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二、说明、目录、图表目录

         &ldquo;全面实施网上销售新闻发布会&rdquo;上，恒大副总裁刘雪飞称，2月13日-2月15日

，恒大通过线上销售认购出房屋47500套，相当于房屋总价值约580亿元。这一次恒大试水线

上销售是通过旗下恒房通平台进行，2017年恒大推出购房APP恒房通。在这次新冠肺炎疫情影

响下，恒大进一步完善恒房通功能，包括VR全景看房、网上推荐、网上认购等功能。恒大实

施网上销售首份成绩单     

恒大网上售房成绩单       时间   2月13日-2月15日       认购数量   47540套       总价值   580亿元       最

高单盘认购量   870套       &ldquo;恒房通&rdquo;新增用户   300万+   

        从我国五大城市群现阶段房地产市场发展情况来看，京津冀城市群市场供需两端均有改

善；长三角整体规模出现震荡；粤港澳需求端虽现回升态势，但供地不足影响投资；长江中

游及成渝城市群投资增速继续高位运行，但市场疲态显现。长远快来看，房住不炒的长效机

制仍将执行，&ldquo;稳&rdquo;字当头的房地产调控方向仍将延续。TC五大城市群政策、商

品房市场、土地市场及需求支撑综合分析     

区域   

调控力度   

规划及政策优化   

市场运行特征   

土地市场   

需求支撑       长三角   三星半   区域规划利好。调控稳中有所优化   供需整体有所调整，市场规

模稳中震荡   整体稳中震荡，部分区域热度高   高，人口吸引力强       

粤港澳   

四星   

需求呈回升态势，供应热度明显下降   

热度相对稳定，最大局限在于供地不足   

高，人口吸引力强，包括港澳需求       京津冀   五星   区域利好优势不突出，小部分地区限购

政策出现松动   市场经历深化调整后触底回升，但近期部分城市去化存压   量价齐升   中，区

域整体吸引力偏弱，城镇化存结构性机会       长江中游   二星半   部分城市限贷政策优化，或

出现人才购房限制条件性松动   短期投资仍处高位，但销售端疲态显现   储备丰富，热度明显

下降   中高，城镇化快速推进但需求或有透支       成渝   二星   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国网上购房行业前景展望与前景趋势报告》共十四章

。首先介绍了网上购房行业市场发展环境、网上购房整体运行态势等，接着分析了网上购房



行业市场运行的现状，然后介绍了网上购房市场竞争格局。随后，报告对网上购房做了重点

企业经营状况分析，最后分析了网上购房行业发展趋势与投资预测。您若想对网上购房产业

有个系统的了解或者想投资网上购房行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.2.1 网上购房品牌的重要性

13.2.2 网上购房实施品牌战略的意义

13.2.3 网上购房企业品牌的现状分析

13.2.4 我国网上购房企业的品牌战略

13.2.5 网上购房品牌战略管理的策略

13.3 网上购房经营策略分析

13.3.1 网上购房市场细分策略

13.3.2 网上购房市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 网上购房新产品差异化战略

13.4 网上购房行业投资战略研究
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第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 网上购房行业研究结论

14.2 网上购房行业投资价值评估

14.3 网上购房行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）
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