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二、说明、目录、图表目录

        智能音箱是一个音箱升级的产物，是家庭消费者用语音进行上网的一个工具，比如点播

歌曲、上网购物，或是了解天气预报，它也可以对智能家居设备进行控制，比如打开窗帘、

设置冰箱温度、提前让热水器升温等。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国智能音箱产业发展现状与投资战略研究报告》共九

章。首先介绍了智能音箱行业市场发展环境、智能音箱整体运行态势等，接着分析了智能音

箱行业市场运行的现状，然后介绍了智能音箱市场竞争格局。随后，报告对智能音箱做了重

点企业经营状况分析，最后分析了智能音箱行业发展趋势与投资预测。您若想对智能音箱产

业有个系统的了解或者想投资智能音箱行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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8.2 智能音箱重点企业分析&mdash;&mdash;互联网科技及IT巨头

8.2.1 阿里巴巴网络技术有限公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）阿里巴巴网络技术有限公司的经营状况

（3）阿里巴巴网络技术有限公司的业务结构



（4）阿里巴巴网络技术有限公司的智能音箱业务分析

（5）阿里巴巴网络技术有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）阿里巴巴网络技术有限公司智能音箱市场份额

（7）阿里巴巴网络技术有限公司智能音箱的优劣势

（8）阿里巴巴网络技术有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）阿里巴巴网络技术有限公司智能音箱的最新发展动态

8.2.2 百度在线网络技术（北京）有限公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）百度在线网络技术（北京）有限公司的经营状况

（3）百度在线网络技术（北京）有限公司的业务结构

（4）百度在线网络技术（北京）有限公司的智能音箱业务分析

（5）百度在线网络技术（北京）有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）百度在线网络技术（北京）有限公司智能音箱市场份额

（7）百度在线网络技术（北京）有限公司智能音箱的优劣势

（8）百度在线网络技术（北京）有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）百度在线网络技术（北京）有限公司智能音箱的最新发展动态

8.2.3 北京小米科技有限责任公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）北京小米科技有限责任公司的经营状况

（3）北京小米科技有限责任公司的业务结构

（4）北京小米科技有限责任公司的智能音箱业务分析

（5）北京小米科技有限责任公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）北京小米科技有限责任公司智能音箱市场份额

（7）北京小米科技有限责任公司智能音箱的优劣势

（8）北京小米科技有限责任公司智能音箱发展战略及规划

（9）北京小米科技有限责任公司智能音箱的最新发展动态



8.2.4 腾讯科技股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）腾讯科技股份有限公司的经营状况

（3）腾讯科技股份有限公司的业务结构

（4）腾讯科技股份有限公司的智能音箱业务分析

（5）腾讯科技股份有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）腾讯科技股份有限公司智能音箱市场份额

（7）腾讯科技股份有限公司智能音箱的优劣势

（8）腾讯科技股份有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）腾讯科技股份有限公司智能音箱的最新发展动态

8.2.5 北京京东世纪贸易有限公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）北京京东世纪贸易有限公司的经营状况

（3）北京京东世纪贸易有限公司的业务结构

（4）北京京东世纪贸易有限公司的智能音箱业务分析

（5）北京京东世纪贸易有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）北京京东世纪贸易有限公司智能音箱市场份额

（7）北京京东世纪贸易有限公司智能音箱的优劣势

（8）北京京东世纪贸易有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）北京京东世纪贸易有限公司智能音箱的最新发展动态

8.2.6 联想控股股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）联想控股股份有限公司的经营状况

（3）联想控股股份有限公司的业务结构

（4）联想控股股份有限公司的智能音箱业务分析

（5）联想控股股份有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模



（6）联想控股股份有限公司智能音箱市场份额

（7）联想控股股份有限公司智能音箱的优劣势

（8）联想控股股份有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）联想控股股份有限公司智能音箱的最新发展动态

8.3 智能音箱重点企业分析&mdash;&mdash;传统音箱厂商

8.3.1 深圳市漫步者科技股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）深圳市漫步者科技股份有限公司的经营状况

（3）深圳市漫步者科技股份有限公司的业务结构

（4）深圳市漫步者科技股份有限公司的智能音箱业务分析

（5）深圳市漫步者科技股份有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）深圳市漫步者科技股份有限公司智能音箱市场份额

（7）深圳市漫步者科技股份有限公司智能音箱的优劣势

（8）深圳市漫步者科技股份有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）深圳市漫步者科技股份有限公司智能音箱的最新发展动态

8.3.2 深圳万德仕科技发展有限公司-DOSS

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）深圳万德仕科技发展有限公司的经营状况

（3）深圳万德仕科技发展有限公司的业务结构

（4）深圳万德仕科技发展有限公司的智能音箱业务分析

（5）深圳万德仕科技发展有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）深圳万德仕科技发展有限公司智能音箱市场份额

（7）深圳万德仕科技发展有限公司智能音箱的优劣势

（8）深圳万德仕科技发展有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）深圳万德仕科技发展有限公司智能音箱的最新发展动态

8.4 能音箱重点企业分析&mdash;&mdash;内容服务商

8.4.1 上海证大喜马拉雅网络科技有限公司-小雅

（1）企业发展历程及基本信息介绍



（2）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司的经营状况

（3）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司的业务结构

（4）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司的智能音箱业务分析

（5）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司智能音箱市场份额

（7）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司智能音箱的优劣势

（8）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）上海证大喜马拉雅网络科技有限公司智能音箱的最新发展动态

8.4.2 广州酷狗计算机科技有限公司-酷狗智能音响

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）广州酷狗计算机科技有限公司的经营状况

（3）广州酷狗计算机科技有限公司的业务结构

（4）广州酷狗计算机科技有限公司的智能音箱业务分析

（5）广州酷狗计算机科技有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）广州酷狗计算机科技有限公司智能音箱市场份额

（7）广州酷狗计算机科技有限公司智能音箱的优劣势

（8）广州酷狗计算机科技有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）广州酷狗计算机科技有限公司智能音箱的最新发展动态

8.5 智能音箱重点企业分析&mdash;&mdash;技术供应商

8.5.1 出门问问-TicHome

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）出门问问的经营状况

（3）出门问问的业务结构

（4）出门问问的智能音箱业务分析

（5）出门问问的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）出门问问智能音箱市场份额



（7）出门问问智能音箱的优劣势

（8）出门问问智能音箱发展战略及规划

8.5.2 科大讯飞-叮咚

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）科大讯飞的经营状况

（3）科大讯飞的业务结构

（4）科大讯飞的智能音箱业务分析

（5）科大讯飞的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）科大讯飞智能音箱市场份额

（7）科大讯飞智能音箱的优劣势

（8）科大讯飞智能音箱发展战略及规划

8.6 智能音箱重点企业分析&mdash;&mdash;新兴创业公司

8.6.1 杭州灵伴科技有限公司-Rokid

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）杭州灵伴科技有限公司的经营状况

（3）杭州灵伴科技有限公司的业务结构

（4）杭州灵伴科技有限公司的智能音箱业务分析

（5）杭州灵伴科技有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）杭州灵伴科技有限公司智能音箱市场份额

（7）杭州灵伴科技有限公司智能音箱的优劣势

（8）杭州灵伴科技有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）杭州灵伴科技有限公司智能音箱的最新发展动态

8.6.2 上海融帜信息技术有限公司-dongdong

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）上海融帜信息技术有限公司的经营状况

（3）上海融帜信息技术有限公司的业务结构

（4）上海融帜信息技术有限公司的智能音箱业务分析

（5）上海融帜信息技术有限公司的智能音箱市场规模



1）出货量

2）用户规模

（6）上海融帜信息技术有限公司智能音箱市场份额

（7）上海融帜信息技术有限公司智能音箱的优劣势

（8）上海融帜信息技术有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）上海融帜信息技术有限公司智能音箱的最新发展动态

8.6.3 深圳市未来语言科技有限公司-Fuopen

（1）企业发展历程及基本信息介绍

（2）深圳市未来语言科技有限公司的经营状况

（3）深圳市未来语言科技有限公司的业务结构

（4）深圳市未来语言科技有限公司的智能音箱业务分析

（5）深圳市未来语言科技有限公司的智能音箱市场规模

1）出货量

2）用户规模

（6）深圳市未来语言科技有限公司智能音箱市场份额

（7）深圳市未来语言科技有限公司智能音箱的优劣势

（8）深圳市未来语言科技有限公司智能音箱发展战略及规划

（9）深圳市未来语言科技有限公司智能音箱的最新发展动态

 

第9章：智能音箱行业发展前景预测与投资建议

9.1 智能音箱行业发展前景预测

9.1.1 行业生命周期分析

9.1.2 行业发展驱动因素

9.1.3 行业市场容量预测（）

9.1.4 行业发展趋势预测

（1）行业整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）市场竞争趋势预测

9.2 智能音箱行业投资特性分析

9.2.1 行业投资主体分析

（1）行业投资主体构成

（2）各主体投资切入方式



（3）各主体投资优势分析

9.2.2 行业进入壁垒分析

（1）资质壁垒

（2）人才壁垒

（3）技术壁垒

（4）其他壁垒

9.2.3 行业投资风险预警

（1）政策风险

（2）市场风险

（3）宏观经济风险

（4）其他风险

9.2.4 智能音箱行业的商业模式分析

9.3 智能音箱行业投资价值与投资机会

9.3.1 行业投资价值分析

9.3.2 行业投资机会分析

（1）产业链投资机会分析

2）重点区域投资机会分析

（3）细分市场投资机会分析

（4）产业空白点投资机会

9.4 智能音箱行业投资策略与建议

9.4.1 行业投资策略分析

9.4.2 行业可持续发展建议
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