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二、说明、目录、图表目录

        2019年1-12月，我国服装行业规模以上企业累计完成服装产量244.72亿件，同比增长3.28%

。

        从行业内销规模来看，2014-2019年，我国服装零售额整体呈波动变化的情况。2019年1-12

月，社会消费品零售总额411649亿元，同比增长8.0%。其中，限额以上单位服装类商品零售

额累计9778.1亿元，同比增长2.6%。

        2019年，全国实物商品网上零售额85239.5亿元;其中在实物商品网上零售额中，穿类商品

同比增长15.4%。

        2019年，行业运行整体承压。2019年1-12月，服装行业规模以上企业累计实现营业收

入16010.33亿元，同比下降3.45%;利润总额872.83亿元，同比下降9.75%;营业收入利润率

为5.45%，比2018年同期下降0.38个百分点;毛利率15.04%，比2018年同期提升0.21个百分点;三

费比例为8.91%，比2018年同期上升0.20个百分点。中国服装零售市场的市场推动因素     

1   

可支配收入 加   

可支配收入整体上升使市民生活水平持续改善及消费升级，尤其在中国内地。现时，更多市

民借时尚表达其个人及生活方式，中端及高端服装市场相对大众化市场更能满足这些需求。   

   

2   

电子商贸业务兴旺   

中国内地电子商贸业务兴旺为服装零售业开拓全新销售渠道。此流行的业务模式结合网上销

售渠道与实体商店，促进顾客的购物体验，并方便顾客购买本地及国际产品。       

3   

健康意识提高   

现代中国内地居民愈加注意健康生活方式，因此愈来愈多人参与体育活动、健身及运动以保

持强壮及健康。举例而言，根据2014 颁布的《国务院关于加快发展体育产业促进体育消费的

若干意见》，于中国内地，经常参与体育运动的人数预期 至2025 的5亿人，而根据《体育发

展「十三五」规划》，体育行业之总输出将由2014 人民币1.4万亿 至2020 超过人民币3.0万亿 

。运动在中国内地愈趋盛行进一步刺激运动服装、运动休闲服装及运动时装零售市场的发展

。专业运动员寻求具备卓越功能及特点的运动服装品牌;至于运动休闲服装或运动时装则让大

众装扮舒适自在，同时展示健康生活的正面态度。   

         中企顾问网发布的《2022-2028年中国服装网络零售市场深度分析与投资前景评估报告》



共十三章。首先介绍了中国服装网络零售行业市场发展环境、服装网络零售整体运行态势等

，接着分析了中国服装网络零售行业市场运行的现状，然后介绍了服装网络零售市场竞争格

局。随后，报告对服装网络零售做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国服装网络零售

行业发展趋势与投资预测。您若想对服装网络零售产业有个系统的了解或者想投资中国服装

网络零售行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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