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二、说明、目录、图表目录

        19年，男装板块毛利率、归母净利率分别为45.6%、9.2%、同比+0.1pct、-5.6pct；其中

，19Q4毛利率、归母净利率分别为42.9%、-3.4%，同比+0.8pc、-15.3pct。20Q1男装板块毛利

率、归母净利率分别为41.3%、7.0%、同比-5.5pct、-12.0pct。2019年男装板块毛利率稳中有升

，特别地19Q4提升显著：除海澜之家外，男装板块其它公司毛利率同比 均有所改善；但受费

用率及摩登大道计提大额减值影响，男装板块19Q4净利润表现承压。20Q1受疫情影响，男装

品牌促销力度亦有提升，毛利率承压；费用端及资产减值压力延续，净利润下滑幅度较大。

 19A男装板块销售毛利率/净利率分别为45.6%/9.2%20Q1男装板块销售毛利率/净利率分别

为41.3%/7.0%        中企顾问网发布的《2022-2028年中国男装产品市场深度评估与发展趋势研究

报告》共十四章。首先介绍了中国男装产品行业市场发展环境、男装产品整体运行态势等，

接着分析了中国男装产品行业市场运行的现状，然后介绍了男装产品市场竞争格局。随后，

报告对男装产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国男装产品行业发展趋势与投资

预测。您若想对男装产品产业有个系统的了解或者想投资中国男装产品行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 2015-2019年中国男装产业运行环境分析

第一节 2015-2019年中国男装产业政策分析

一、纺织工业调整和振兴规划

二、出口服装检验管理规定
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第二节 2015-2019年中国宏观经济环境分析

一、中国gdp分析

二、存贷款利率变化

三、工业发展形势分析

第三节 2015-2019年中国男装产业社会环境分析
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二、恩格尔系数

 

第二章 2015-2019年中国男装产业运行状况综述

第一节 2015-2019年国际男装产业分析

一、简述国际男装产业发展阶段

二、意大利男装产业发展深度透析
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19A、19Q4、20Q1男装板块经营性现金流净额为51.93亿元、49.25亿元、9.48亿元，同比+14.72

亿元、+12.96亿元、-5.67亿元，销售收到的现金占收入的比例分别为1.10、1.11、1.07，同

比-0.02、-0.04、-0.09。受益于谨慎备货及相对较优的回款表现，2019年男装板块经营性现金

流净额同比提升。20Q1在利润端承压的基础上，经营性现金流表现短期承压19A/20Q1男装板

块经营现金流为51.93亿/9.48亿(单位:亿元)19A/20Q1板块销售收到的现金/收入占比为1.10/1.07
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五、构筑职业装产业新能量的关键
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一、北京市场品牌男装详细分析

二、解读山东男装市场



三、绍兴男装竞争力逐步提高
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