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二、说明、目录、图表目录

        整装卫浴经历三次迭代产品逐渐升级，当前以瓷砖材质为最高端。整装卫浴结构主要包

括一体化防水底盘、壁板、顶板以及内部配套洁具等构成。根据六面墙和底板所用板材不同

，整装卫浴产品可分为三类，包括第一代FRP、第二代SMC/彩钢板、第三代瓷砖整装卫浴

。SMC材质技术最为成熟，行业内主要竞争对手的产能以SMC产品为主，其具备重量轻、强

度大、耐用性强且性价比高的特征，但由于塑料观感以及敲触空洞感不受中国消费者喜爱，

广泛应用于偏低端的经济型酒店、长租公寓、政府保障房等。彩钢板产品以镀锌钢板为基材

，外附VCM和PET膜，使得产品外观可以模拟木纹、瓷砖、石材等花纹，但触感仍与实际瓷

砖相差较远。第三代瓷砖产品通过高密度发泡复合瓷砖和石材，使得产品外观、质感与传统

卫浴无异，高度符合我国消费者喜好；且瓷砖和石材级别可个性化定制，高端瓷砖整装卫浴

价格可达到8000-10000元/套，甚至更高（取决于配套产品价格），可配置于高端住宅。整装

卫浴产品类型     -   第一代   第二代   第三代       类型   FRP   SMC   彩钢   瓷砖       壁板材质   纤维

增强复合材料   SMC航空材料，是一种不饱和聚酯树脂，表面覆膜   镀锌钢板外覆VCM膜   以

镀锌钢板为基材，高密度聚氨酯发泡材料为中间层，表面覆盖瓷砖/石材       成型工艺   无需大

型机器，造型根据需求变化，手动铺层   由上千吨大型压机将整块板材一次性模压成型   由压

机在高温高压环境下将面板与镀锌底板压合   聚氨酯在高温高压环境下复合瓷砖、天然石材    

  质量   质量不稳定，抗老化性能差，使用寿命短   重量轻，强度大，不易开裂变形，抑霉抑

菌，耐用性强   硬度高，耐酸碱，易清洁，保温隔音减震   耐用，强度大，面材可以自由选择

，实现了个性化定制       质感   成品材质不够细腻，无法满足高端客户要求   外观有塑料感，

敲触有空洞感   彩钢板可以模拟瓷砖、木纹等花纹   瓷砖质感稳重，光泽度好，符合中国人消

费偏好       价格   低   较高（约4k-5k/套）   较高（约5k/套）   高（价格取决于材质及配套洁具

级别，5K-8K/套）   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国整装卫浴产业发展现状与市场需求预测报告》共十

四章。首先介绍了整装卫浴行业市场发展环境、整装卫浴整体运行态势等，接着分析了整装

卫浴行业市场运行的现状，然后介绍了整装卫浴市场竞争格局。随后，报告对整装卫浴做了

重点企业经营状况分析，最后分析了整装卫浴行业发展趋势与投资预测。您若想对整装卫浴

产业有个系统的了解或者想投资整装卫浴行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。



 

报告目录：    

第一章 2015-2019年中国整装卫浴行业发展概述

第一节 整装卫浴行业发展情况概述

一、整装卫浴行业相关定义

二、整装卫浴行业基本情况介绍

三、整装卫浴行业发展特点分析

第二节 中国整装卫浴行业上下游产业链分析

一、产业链模型原理介绍

二、整装卫浴行业产业链条分析

三、中国整装卫浴行业产业链环节分析

1、上游产业

2、下游产业

第三节 中国整装卫浴行业生命周期分析

一、整装卫浴行业生命周期理论概述

二、整装卫浴行业的生命周期分析

第四节 整装卫浴行业经济指标分析

一、整装卫浴行业的赢利性分析

二、整装卫浴行业的经济周期分析

三、整装卫浴行业附加值的提升空间分析

第五节 中国整装卫浴行业进入壁垒分析

一、整装卫浴行业资金壁垒分析

二、整装卫浴行业技术壁垒分析

三、整装卫浴行业人才壁垒分析

四、整装卫浴行业品牌壁垒分析

五、整装卫浴行业其他壁垒分析

 

第二章 2015-2019年全球整装卫浴行业市场发展现状分析

第一节 全球整装卫浴行业发展历程回顾

第二节 全球整装卫浴行业市场区域分布情况

第三节 亚洲整装卫浴行业地区市场分析

一、亚洲整装卫浴行业市场现状分析



二、亚洲整装卫浴行业市场规模与市场需求分析

三、亚洲整装卫浴行业市场前景分析

第四节 北美整装卫浴行业地区市场分析

一、北美整装卫浴行业市场现状分析

二、北美整装卫浴行业市场规模与市场需求分析

三、北美整装卫浴行业市场前景分析

第五节 欧盟整装卫浴行业地区市场分析

一、欧盟整装卫浴行业市场现状分析

二、欧盟整装卫浴行业市场规模与市场需求分析

三、欧盟整装卫浴行业市场前景分析

第六节 2022-2028年世界整装卫浴行业分布走势预测

第七节 2022-2028年全球整装卫浴行业市场规模预测

 从公寓、酒店市场起步，后续住宅市场加快普及，2020年整装卫浴行业市场规模有望破百亿

。2020年我国整装卫浴行业市场将达到126亿，2021年中国整装卫浴行业市场规模将达173亿元

，其中住宅市场规模将达164亿元，虽然最初整体卫浴的需求是由长租公寓、保障房、快捷酒

店的扩张拉动，后续住宅市场的需求也会逐步加快放量。住宅市场放量的主要驱动因素有以

下三点：（1）随着整装卫浴产品技术日益成熟，彩钢板、瓷砖型产品逐步迭代SMC系列，新

一代产品式样更加丰富、用户体验优化，终端消费者对于整装卫浴的接受度逐渐提升，住宅

市场加快普及。（2）此外，精装修渗透率不断提升拉动整装卫浴市场扩容，2019年新开工口

径的精装修渗透率已超过30%。（3）再者，整装卫浴满足装配式建筑考核要求，在政策强制

推进装配式建筑的情况下，整装卫浴能够获得地产商青睐。根据住建部印发的《&ldquo;十三

五&rdquo;装配式建筑行动方案》，国家明确要求全国装配式建筑占新建建筑的比例到2020年

要达到15%以上，其中重点推进地区达到20%以上；而在装配式建筑的验收考核中，将整体卫

浴即集成式卫生间作为评价项目可计6分，为满足装配式建筑政策要求，并有机会获得相关政

策优惠(如增值税即征即退、财政奖励、容积率奖励等)，地产开发商近年来着力推进整装卫

浴。2016-2021年中国整体卫浴市场规模预测数据来源：公开资料整理
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一、实施重点客户战略的必要性

二、合理确立重点客户

三、对重点客户的营销策略

四、强化重点客户的管理

五、实施重点客户战略要重点解决的问题

第三节 中国整装卫浴行业战略综合规划分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

 



第十四章 2022-2028年中国整装卫浴行业发展策略及投资建议（）

第一节 中国整装卫浴行业产品策略分析

一、服务产品开发策略

二、市场细分策略

三、目标市场的选择

第二节 中国整装卫浴行业定价策略分析

第三节 中国整装卫浴行业营销渠道策略

一、整装卫浴行业渠道选择策略

二、整装卫浴行业营销策略

第四节 中国整装卫浴行业价格策略

第五节 行业投资建议

一、中国整装卫浴行业重点投资区域分析

二、中国整装卫浴行业重点投资产品分析（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202204/284648.html

http://www.cction.com/report/202204/284648.html

