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二、说明、目录、图表目录

        服装，是衣服鞋包及装饰品等的总称，多指衣服。在国家标准中对服装的定义为:缝制，

穿于人体起保护和装饰作用的产品，又称衣服。服装在人类社会发展的早期就已出现，当时

古人将一些材料做成粗陋的&ldquo;衣服&rdquo;，穿在身上。人类最初的衣服多用兽皮，而裹

身的最早&ldquo;织物&rdquo;是用麻和草等纤维制成。对社会来说，服装已经是遮体、装饰的

生活必需品，不仅仅为穿，还是一个身份、一种生活态度、一个展示个人魅力的表现。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国服装行业发展趋势与投资可行性报告》共二十二章

。首先介绍了服装行业市场发展环境、服装整体运行态势等，接着分析了服装行业市场运行

的现状，然后介绍了服装市场竞争格局。随后，报告对服装做了重点企业经营状况分析，最

后分析了服装行业发展趋势与投资预测。您若想对服装产业有个系统的了解或者想投资服装

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第五部分 服装行业竞争格局分析

第十七章 服装行业竞争情况分析

第一节 2020年服装行业竞争情况分析

一、2020年服装行业竞争升级

二、2020年国内市场全面竞争时代的来临



三、2020年国内外服装品牌商业竞争全面展开

四、2020年中国服装品牌的集体竞争更高段位供应链的竞争

第二节 2020年服装行业全国百强企业名单

一、2020年度服装业产品销售收入百强企业名单

二、2020年度服装行业利润总额百强企业名单

三、2020年度服装行业销售利润率百强企业名单

第三节 2020年纺织服装行业竞争力发展状况

 

第十八章 服装业领先企业分析

第一节 雅戈尔集团股份有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第二节 红豆集团有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第三节 海澜集团公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第四节 波司登股份有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第五节 杉杉投资控股有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第六节 青岛即发集团控股公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析



三、公司发展展望与策略

第七节 庄吉集团

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第八节 富可达控股股份有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第九节 罗蒙集团股份有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

第十节 美特斯邦威集团有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

三、公司发展展望与策略

 

第六部分 服装行业趋势及战略分析

第十九章 2022-2028年服装行业发展趋势分析

第一节 2022-2028年服装业发展主要趋势

一、国内国际经济发展趋势竞争日趋激烈

二、国际贸易环境及变数世界贸易格局将变

三、服装外部资源环境分析和内部要素变化趋势梯度转移不可避免

四、产业结构调整和产业创新设计能力带动行业创新

五、品牌发展和营运趋势市场将成为品牌通路控制者

六、产业供应链发展趋势条件更加成熟

七、专业化、标准化、科技创新和新营运模式发展趋势

八、服装需求、消费和市场趋势个性消费和时尚消费时代

九、企业战略发展和现代管理发展趋势

第二节 2022-2028年中国服装产业机遇与挑战

一、服装产业面临的机遇



二、服装产业面临的挑战

三、中国服装业发展的困惑

四、中国服装产业发展正经历第二次浪潮

第三节 2022-2028年中国服装行业发展指南

一、&ldquo;十三五&rdquo;服装行业面临的环境

二、&ldquo;十三五&rdquo;中国服装行业科技发展指南

三、&ldquo;十三五&rdquo;服装行业发展重点

四、12省区将纺织服装列为&ldquo;十三五&rdquo;发展重点

五、我国纺织工业&ldquo;十三五&rdquo;规划将于近期发布

 

第二十章 2022-2028年服装行业发展策略分析

第一节 中国服装品牌发展现状

一、中国服装品牌艰辛博弈中的20年

二、中国服装品牌生命周期

三、国际品牌淹没中国品牌

四、我国出口服装自主品牌仅占一成

五、&ldquo;十三五&rdquo;中国服装品牌发展目标

第二节 本土服装品牌&ldquo;洋化&rdquo;现象原因及利弊分析

一、洋化现象原因分析

二、洋化现象利弊分析

第三节 中国服装品牌发展战略

一、中国服装必须走品牌创新之路

二、服装品牌的精神

三、中国服装品牌化提升瓶颈与破解

四、中国服装品牌发展应从细微处做起

五、应对国际服装品牌的战略

第四节 服装企业品牌定位策略

一、品牌的产品属性定位

二、品牌的名称设置

三、品牌的消费群体定位

四、消费群体的购买习惯定位

五、消费群体的文化层次定位



六、品牌的风格及文化定位

七、品牌的营销定位

八、在品牌的定位过程中应注意的问题

 

第二十一章 2022-2028年中国服装业的品牌战略分析

第一节 服装业投资特性分析

一、2020年服装行业景气度分析

二、2020年服装行业赢利能力分析

三、服装行业进入壁垒和退出机制分析

四、中国服装出口的主要贸易壁垒

五、服装业的主要风险

六、十三五期间纺织服装业投资情况分析

七、当前服装业投资的判断和预测

第二节 服装行业投资前景分析

一、服装行业投资前景分析

二、防静电服装市场前景看好

三、针织服装发展新趋势分析

四、智能服装的时尚化通道

五、童装市场巨大将成投资热门

六、我国纺织服装业投资出现沿海向内陆梯度转移趋势

 

第二十二章 2022-2028年中国纺织服装企业投资海外策略及建议()

第一节 中国纺织服装企业投资海外策略

一、成本高企压力增大

二、海外投资另辟蹊径

三、配套缺陷阻碍发展

四、全盘考虑转换思维

五、国际营销战略需调整

第二节 纺织服装业投资东盟的原因及经济效应分析

一、中国对东盟纺织服装业投资的原因分析

二、我国纺织服装业投资东盟的经济效应分析

三、我国纺织服装企业投资东盟时应该注意的几个问题



四、浙江纺织服装企业投资东盟的SWOT分析

（一）投资东盟的利益

（二）SWOT分析

（三）对策建议

第三节 突、中纺织服装业的现状及中国纺织服装业投资突尼斯的可能性

一、突尼斯纺织服装业在国民经济中的地位

二、2020年突尼斯纺织服装业进出口情况

三、2020年突尼斯纺织服装行业出口增长情况

四、中国纺织服装出口经营现状与前景

五、突尼斯的投资环境

六、我纺织服装业对突投资应注意的几个问题

第四节 中国企业投资孟加拉国纺织服装业的优势分析
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