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二、说明、目录、图表目录

        休闲服（Casual wear），是人们在闲暇生活中从事各种活动所穿的服装。与sportswear有相

当大比例的重合部分，常常可以互换使用。Casual wear也与一种现代生活方式高度相关，重

视生活质量，强调闲暇生活重要的价值观导致了休闲服的流行。

        90年代中国大陆地区休闲时尚品牌较少，比如男装的主流服饰为商务正装，年轻消费者的

需求得不到满足，以班尼路、佐丹奴、堡狮龙为代表的港资休闲服品牌进军内地市场，填补

了休闲时尚服装的空白，获得了快速的发展，成为最早的中国休闲时尚服饰巨头。        港资

休闲服品牌中，打头阵的是佐丹奴。香港品牌佐丹奴创立于1981年，1992年开始该品牌进入

中国内地市场，并且开创了中国休闲服零售连锁的先河，开拓了中国休闲服市场的发展。

从1992年至2000年，佐丹奴品牌在中国大陆地区店铺数量从3家发展到了357家，平均每年开店

数量达44家，且大部分的店铺都是经销加盟店，1999年直营店仅10家，到了2000年直营店也不

过30家，占比不到10%。        虽然佐丹奴进入中国内地最早，但是港资休闲服中知名度最高、

发展最好的品牌是班尼路。班尼路原本是一个创立于1981年的意大利品牌，1996年香港德永

佳集团收购班尼路及其商标，并将其进行重新包装，创立了班尼路集团有限公司及BANLENO

（班尼路）休闲服饰品牌。虽然较先锋品牌佐丹奴进入中国内地市场更晚，但是班尼路的发

展速度超越了佐丹奴，成为中国内地知名度最高的香港休闲服品牌。班尼路品牌之所以成功

，主要有四个方面的原因。第.一，产品品质佳。背靠生产、销售针织色纱及针织布起家的德

永佳集团，班尼路品牌产品质量得以保证，生产成得以降低。第二，品牌定位清晰。定

位18-40岁年轻客群的大众时尚休闲服饰，满足当时相对空白的服饰领域，旗下品牌组合有班

尼路、生活几何（S&amp;K）、互动地带（I.P.ZONE）、衣本色（ebase）等六大品牌。第三

，品牌营销强。通过邀请明星代言获取品牌知名度，代言明星从刘德华、王菲、张曼玉到F4

等，都是家喻户晓的明星。第四，渠道扩张迅速。班尼路在内地经营采用两种方式：一是与

当地国营商业企业合作成立合营公司，二是用特许经营的方式发展加盟连锁店。通过合营公

司和特许经营的方式能够减少班尼路扩张成本，加快了扩张速度，并且当地公司更熟悉本地

政策和市场，班尼路在不同区域有不同的合作对象，在广州与友谊合作，在重庆与大生合作

，在北京与兴宇合作，在上海与海文合作。快速的渠道扩张使得班尼路迅速占领了核心城市

的核心商圈，抢在其他品牌发展之前获取了先发的渠道优势。        从90年代开始，香港休闲服

饰品牌在中国内地取得了迅速的发展，除了前面提到的佐丹奴和班尼路，真维斯品牌和堡狮

龙品牌也乘着休闲服饰行业在中国内地的崛起而得到了快速的发展。繁荣的景象一直持续到

了2011年到2012年，当时班尼路品牌在中国内地店铺数量已经高达4044家，销售收入达58.11亿

港元，真维斯、佐丹奴和堡狮龙在中国内地店铺数量分别为2796、1372家和771家，销售收入



分别为20.31亿港元、20.29亿港元和6.56亿港元。香港休闲服品牌基本情况     -   -   -   -   巅峰时

期中国大陆地区销售情况   2018年中国大陆地区销售情况       -   成立时间   上市时间   年份   门

店数量   销售额（亿港元）   门店数量   销售额（亿港元）       班尼路   1981年   1996年（注1）  

2012年   4044   58.11   2183   27.67       真维斯   1972年   1996年（注2）   2011年   2796   47.3   1212  

20.31       佐丹奴   1981年   1991年   2011年   1372   20.29   937   12.93       堡狮龙   1987年   1993年  

2011年   771   6.56   164   3.41           中企顾问网发布的《2022-2028年中国休闲服产业发展现状与

投资战略报告》共十三章。首先介绍了中国休闲服行业市场发展环境、休闲服整体运行态势

等，接着分析了中国休闲服行业市场运行的现状，然后介绍了休闲服市场竞争格局。随后，

报告对休闲服做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国休闲服行业发展趋势与投资预测

。您若想对休闲服产业有个系统的了解或者想投资中国休闲服行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部

采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国

家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所

等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 全球休闲服行业发展分

析第.一节 全球休闲服行业发展轨迹综述一、全球休闲服行业发展面临的问题二、全球休闲服

行业技术发展现状及趋势第二节 全球休闲服行业市场情况一、2019年全球休闲服产业发展分

析二、2019年全球休闲服行业研发动态三、2019年全球休闲服行业挑战与机会第三节 部分国

家地区休闲服行业发展状况一、2015-2019年美国休闲服行业发展分析二、2015-2019年欧洲休

闲服行业发展分析三、2015-2019年日本休闲服行业发展分析四、2015-2019年韩国休闲服行业

发展分析 第二章 我国休闲服所属行业发展现状各品牌价格带情况（单位：元）     -   T恤   连

衣裙   外套   牛仔裤   休闲裤       MJstyle   29-199   45-359   69-539   59-399   39-299       优衣库   19-199

  19-499   99-1299   59-299   59-499       Zara   49-259   69-999   69-1499   59-499   39-499       H&amp;M  

15-499   30-1290   20-1790   40-449   25-1490   第.一节 中国休闲服行业发展概述一、中国休闲服行

业发展面临问题二、中国休闲服行业技术发展现状及趋势第二节 我国休闲服行业发展状况一

、2018年中国休闲服行业发展回顾二、2019年我国休闲服市场发展分析第三节 2015-2019年中

国休闲服行业供需分析第四节 2019年休闲服行业产量分析一、2019年我国休闲服产量分析二

、2022-2028年我国休闲服产量预测 第三章 中国休闲服行业区域市场分析第.一节 2019年华北

地区休闲服行业分析一、2015-2019年行业发展现状分析二、2015-2019年市场规模情况分析三

、2022-2028年市场需求情况分析四、2022-2028年行业发展前景预测五、2022-2028年行业投资

风险预测第二节 2019年东北地区休闲服行业分析一、2015-2019年行业发展现状分析二

、2015-2019年市场规模情况分析三、2022-2028年市场需求情况分析四、2022-2028年行业发展

前景预测五、2022-2028年行业投资风险预测第三节 2019年华东地区休闲服行业分析一



、2015-2019年行业发展现状分析二、2015-2019年市场规模情况分析三、2022-2028年市场需求

情况分析四、2022-2028年行业发展前景预测五、2022-2028年行业投资风险预测第四节 2019年

华南地区休闲服行业分析一、2015-2019年行业发展现状分析二、2015-2019年市场规模情况分

析三、2022-2028年市场需求情况分析四、2022-2028年行业发展前景预测五、2022-2028年行业

投资风险预测第五节 2019年华中地区休闲服行业分析一、2015-2019年行业发展现状分析二

、2015-2019年市场规模情况分析三、2022-2028年市场需求情况分析四、2022-2028年行业发展

前景预测五、2022-2028年行业投资风险预测第六节 2019年西南地区休闲服行业分析一

、2015-2019年行业发展现状分析二、2015-2019年市场规模情况分析三、2022-2028年市场需求

情况分析四、2022-2028年行业发展前景预测五、2022-2028年行业投资风险预测第七节 2019年

西北地区休闲服行业分析一、2015-2019年行业发展现状分析二、2015-2019年市场规模情况分

析三、2022-2028年市场需求情况分析四、2022-2028年行业发展前景预测五、2022-2028年行业

投资风险预测 第四章 休闲服行业投资与发展前景分析第.一节 2019年休闲服行业投资情况分

析一、2015年总体投资结构二、2019年投资规模情况三、2019年投资增速情况四、2019年分地

区投资分析第二节 休闲服行业投资机会分析一、休闲服投资项目分析二、可以投资的休闲服

模式三、2019年休闲服投资机会四、2019年休闲服投资新方向第三节 休闲服行业发展前景分

析一、2019年休闲服市场面临的发展商机二、2022-2028年休闲服市场的发展前景分析 第五章 

休闲服行业竞争格局分析第.一节 休闲服行业集中度分析一、休闲服市场集中度分析二、休闲

服企业集中度分析三、休闲服区域集中度分析第二节 休闲服行业主要企业竞争力分析一、重

点企业资产总计对比分析二、重点企业从业人员对比分析三、重点企业全年营业收入对比分

析四、重点企业利润总额对比分析五、重点企业综合竞争力对比分析第三节 休闲服行业竞争

格局分析一、2019年休闲服行业竞争分析二、2019年中外休闲服产品竞争分析三、2015-2019

年我国休闲服市场竞争分析五、2022-2028年国内主要休闲服企业动向 第六章 2015-2019年中国

休闲服行业发展形势分析第.一节 休闲服行业发展概况一、休闲服行业发展特点分析二、休闲

服行业投资现状分析三、休闲服行业总产值分析四、休闲服行业技术发展分析第二节

2015-2019年休闲服行业市场情况分析一、休闲服行业市场发展分析二、休闲服市场存在的问

题三、休闲服市场规模分析第三节 2015-2019年休闲服产销状况分析一、休闲服产量分析二、

休闲服产能分析三、休闲服市场需求状况分析第四节 产品发展趋势预测一、产品发展新动态

二、技术新动态三、产品发展趋势预测 第七章 中国休闲服所属行业整体运行指标分析第.一

节 2019年中国休闲服所属行业总体规模分析一、企业数量结构分析二、行业生产规模分析第

二节 2019年中国休闲服所属行业产销分析一、行业产成品情况总体分析二、行业产品销售收

入总体分析第三节 2015年中国休闲服所属行业财务指标总体分析一、行业盈利能力分析二、

行业偿债能力分析三、行业营运能力分析四、行业发展能力分析第四节 所属行业产销运存分



析一、2015-2019年休闲服所属行业产销情况二、2015-2019年休闲服所属行业库存情况三

、2015-2019年休闲服所属行业资金周转情况第五节 所属行业盈利水平分析一、2015-2019年休

闲服所属行业价格走势二、2015-2019年休闲服所属行业营业收入情况三、2015-2019年休闲服

所属行业毛利率情况四、2015-2019年休闲服所属行业赢利能力五、2015-2019年休闲服所属行

业赢利水平六、2022-2028年休闲服所属行业赢利预测 第八章 休闲服所属行业盈利能力分析

第.一节 2015年中国休闲服所属行业利润总额分析一、利润总额分析二、不同规模企业利润总

额比较分析三、不同所有制企业利润总额比较分析第二节 2019年中国休闲服所属行业销售利

润率一、销售利润率分析二、不同规模企业销售利润率比较分析三、不同所有制企业销售利

润率比较分析第三节 2015年中国休闲服所属行业总资产利润率分析一、总资产利润率分析二

、不同规模企业总资产利润率比较分析三、不同所有制企业总资产利润率比较分析第四节

2019年中国休闲服所属行业产值利税率分析一、产值利税率分析二、不同规模企业产值利税

率比较分析三、不同所有制企业产值利税率比较分析 第九章 休闲服重点企业发展分析第.一

节 浙江森马服饰股份有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市

场营销分析五、企业优势分析六、趋势及革新能力分析第二节 迅销(中国)商贸有限公司一、

企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市场营销分析五、企业优势分析六、

趋势及革新能力分析第三节 海澜之家股份有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析三、

企业经营分析四、市场营销分析五、企业优势分析六、趋势及革新能力分析第四节 上海美特

斯邦威服饰股份有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市场营

销分析五、企业优势分析六、趋势及革新能力分析第五节 福建七匹狼实业股份有限公司一、

企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市场营销分析五、企业优势分析六、

趋势及革新能力分析第六节 宁波博洋服饰集团有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析

三、企业经营分析四、市场营销分析五、企业优势分析六、趋势及革新能力分析第七节 宁波

中哲慕尚控股有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市场营销

分析五、企业优势分析六、趋势及革新能力分析第八节 绫致时装(天津)有限公司一、企业产

销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市场营销分析五、企业优势分析六、趋势及

革新能力分析第九节 太平鸟集团有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营

分析四、市场营销分析五、企业优势分析六、趋势及革新能力分析第十节 马克华菲(上海)商

业有限公司一、企业产销规模分析二、产品分析三、企业经营分析四、市场营销分析五、企

业优势分析六、趋势及革新能力分析 第十章 休闲服行业投资策略分析第.一节 行业发展特征

一、行业的周期性二、行业的区域性三、行业的上下游四、行业经营模式第二节 行业投资形

势分析一、行业发展格局二、行业进入壁垒三、行业SWOT分析四、行业五力模型分析第三

节 2019年休闲服行业投资效益分析第四节 2019年休闲服行业投资策略研究 第十一章 2022-2028



年休闲服行业投资风险预警第.一节 影响休闲服行业发展的主要因素一、2019年影响休闲服行
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