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二、说明、目录、图表目录

        休闲零食是在人们闲暇、休息时所吃的食品，最贴切的解释是吃着玩的食品．主要分类

有：坚果炒货、饼干糕点、枣类制品、糖果乳酪、豆干类、蜜饯、干果、膨化食品、糖果、

酸角糕、鱼系列、肉制食品、茶饮冲泡、甜品糖果等．随着生活水平的提高，休闲零食一直

是深受广大人民群众喜爱的食品。休闲零食正在逐渐升格成为百姓日常的必需消费品，随着

经济的发展和消费水平的提高，消费者对于休闲零食数量和品质的需求不断增长。

        随着人均收入和可支配收入的提高，消费者对于休闲零食的产品质量的要求越来越高。

将零食口感作为最重要关注对象的休闲零售消费者占比达到了44.3%，而对于品牌口碑的关注

度则达到了71.70%。消费者对于零食消费需求的升级，企业的竞争方向将从&ldquo;流量&gt;

品牌&gt;产品&rdquo;升级至&ldquo;产品&gt;品牌&gt;流量&rdquo;，高端零食路线或是未来趋

势之一。除了深化产品，高端零食路线之外，丰富产品矩阵，拓展专业宽度是各大零食企业

在竞争中成功胜出的重要手段。消费者看重零食产品口感数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国休闲零食产业发展现状与市场需求预测报告》共十

四章。首先介绍了休闲零食行业市场发展环境、休闲零食整体运行态势等，接着分析了休闲

零食行业市场运行的现状，然后介绍了休闲零食市场竞争格局。随后，报告对休闲零食做了

重点企业经营状况分析，最后分析了休闲零食行业发展趋势与投资预测。您若想对休闲零食

产业有个系统的了解或者想投资休闲零食行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.4.22022-2028年休闲零食行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议（）

14.1休闲零食行业研究结论

14.2休闲零食行业投资价值评估

14.3休闲零食行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202112/251931.html

http://www.cction.com/report/202112/251931.html

