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二、说明、目录、图表目录

        2019年，休闲服板块实现营收、归母净利润327.3亿元、12.8亿元，同比+5.2%、-44.7%；其

中，19Q4实现营收、归母净利润104.3亿元、-0.01亿元，同比-4.4%、-100.1%。休闲服板

块19Q4营收增速放缓主要受森马服饰控制加盟业务发货节奏影响，利润端则主要受美邦服饰

经营亏损拖累。20Q1休闲服板块实现营收、归母净利润50.4亿元、-1.9亿元，同比-32.8%

、-140.9%。20Q1休闲服板块收入下滑幅度与1-3月服装类零售总额表现基本匹配，其中借助

新零售渠道及积极促销政策的太平鸟收入表现优于行业；受促销及费用刚性影响，休闲服公

司利润端下滑幅度普遍高于收入端。

         从重点跟踪公司表现来看：（1）森马服饰童装及电商维持强劲，休闲及海外业务拖累经

营表现。剔除Kidiliz影响，主业实现收入162.4亿、同比+9.4%，营业利润24.2亿、同比+13.2%

；其中，童装/休闲营收同比+20.5%/-3.6%，线下/线上营收同比+2.8%/+27.0%。20Q1在海外疫

情扩散的背景下，预计Kidiliz亏损放大对并表利润有较大拖累。（2）太平鸟两大女装品牌经

营改善，新兴渠道不乏亮点。2019年太平鸟服饰运营业务同比+3.1%，其中PB女装营收同

比+10.1%、乐町营收同比+12.2%，表现优于PB男装和MP童装。20Q1受益于社交零售和云仓

系统发货效率，太平鸟零售同比-12%，线上GMV同比+9%，表现优于行业；报表端服饰运营

业务营收同比-16.8%，其中线上同比+16.3%，线下同比-29%(直营同比-18%、加盟同比-61%)

，受提货减少影响加盟业务调整幅度较大。

 

 19A休闲服板块营收/归母净利同比+5.2%/-44.7%20Q1休闲服板块营收/归母净利同

比-32.8%/-140.9%        中企顾问网发布的《2022-2028年中国休闲便服行业发展趋势与投资前景

分析报告》共十三章。首先介绍了中国休闲便服行业市场发展环境、休闲便服整体运行态势

等，接着分析了中国休闲便服行业市场运行的现状，然后介绍了休闲便服市场竞争格局。随

后，报告对休闲便服做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国休闲便服行业发展趋势与

投资预测。您若想对休闲便服产业有个系统的了解或者想投资中国休闲便服行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、全球休闲便服行业发展面临的问题
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一、2015-2019年全球休闲便服产业发展分析

二、2015-2019年全球休闲便服产业发展分析

三、2015-2019年全球休闲便服行业研发动态

四、2015-2019年全球休闲便服行业挑战与机会

第三节 部分国家地区休闲便服行业发展状况

一、2015-2019年美国休闲便服行业发展分析

二、2015-2019年欧洲休闲便服行业发展分析

三、2015-2019年日本休闲便服行业发展分析

四、2015-2019年韩国休闲便服行业发展分析

 

第二章 我国休闲便服行业发展现状

第一节 中国休闲便服行业发展概述

一、中国休闲便服行业发展历程

二、中国休闲便服行业发展面临问题

三、中国休闲便服行业技术发展现状及趋势

第二节 我国休闲便服行业发展状况

一、2015-2019年中国休闲便服行业发展回顾

2019年，休闲服板块毛利率、归母净利率分别为44.4%、3.9%、同比+0.02pct、-3.5pct；其中

，19Q4毛利率、归母净利率分别为40.6%、-0.01%、同比-3.6pct、-6.5pct。19Q4在营收增速放

缓的背景下，休闲服企业促销力度也有所提高，毛利率表现相对较弱；归母净利率受费用刚

性等因素影响下滑幅度更大。20Q1，休闲服板块毛利率、归母净利率分别为

 43.2%、-3.8%、同比-2.3pct、-10.1pct。20Q1疫情期间实体渠道受限，休闲服企业加大促销力

度，并拓展线上渠道，毛利率承压；同时，受限足影响，实体渠道相关的销售费用及公司层

面管理费用等刚性开支进一步拖累净利率表现。

 从重点跟踪公司表现来看：（1）森马服饰原主业盈利表现平稳，Kidiliz业务亏损扩大拖累净



利率。剔除Kidiliz业务，2019年原主业毛利率+0.2pct至38.9%，营业利润率+0.5pct至14.9%。其

中，童装业务全年毛利率+1.0pct至41.1%，下半年加盟业务发货放缓的同时货品结构改善，毛

利率+1.3pct；休闲装业务全年毛利率-1.4pct至35.6%，下半年促销力度加大，毛利率-4.0pct

。2020Q1毛利率同比-0.6pct至41.1%，预计折扣控制较优。（2）太平鸟受促销影响毛利率承

压，直营占比提升致费用端压力进一步拖累净利率表现。2019年太平鸟服饰运营业务毛利率

同比-0.5pct；其中，19Q4毛利率同比-2.2pct。20Q1太平鸟服饰运营业务毛利率同比-5.4pct，其

中线上毛利率+3.3pct至44.9%，线下毛利率-6.9pct至56.8%。疫情期间加大新品线上投放且主动

控制促销折扣，毛利率逆势提升；而实体渠道借助老款引流，折扣力度加大拖累线下毛利率

。19A休闲服板块销售毛利率/净利率分别为44.4%/3.9%20Q1休闲服板块销售毛利率/净利率分

别为43.2%/-3.8%
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六、市场营销区域分析

第八节 绫致时装(天津)有限公司

 一、企业产销规模分析

二、产品结构分析

三、产品价格分析

四、盈利能力以及利润率分析

五、生产布局与产能扩张

六、市场营销区域分析

第九节 太平鸟集团有限公司

 一、企业产销规模分析

二、产品结构分析

三、产品价格分析

四、盈利能力以及利润率分析

五、生产布局与产能扩张

六、市场营销区域分析

第十节 马克华菲(上海)商业有限公司

 一、企业产销规模分析

二、产品结构分析

三、产品价格分析

四、盈利能力以及利润率分析



五、生产布局与产能扩张

六、市场营销区域分析

 

第十章 休闲便服行业投资策略分析

第一节 行业发展特征

一、行业的周期性

二、行业的区域性

三、行业的上下游

四、行业经营模式

第二节 行业投资形势分析

一、行业发展格局

二、行业进入壁垒

三、行业SWOT分析

四、行业五力模型分析

第三节 2015-2019年休闲便服行业投资效益分析

第四节 2015-2019年休闲便服行业投资策略研究

 

第十一章 2022-2028年休闲便服行业投资风险预警

第一节 影响休闲便服行业发展的主要因素

一、2015-2019年影响休闲便服行业运行的有利因素

二、2015-2019年影响休闲便服行业运行的稳定因素

三、2015-2019年影响休闲便服行业运行的不利因素

四、2015-2019年我国休闲便服行业发展面临的挑战

五、2015-2019年我国休闲便服行业发展面临的机遇

第二节 休闲便服行业投资风险预警

一、2022-2028年休闲便服行业市场风险预测

二、2022-2028年休闲便服行业政策风险预测

三、2022-2028年休闲便服行业经营风险预测

四、2022-2028年休闲便服行业技术风险预测

五、2022-2028年休闲便服行业竞争风险预测

六、2022-2028年休闲便服行业其他风险预测

 



第五部分 行业发展趋势与规划建议

第十二章 2022-2028年休闲便服行业发展趋势分析（）

第一节 2022-2028年中国休闲便服市场趋势分析

一、2015-2019年我国休闲便服市场趋势总结

二、2022-2028年我国休闲便服发展趋势分析

第二节 2022-2028年休闲便服产品发展趋势分析

一、2022-2028年休闲便服产品技术趋势分析

二、2022-2028年休闲便服产品价格趋势分析

第三节 2022-2028年中国休闲便服行业供需预测

一、2022-2028年中国休闲便服供给预测

二、2022-2028年中国休闲便服需求预测

第四节 2022-2028年休闲便服行业规划建议

 

第十三章 休闲便服企业管理策略建议（）

第一节 市场策略分析

一、休闲便服价格策略分析

二、休闲便服渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高休闲便服企业竞争力的策略

一、提高中国休闲便服企业核心竞争力的对策

二、休闲便服企业提升竞争力的主要方向

三、影响休闲便服企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高休闲便服企业竞争力的策略

第四节 对我国休闲便服品牌的战略思考（）

一、休闲便服实施品牌战略的意义

二、休闲便服企业品牌的现状分析

三、我国休闲便服企业的品牌战略

四、休闲便服品牌战略管理的策略
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