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一、报告报价

《2022-2028年中国美术培训市场深度分析与战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2012-2018年我国参加美术联考的人数呈现波动发展态势。但总体而言，参考人数均处

于45万人以上，处于较高水平。这对于美术教育行业来讲，是稳定的行业收入来源，并随着

国家二胎政策的放开，我国的适龄高考人数将会逐渐提升，行业的需求端将会逐渐增强。我

国美术教育市场的用户需求广阔，行业的发展空间较为广阔。

        美术高考是我国高考的一种考试方式，普通高中生可通过统招高考、中职学生可通过对

口高考或统招高考进入高等学校就读美术类专业。美术高考一般由各省市自主进行，考试形

式包括联考（又称省级统考）和校考，考试科目包括专业考试和文化课考试。截至2019年6

月15日，全国共有高等学校2956所，其中559所都开设了美术类专业，每年招收超50万美术生

（艺考生）。这559所院校中，除了教育部批准的29所独立设置的本科艺术院校和15所参照独

立设置本科艺术院校招生高校以外，还包括普通高考生熟知的&ldquo;双一流&rdquo;高校及其

他一本、二本综合型院校。

        另外，除艺考生外，部分高校也在年度招生计划总数的1%范围内招收艺术特长生，艺术

特长生可报考法学、经济学、工商管理、计算机等普通本科专业，不一定报考艺术类专业，

但在高中阶段对艺术培训也有较大需求。2016-2019年全国18岁适龄人口趋势2016-2019年全国

高考报名人数趋势

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国美术培训市场深度分析与战略咨询报告》共十二章

。首先介绍了中国美术培训行业市场发展环境、美术培训整体运行态势等，接着分析了中国

美术培训行业市场运行的现状，然后介绍了美术培训市场竞争格局。随后，报告对美术培训

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国美术培训行业发展趋势与投资预测。您若想对

美术培训产业有个系统的了解或者想投资中国美术培训行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 2019年中国美术培训产业运行整体综述

第一节 2019年中国美术培训市场动态分析

第二节 2019年中国美术培训产业现状综述 美术行业的核心痛点是产品同质化与运营流程不标



准。绝大多数的少儿美术培训机构的产品类型一致，创新能力较差，互相模仿；同时，许多

小规模美术培训机构私人经营，规模小，运营流程较不规范，难以做到课程完整性和系统性

。其次，与大部分的素质教育培训一样，美术行业的问题还包括培训机构专业化、规范化问

题，教师和课程设置方面的问题。首先，培训机构缺乏行业规范性，培训机构行业间缺乏交

流，同时缺少与学校交流。其次，多数美术培训机构教育理念和培养目标不明确，课程设置

不恰当，忽视美术学科的本质，缺少自己特色的校本课程。此外，教师专业化、职业化程度

低，流动性大、不稳定等问题也影响美术培训机构的长期稳定发展。美术培训行业痛点     -   

美术培训行业痛点       机构   运营流程不标准，培训机构缺乏行业规范性，行业间缺乏交流，

同事缺少与学校交流       师资   教师专业化。职业化程度低，流动性大，不稳定       课程设置   

产品同质化严重，教育理念和培养目标不明确，课程设置不恰当，忽视美术学科的本质，缺

自己特色的校本课程   

一、经营方式分析

二、品牌机构渗透情况

三、促销和形象

四、扩张思路比较研究
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第二章 2019年中国美术培训行业发展环境深度研究
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第五章 2015-2019年中国美术培训行业重点区域市场调研
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四、2022-2028年行业发展前景预测

第五节 华南地区美术培训市场监测

一、2019年行业发展现状分析

二、2019年市场规模情况分析
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第六节 西南地区美术培训市场监测

一、2019年行业发展现状分析

二、2019年市场规模情况分析
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四、2022-2028年行业发展前景预测

第七节 西北地区美术培训市场监测

一、2019年行业发展现状分析

二、2019年市场规模情况分析
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