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二、说明、目录、图表目录

       从融资情况来看，生鲜电商行业发展日趋理性，融资事件数量相对减少，但融资金额较大

，资本向头部企业集中的特点愈发明显。2015&mdash;2019年，融资事件由最高76起迅速减少

至27起，但单笔融资金额由0.6亿元增加至2.7亿元。具体来看，2019年生鲜电商融资事件共27

笔，融资总额约72.6亿元，分别同比减少20.6%、同比增长25.8%，显示资本市场仍看好生鲜电

商行业，行业发展平稳。2014-2019年生鲜电商行业投融资情况数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国生鲜电商APP市场深度分析与投资战略咨询报告》共

十一章。首先介绍了生鲜电商APP行业市场发展环境、生鲜电商APP整体运行态势等，接着分

析了生鲜电商APP行业市场运行的现状，然后介绍了生鲜电商APP市场竞争格局。随后，报告

对生鲜电商APP做了重点企业经营状况分析，最后分析了生鲜电商APP行业发展趋势与投资预

测。您若想对生鲜电商APP产业有个系统的了解或者想投资生鲜电商APP行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章生鲜电商APP行业发展概述

第一节生鲜电商APP的概念

一、定义

二、特点

第二节生鲜电商APP行业发展成熟度

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

第三节生鲜电商APP行业产业链分析

 

第二章2015-2019年中国生鲜电商APP行业运行环境分析

第一节2015-2019年中国宏观经济环境分析

第二节2015-2019年中国生鲜电商APP行业发展政策环境分析

一、国内宏观政策发展建议



（一）继续实施积极的财政政策，加大结构调整力度

（二）采取组合调控措施，确保物价水平稳定

（三）推动节能减排市场化运作

二、生鲜电商APP行业政策分析

三、相关行业政策影响分析

第三节2015-2019年中国生鲜电商APP行业发展社会环境分析

 

第三章2015-2019年中国生鲜电商APP行业市场发展分析

第一节生鲜电商APP行业市场发展现状

生鲜电商的广阔前景虽吸引了资本关注，如京东（NASDAQ：JD）、拼多多（NASDAQ

：PDD）、阿里巴巴（NYSE：BABA）等头部电商平台大力投入生鲜电商领域，美团点评

（03690.HK）、饿了么也加快孵化买菜功能。但也有多家生鲜电商因融资难、资金链断裂等

出现经营问题，最终关店停业、被并购甚至爆雷。2019年十大生鲜电商经营异常案例     2019

年十大生鲜电商经营异常案例       生鲜电商   时间   事件简介       小象生鲜   2019年4月   常州、

无锡多家门店宣布于4月18日停业       顺丰优选   2019年4月   顺丰旗下社区生鲜超市品牌，上海

、武汉、青岛、成都等地门店关闭       鲜生友请   2019年7月   杭州所有门店悉数关闭，管理层

张知豪、吴明明、赵帅峰等十多人被杭州警方抓捕       爱鲜蜂   2019年9月   停止运营，已下载

的应用内页面显示空白状态       迷你生鲜   2019年10月   官方发布声明称，因经营不善、长期亏

损，已暂停运营。       呆萝卜   2019年11月   出现拖欠供应商货款、裁员欠薪、门店关闭、用户

余额无法取出等情况       妙生活   2019年12月   上海80家门店陆续关门       吉及鲜   2019年12月   

融资失败，规模盈利不达预期，公司大规模裁员、关仓       我厨   2019年12月   暂停服务

，&quot;我厨&quot;官网及APP均无法正常打开       易果生鲜   2019年12月   被上海长宁区人民

法院列为被执行人，执行标的为1411万元   数据来源：公开资料整理

一、市场发展概况

二、发展热点回顾

三、市场存在问题及策略分析

第二节生鲜电商APP行业技术发展

一、技术特征现状分析

二、新技术研发及应用动态

三、技术发展趋势

第三节中国生鲜电商APP行业消费市场分析

一、消费特征分析



二、消费需求趋势

三、品牌市场消费结构

第四节生鲜电商APP行业产销数据统计分析

一、整体市场规模

二、区域市场数据统计情况

第五节2022-2028年生鲜电商APP行业市场发展趋势

 

第四章2015-2019年中国生鲜电商APP所属行业主要指标监测分析

第一节2015-2019年中国生鲜电商APP产业工业总产值分析

一、2015-2019年中国生鲜电商APP产业工业总产值分析

二、不同规模企业工业总产值分析

三、不同所有制企业工业总产值比较

第二节2015-2019年中国生鲜电商APP产业主营业务收入分析

一、2015-2019年中国生鲜电商APP产业主营业务收入分析

二、不同规模企业主营业务收入分析

三、不同所有制企业主营业务收入比较

第三节2015-2019年中国生鲜电商APP产业产品成本费用分析

一、2015-2019年中国生鲜电商APP产业销售成本分析

二、不同规模企业销售成本比较分析

三、不同所有制企业销售成本比较分析

第四节2015-2019年中国生鲜电商APP产业利润总额分析

一、2015-2019年中国生鲜电商APP产业利润总额分析

二、不同规模企业利润总额比较分析

三、不同所有制企业利润总额比较分析

第五节2015-2019年中国生鲜电商APP产业资产负债分析

一、2015-2019年中国生鲜电商APP产业资产负债分析

二、不同规模企业资产负债比较分析

三、不同所有制企业资产负债比较分析

第六节2015-2019年中国生鲜电商APP行业财务指标分析

一、所属行业盈利能力分析

二、所属行业偿债能力分析

三、行业营运能力分析



四、行业发展能力分析

 

第五章中国生鲜电商APP所属行业区域市场分析

第一节华北地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测

五、行业投资风险预测

第二节东北地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测

五、行业投资风险预测

第三节华东地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测

五、行业投资风险预测

第四节华南地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测

五、行业投资风险预测

第五节华中地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测



五、行业投资风险预测

第六节西南地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测

五、行业投资风险预测

第七节西北地区

一、发展现状分析

二、市场规模情况分析

三、市场需求情况分析

四、行业发展前景预测

五、行业投资风险预测

 

第六章生鲜电商APP行业竞争格局分析

第一节行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节行业国际竞争力比较

一、生产要素

二、需求条件

三、支援与相关产业

四、企业战略、结构与竞争状态

五、政府的作用

第四节2015-2019年生鲜电商APP行业竞争格局分析



一、国内外生鲜电商APP竞争分析

二、我国生鲜电商APP市场竞争分析

三、国内主要生鲜电商APP企业动向

 

第七章生鲜电商APP企业竞争策略分析

第一节生鲜电商APP市场竞争策略分析

一、市场增长潜力分析

二、主要潜力品种分析

三、现有生鲜电商APP产品竞争策略分析

四、潜力生鲜电商APP品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节生鲜电商APP企业竞争策略分析

第三节生鲜电商APP行业产品定位及市场推广策略分析

一、行业产品市场定位

二、行业广告推广策略

三、行业产品促销策略

四、行业招商加盟策略

五、行业网络推广策略

 

第八章生鲜电商APP重点企业经营策略分析

第一节小象生鲜

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第二节顺丰优选

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第三节鲜生友请

一、企业基本情况



二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第四节易果生鲜

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第五节我厨

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第六节呆萝卜

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

 

第九章2022-2028年未来生鲜电商APP行业发展预测分析

第一节未来生鲜电商APP行业需求与消费预测

一、2022-2028年生鲜电商APP产品消费预测

二、2022-2028年生鲜电商APP市场规模预测

三、2022-2028年生鲜电商APP行业总产值预测

四、2022-2028年生鲜电商APP行业销售收入预测

五、2022-2028年生鲜电商APP行业总资产预测

第二节2022-2028年中国生鲜电商APP行业供需预测

一、2022-2028年中国生鲜电商APP供给预测

二、2022-2028年中国生鲜电商APP产量预测

三、2022-2028年中国生鲜电商APP需求预测

四、2022-2028年中国生鲜电商APP供需平衡预测

 



第十章中国生鲜电商APP行业投资机会与风险分析

第一节生鲜电商APP行业投资机会分析

一、生鲜电商APP投资项目分析

二、可以投资的生鲜电商APP模式

三、2019年生鲜电商APP投资机会

四、2019年生鲜电商APP投资新方向

五、2022-2028年生鲜电商APP行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第二节影响生鲜电商APP行业发展的主要因素

一、2022-2028年影响生鲜电商APP行业运行的有利因素分析

二、2022-2028年影响生鲜电商APP行业运行的稳定因素分析

三、2022-2028年影响生鲜电商APP行业运行的不利因素分析

四、2022-2028年我国生鲜电商APP行业发展面临的挑战分析

五、2022-2028年我国生鲜电商APP行业发展面临的机遇分析

第三节生鲜电商APP行业投资风险及控制策略分析

一、2022-2028年生鲜电商APP行业市场风险及控制策略

二、2022-2028年生鲜电商APP行业政策风险及控制策略

三、2022-2028年生鲜电商APP行业经营风险及控制策略

四、2022-2028年生鲜电商APP行业技术风险及控制策略

五、2022-2028年生鲜电商APP同业竞争风险及控制策略

六、2022-2028年生鲜电商APP行业其他风险及控制策略

 

第十一章生鲜电商APP行业投资战略研究

第一节生鲜电商APP行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节对我国生鲜电商APP品牌的战略思考



一、企业品牌的重要性

二、生鲜电商APP实施品牌战略的意义

三、生鲜电商APP企业品牌的现状分析

四、我国生鲜电商APP企业的品牌战略

五、生鲜电商APP品牌战略管理的策略

第三节生鲜电商APP行业投资战略研究
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