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二、说明、目录、图表目录

        即时物流1.0：指货物不经过仓储和中转而直接性的端到端送达，且送达时效为两小时以

内的物流服务。

        即时物流2.0：指基于数据，通过实时全局调度的方式以匹配实时需求与实时运力的配送

服务。

        从运营商的竞争格局来看，目前主要的运营商分为3大类：1）快递系：由快递公司运营，

主要包括中邮速递易（邮政）和丰巢（顺丰）；2）电商系：由电商快递公司运营，主要包括

京东和苏宁；3）第三方：主要有云柜、日日顺、富友、菜鸟驿站。行业以丰巢和速递易为龙

头，合计市占率达到85%，其中丰巢市占率约55%，速递易市占率约30%。2019主流智能快递

柜运营企业信息

        快递柜运营商经历了近10年发展，行业亦经历多轮洗牌，目前形成丰巢与中邮速递易（两

家份额超80%）寡头竞争格局，然而运营商仍未实现盈利，一方面是运营商面临成本较高（

入场费、租金、运维等成本较高）、另外盈利模式方面还未取得明显的突破（目前主要收入

来源是向快递员收费以及广告收入）；在国家层面的高度重视下，政策上未来可能给予相应

支持，降低运营成本，进一步鼓励运营商进行快递柜铺设；另外在收入端，考虑到目前政策

层面鼓励末端进行无接触配送，快递柜在收费方面也会取得重大的突破，尤其是对于C端消

费者的收费。单套快递柜年收入成本拆分数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国即时物流行业发展趋势与投资战略研究报告》共十

四章。首先介绍了即时物流行业市场发展环境、即时物流整体运行态势等，接着分析了即时

物流行业市场运行的现状，然后介绍了即时物流市场竞争格局。随后，报告对即时物流做了

重点企业经营状况分析，最后分析了即时物流行业发展趋势与投资预测。您若想对即时物流

产业有个系统的了解或者想投资即时物流行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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，预计中长期随着网购渗透率提升，快递行业仍保持高景气，在劳动力人口红利逐渐消失的
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14.2即时物流行业投资价值评估

14.3即时物流行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202110/245413.html

http://www.cction.com/report/202110/245413.html

