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二、说明、目录、图表目录
        酱酒市场近年来迎来&ldquo;井喷&rdquo;，主要体现在以下两方面：从规模来看，2018年

酱酒市场规模已达1200亿元，2019年将达到1300-1400亿元，未来有望达到2000亿元；从增速来

看，酱酒增速比行业平均增速快2-3倍，2018年白酒行业整体营收增速为13%。        根据体量差

异，酱香酒企可以分为四个阵营：茅台独占第一阵营。第二阵营领军品牌体量为50亿级。第

二阵营代表品牌体量为10亿级。第三阵营为仁怀本地酱香酒企，包括金酱、夜郎古等。2018

年酱香酒企普遍取得飞速发展     层级   公司   表现       一线巨头   茅台   营收772亿，净利润352

亿，增速30%       二线领军   郎酒   营收重回百亿，青（红）花郎达50亿，增速90%       习酒   营

收56亿，增速81%       二线代表   国台   营收12亿，增速76%       金沙   营收10亿，创下历史新高   

   钓鱼台   营收8亿，业绩翻番       珍酒   营收8亿，增速90%       仁怀本地   金酱、夜郎古等   除

茅台外的本地酒企销售约为100亿元，均实现大幅增长   

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国酱酒行业发展态势与投资潜力分析报告》共十二章

。首先介绍了中国酱酒行业市场发展环境、酱酒整体运行态势等，接着分析了中国酱酒行业

市场运行的现状，然后介绍了酱酒市场竞争格局。随后，报告对酱酒做了重点企业经营状况

分析，最后分析了中国酱酒行业发展趋势与投资预测。您若想对酱酒产业有个系统的了解或

者想投资中国酱酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第3章 我国酱酒所属行业发展现状 

3.1 我国酱酒所属行业发展现状         酱酒仍在上半场，品牌力是核心竞争力。从未来发展趋势

来看，酱酒市场仍然处于发展的上半场。行业上半场酒企和资本纷纷加大酱酒布局     -   公司  

酱酒布局       业内酒企   五粮液   推出永福酱酒和15酱           洋河   收购贵州贵酒和茅台镇厚工坊

生产基地等多个酒厂           劲酒   收购茅台镇国宝酒厂           华泽集团   收购贵州珍酒厂，规划5

年内达到1万千升酱酒产能       业外资本   天士力   收购国台酒厂，追加投资30亿           娃哈哈   

全资控股领酱国酒和宏振酒业           联想   入股武陵，推出重大扩产计划           海航   控股怀酒
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