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二、说明、目录、图表目录

        酱油是中国传统的调味品。用豆、麦、麸皮酿造的液体调味品。色泽红褐色，有独特酱

香，滋味鲜美，有助于促进食欲。

        国内酱油市场梯队分层明显，一是海天因为有庞大的体量、全国化的销售渠道，成长为

酱油行业的第.一梯队；二是像李锦记、厨邦、欣和等半全国化品牌，有着自身的成熟市场，

正在向着全国化迈进；三是像千禾、加加、东古等区域化品牌，在发源地市场享有很高的市

占率；四梯队就是当地的其它酱油品牌，如山东的巧媳妇、广东的致美斋等。因此目前竞争

格局为一超多强，以海天为主，市占率在16%左右，CR5为30%（2017年），市场还远不够集

中。随着行业增速放缓及消费升级，未来酱油市场也将越来越往头部集中，具有名优品牌的

酱油市占率将有望继续提升。

         受益于粤式菜系的推动，广式酱油获得了大发展，海天、厨邦、味事达、李锦记、东古

快速向省外扩张。其中海天一家独大，占据了约16%的市场份额。如前所述，随着品牌认可

度逐渐提高，公司在行业筑造的护城河越宽，预计国内酱油行业最终将形成&ldquo;由几大强

势品牌主导市场、另外几家作为补充&rdquo;的格局。酱油调味品的竞争格局数据来源：公开

资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国酱油行业发展趋势与发展趋势研究报告》共十章。

首先介绍了酱油行业市场发展环境、酱油整体运行态势等，接着分析了酱油行业市场运行的

现状，然后介绍了酱油市场竞争格局。随后，报告对酱油做了重点企业经营状况分析，最后

分析了酱油行业发展趋势与投资预测。您若想对酱油产业有个系统的了解或者想投资酱油行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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