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二、说明、目录、图表目录

       辣酱是一种酱料，由牛肉酱、香辣银鱼、鲜肉丝油辣椒、鲜鸡丝油辣椒、鲜牛肉油辣椒、

辣子虾、香油辣椒等材料熬制而成。

       主要制作方法是选成熟新鲜、红色辣椒为原料，剪去蒂把，倒入清水中，用竹杆不断搅拌

，洗去粘附的泥纱等污物，捞起装箩沥干，倒入电动剁椒机，加盐腌制。

       中国是全球辣椒酱头号消费国和生产国，消费人群超过5亿，全国辣椒酱生产厂家多达数

千家，但其中不乏作坊式生产。中国十大辣椒酱品牌     

品牌   

简介       

老干妈   

中国驰名商标,贵州著名商标,贵州名牌,国家农业产业化重点龙头企业,贵阳南明老干妈风味食

品有限责任公司       

花桥   

广西著名商标,广西调味食品重点骨干企业,农业产业化重点龙头企业 ,桂林花桥食品有限公司   

   

饭扫光   

四川省名牌产品,四川省著名商标,四川省农业产业化经营龙头企业, ,四川高福记食品有限公司  

    

海南黄灯笼   

于1994年,海南著名商标,主要开发/生产和销售海南特色的保健食品等产品的企业,海南黄灯笼

食品有限公司       

阿香婆   

陕西省著名商标,西安著名商标,西安名牌产品,西安工业资产经营公司的下属国有企业,西安太

阳食品集团公司       

户户   

国内规模最大的辣椒调味品及综合酱类产品的加工出口公司之一,青岛多元食品有限公司       

李锦记   

创建于1888年,中国驰名商标,中国名牌产品,香港百年民族品牌李锦记旗下品牌,李锦记（中国

）销售有限公司       

美乐牌   

四川省著名商标,四川省名牌,专业生产复合调味品的知名龙头企业,四川省远达集团富顺县美



乐食品有限公司       

辣妹子   

湖南省著名商标,农业产业化重点龙头企业,集农副产品深加工和销售为一体的企业,辣妹子食

品股份有限公司       

小康   

江苏省著名商标,农业产业化重点龙头企业,专业从事酱制品/调味品研究/制造的企业,江苏小康

食品有限公司   资料来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国辣酱行业发展趋势与前景趋势报告》共十六章。首先

介绍了辣酱行业市场发展环境、辣酱整体运行态势等，接着分析了辣酱行业市场运行的现状

，然后介绍了辣酱市场竞争格局。随后，报告对辣酱做了重点企业经营状况分析，最后分析

了辣酱行业发展趋势与投资预测。您若想对辣酱产业有个系统的了解或者想投资辣酱行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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