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二、说明、目录、图表目录

        目前，全球涡轮增压器市场已经形成寡头竞争的市场格局，年产量排名前五的涡轮增压

器制造商霍尼韦尔、博格华纳、三菱重工、石川岛播磨以及博世马勒占据全球90%以上的市

场份额，竞争优势明显。其中霍尼韦尔涡轮增压器出货量占据全球约28%的市场份额，为全

球第.一大涡轮增压器制造商。以上述五巨头为代表的国际涡轮增压器制造商为降低采购成本

，普遍采取&ldquo;全球化采购&rdquo;的采购策略，且采购订单主要面向已经通过其认证的合

格供应商，因此，下游涡轮增压器制造商规模化发展将有力推动上游增压器零部件企业的规

模化发展。涡轮增压器不同零部件功能     序号   术语名称   具体解释       1   压气机   由压气机叶

轮、压气机壳、扩压器后板、无叶扩压器（由压气机壳和扩压器后板形成的缝隙构成）组成

。压气机叶轮的作用是把涡轮的热膨胀功能转变为空气的动能和压力能，再经过无叶扩压器

和压气机壳的扩压作用，把空气的动能转变为压力能，使空气压力进一步提高进入发动机的

进气管。       1.1   压气机壳   作为压气机的壳体，与汽车发动机进气管相连，直接影响涡轮增

压器的工作效率，要求壳体流道表面光洁度小于   Ra6.3，截面轮廓度小于 0.15毫米，工作温

度一般小于 120℃。       2   涡轮机   由涡轮（在小型涡轮增压器中，涡轮和涡轮轴焊接成一体

，组成涡轮与轴总成）、涡轮壳、无叶喷嘴环（由涡轮壳内径环通道构成）组成。它是驱动

压气机叶轮的原动机。发动机排出的气体进入涡轮壳，再经由喷嘴环以一定的速度和方向进

入涡轮，废气在涡轮中绝热膨胀做功，由涡轮轴输出带动压气机叶轮高速旋转。       2.1   涡轮

壳   作为涡轮机的壳体，与汽车排气管歧管直接相连，由于工作环境恶劣，对材料性能要求高

，要求材料的金相组织均匀，在高温工作状况下的稳定性高，工作温度一般在   700℃-1,050℃

之间。       3   转子总成   由涡轮与轴总成、止推环、密封环支承、压气机叶轮、锁紧螺母组成

。它是涡轮增压器中有动平衡要求的部件。       4   中间体   中间体是涡轮增压器的支承机构，

用螺钉和螺钉分别把扩压器后板和涡轮壳固定在中间体上，转子的径向载荷和轴向载荷分别

经浮动轴承和止推轴承最终传递给中间体；中间体又是涡轮增压器的润滑冷却装置，它的进

油孔连接发动机润滑系主油道。润滑油除了对浮动轴承、止推轴承进行润滑外，也将被废气

加热的涡轮传递过来的热量带走，保证涡轮增压器可靠地运转。在中间体内孔安装有 4 个孔

用弹性挡圈，它对浮动轴承起到轴向定位作用。       5   轴承机构   涡轮增压器转子轴上装有浮

动轴承，它的内孔与轴、外圆与中间体内孔具有规定的间隙，浮动轴承承受转子的径向载荷

；中间体上装有止推轴承，它承受转子的轴向载荷。       6   密封装置   在转子轴和密封环支承

的密封环槽上装有密封环，它起油封和气封的双重作用。在与中间体接触面的扩压器后板外

圆的环形槽内装有 O 型橡胶密封圈，起油封作用；在扩压器后板的环形槽内装有 O 型密封圈

，起气封作用。   数据来源：公开资料整理



        中企顾问网发布的《2022-2028年中国涡轮增压器行业前景展望与投资战略报告》共十四

章。首先介绍了涡轮增压器相关概念及发展环境，接着分析了中国涡轮增压器规模及消费需

求，然后对中国涡轮增压器市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国涡轮增压器面临

的机遇及发展前景。您若想对中国涡轮增压器有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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      能量   由发动机曲轴通过传动带或传动链驱动   利用废弃的动能和热能，通过叶轮转化为机

械能，再由机械做功转换为气体的压力能           技术   压比   不超过   2.2   单级最高压比可达  

4.5       增压器转速   低于 3 万转/分钟   最高可达 30   万转/分钟       空气流量   受 空 间 制 约 ， 应

用 流 量 小 于0.8kg/s   径流、混流增压器最高流量可达2kg/s       增压器效率   压气机最高效率小

于   65%   压气机最高效率可达   82%，增压器总效率可大于 60%       性能   优点   （1）可在低速

工况下产生较高增压效果，解决增压迟滞问题；（2）较高的充气效率；（3）对材料及制造

工艺要求较低。   （1）不消耗发动机额外功率；（2）可有效改善燃烧效率，油耗率可降低  

10%左右；（3）有效改善缸内燃烧，降低废气中颗粒、碳、 CO 等有害物质含量；（4）较好

的高原补偿功能。       缺点   （1）高速工况下，发动机高速无法匹配增压器；（2）体积较大

，传动结构复杂；（3）存在大量间隙配合，易损坏；（4）成本高，市场保有量低。   （1）

在低速和加速工况下，存在增压迟滞；（2）要求材料耐高温、制造工艺要求较高；（3）对

大气温度和排气背压比较敏感，需要经过复杂的匹配和试验；（4）发动机需定时维修保养。

      应用领域   用于高端内燃机，大部分作为二级增压的低速匹配部分与涡轮增压器共存。   占

据市场主导地位，普遍用于各类型内燃机。   数据来源：公开资料整理

二、涡轮增压器市场分析

三、涡轮增压器市场变化的方向

四、中国涡轮增压器产业发展的新思路

五、对中国涡轮增压器产业发展的思考

 

第三章 2019年中国涡轮增压器市场运行态势剖析

第.一节 2019年中国涡轮增压器市场动态分析

一、涡轮增压器行业新动态

二、涡轮增压器主要品牌动态

三、涡轮增压器行业消费者需求新动态

第二节 2019年中国涡轮增压器市场运营格局分析

一、市场供给情况分析

二、市场需求情况分析



三、影响市场供需的因素分析

第三节 2019年中国涡轮增压器市场价格分析

一、热销品牌产品价格走势分析

二、影响价格的主要因素分析

 

第四章 涡轮增压器所属行业经济运行分析

第.一节 2019年涡轮增压器所属行业主要经济指标分析

一、2019年涡轮增压器所属行业主要经济指标分析

二、2019年涡轮增压器所属行业主要经济指标分析

第二节 2019年我国涡轮增压器所属行业绩效分析

一、2019年行业产销能力

二、2019年行业规模情况

三、2019年行业盈利能力

四、2019年行业经营发展能力

五、2019年行业偿债能力分析

 

第五章 中国涡轮增压器行业消费市场分析

第.一节 涡轮增压器市场消费需求分析

一、涡轮增压器市场的消费需求变化

二、涡轮增压器行业的需求情况分析

三、2019年涡轮增压器品牌市场消费需求分析

第二节 涡轮增压器消费市场状况分析

一、涡轮增压器行业消费特点

二、涡轮增压器行业消费分析

三、涡轮增压器行业消费结构分析

四、涡轮增压器行业消费的市场变化

五、涡轮增压器市场的消费方向

第三节 涡轮增压器行业产品的品牌市场调查

一、消费者对行业品牌认知度宏观调查

二、消费者对行业产品的品牌偏好调查

三、消费者对行业品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查



五、涡轮增压器行业品牌忠诚度调查

六、涡轮增压器行业品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

 

第六章 我国涡轮增压器行业市场调查分析

第.一节 2019年我国涡轮增压器行业市场宏观分析

一、主要观点

二、市场结构分析

三、整体市场关注度

第二节 2019年中国涡轮增压器行业市场微观分析

一、品牌关注度格局

二、产品关注度调查

三、不同价位关注度

 

第七章 涡轮增压器行业上下游产业分析

第.一节 上游产业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、市场现状分析

四、行业竞争状况及其对涡轮增压器行业的意义

第二节 下游产业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、市场现状分析

四、行业新动态及其对涡轮增压器行业的影响

五、行业竞争状况及其对涡轮增压器行业的意义

 

第八章 涡轮增压器行业竞争格局分析

第.一节 行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析



四、供应商议价能力分析

五、客户议价能力分析

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 中国涡轮增压器行业竞争格局综述

一、2019年涡轮增压器行业集中度

二、2019年涡轮增压器行业竞争程度

三、2019年涡轮增压器企业与品牌数量

四、2019年涡轮增压器行业竞争格局分析

第四节 2015-2019年涡轮增压器行业竞争格局分析

一、2015-2019年国内外涡轮增压器行业竞争分析

二、2015-2019年我国涡轮增压器市场竞争分析

 

第九章 涡轮增压器企业竞争策略分析

第.一节 涡轮增压器市场竞争策略分析

一、2019年涡轮增压器市场增长潜力分析

二、2019年涡轮增压器主要潜力品种分析

三、现有涡轮增压器市场竞争策略分析

四、潜力涡轮增压器竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 涡轮增压器企业竞争策略分析

一、2022-2028年我国涡轮增压器市场竞争趋势

二、2022-2028年涡轮增压器行业竞争格局展望

三、2022-2028年涡轮增压器行业竞争策略分析

第三节 涡轮增压器行业发展机会分析

第四节 涡轮增压器行业发展风险分析

 

第十章 重点涡轮增压器企业竞争分析

第.一节 无锡威孚高科技集团股份有限公司

一、企业概况



二、竞争优势分析

三、经营状况

四、发展战略

第二节 南县金信达增压器制造有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营状况

四、发展战略略

第三节 无锡康明斯涡轮增压技术有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营状况

四、发展战略

第四节 潍坊富源增压器有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营状况

四、发展战略

第五节 湖南天雁机械有限责任公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、经营状况

四、发展战略

 

第十一章 涡轮增压器行业发展趋势分析

第.一节 我国涡轮增压器行业前景与机遇分析

一、我国涡轮增压器行业发展前景

二、我国涡轮增压器发展机遇分析

三、2019年涡轮增压器行业的发展机遇分析

第二节 2022-2028年中国涡轮增压器市场趋势分析

一、2019年涡轮增压器市场趋势总结

二、2019年涡轮增压器行业发展趋势分析



三、2022-2028年涡轮增压器市场发展空间

四、2022-2028年涡轮增压器产业政策趋向

五、2022-2028年涡轮增压器行业技术革新趋势

六、2022-2028年涡轮增压器价格走势分析

七、2022-2028年国际环境对涡轮增压器行业的影响

 

第十二章 涡轮增压器行业发展趋势与投资战略研究

第.一节 涡轮增压器市场发展潜力分析

一、市场空间广阔

二、竞争格局变化

三、高科技应用带来新生机

第二节 涡轮增压器行业发展趋势分析

一、品牌格局趋势

二、渠道分布趋势

三、消费趋势分析

第三节 涡轮增压器行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第四节 对我国涡轮增压器品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、涡轮增压器实施品牌战略的意义

三、涡轮增压器企业品牌的现状分析

四、我国涡轮增压器企业的品牌战略

五、涡轮增压器品牌战略管理的策略
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第.一节 未来涡轮增压器需求与消费预测



一、2022-2028年涡轮增压器产品消费预测

二、2022-2028年涡轮增压器市场规模预测

三、2022-2028年涡轮增压器行业总产值预测

四、2022-2028年涡轮增压器行业销售收入预测
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第二节 2022-2028年中国涡轮增压器行业供需预测
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