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二、说明、目录、图表目录

        交通运输业的竞争主要体现在两个方面，一方面是公路、铁路、水路、航空、管道等不

同运输方式下的竞争；另一方面，是同一运输方式下不同企业之间的竞争。目前我国已基本

建立了涵盖公路、铁路、水路、航空、管道等不同运输方式的综合性交通运输体系。

        同时受到道路运输行业特点的限制，我国从事道路运输业务的企业众多，从全国范围内

来看，行业集中度较低，而公司业务主要开展地为广东省，其主要竞争对手为广东省内的其

他客运企业。行业主要竞争企业     

1   

深圳市运发集团股份有限公司   

深圳市运发集团股份有限公司是首批被国家交通运输部评为全国一级客运经营资质企业之一

，其业务涵盖长途客运、汽车站服务、物流业务等，主要经营汽车客运站8个，拥有 20 多个

配客点与售票点，客运线路 400 余条，通达全国 24 个省和直辖市，拥有营运车辆 2,000 多辆

。       

2   

广州市公共交通集团有限公司   

广州市公共交通集团有限公司是广州市政府下属全资大型国有企业，以经营地面公共交通客

运主业为依托，集公共汽电车客运、出租车客运、公路旅客运输、道路货物运输等业务于一

体，拥有公路客运车辆 1,913 辆，客运站场 44 个；拥有公交车辆 13,507辆，公交线路1,232 条

；拥有出租汽车 9,511 辆。       

3   

广东省江门市汽运集团有限公司   

广东省江门市汽运集团有限公司是一家集公路客运、旅游客运、城市公交、出租客运等为一

体的综合道路运输企业，是全国道路旅客运输一级企业，拥有客车、公共汽车、出租车等营

运车辆 2,811 辆，客运线路 329 条，汽车客运站 11 个。   

        2019年中国四级及以上等级公路里程469.87万公里，比上年增加23.29万公里，占公路总里

程93.7%，提高1.6个百分点。二级及以上等级公路里程67.20万公里，增加2.42万公里，占公路

总里程13.4%，占比与上年基本持平。高速公路里程14.96万公里，增加0.70万公里；高速公路

车道里程66.94万公里，增加3.61万公里。国家高速公路里程10.86万公里，增加0.31万公里

。2019年全国公路总里程分技术登记构成情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国公路信

息化行业发展趋势与市场供需预测报告》共十四章。首先介绍了中国公路信息化行业市场发

展环境、公路信息化整体运行态势等，接着分析了中国公路信息化行业市场运行的现状，然



后介绍了公路信息化市场竞争格局。随后，报告对公路信息化做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国公路信息化行业发展趋势与投资预测。您若想对公路信息化产业有个系统的

了解或者想投资中国公路信息化行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        随着中国生产力的不断进步，公路建设业的建造工艺也在不断提升。2016年底，全国公路

总里程达到469.63万公里，公路网密度较为可观。中国公路建设的未来发展不仅仅体现在数量

的增加，更体现在理念和技术上的进步。公路建设行业技术发展趋势预测     

1   

公路信息化建设要求更高   

如火如荼的公路建设和越来越密集的公路网规划（尤其是高速公路建设和高速公路网规划）

，对于对公路通信系统而言是一个巨大的考验，同时也是一个极具发展前景的契机。以高速

公路为例，高速公路通信系统担负着各省高速公路的各级交通管理、运营业务管理，收费、

监控、管理信息系统等联网，数据、图像信息的传送以及高速公路系统内信息化网络通信的

传输职能，是保证高速公路快速、安全、高效运营，实现高速公路科学化管理的重要手段，

也是保证高速公路联网收费和交通监控联网的前提。随着中国公路运输业的不断发展，未来

的公路运输将对公路建设提出更高的要求，不仅仅在于传统的路面质量等&quot;硬件&quot;方

面，也在于公路信息化管理等&quot;软件&quot;方面。       

2   

环保技术将会有更多应用   

公路是长距离的带状人工构造物，其所经区域内，地上和地下环境都将因此而改变。从开挖

路堑、填筑路堤开始，一条公路在整个生命周期内对环境的污染和影响已经展开。早在上个

世纪，欧美发达国家就已将注意力投向了公路环保，从最初在公路两旁种植草皮、移植树木

，到大量设置高速公路绿化带和动物通道，再到采用噪声屏障、低噪路面等防噪措施，逐渐

将环保概念渗入到了公路规划、设计、施工和营运等各个阶段。21世纪以来，环保观念进一



步深入人心，&quot;环保公路&quot;的建设成为未来公路发展的一大趋势。随着环保概念渗入

公路建设，公路环保技术得到了更多的发展和应用。例如，目前美国正大规模应用着一种名

为&quot;温拌沥青&quot;的新型环保路面技术，能够大幅度降低沥青混合料的拌和温度，节约

燃油20%-30%，减排56%的二氧化碳，让环保贯彻到了公路建设的初始阶段。   
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一、2019年相关产业投资收益率比较

二、2015-2019年行业投资收益率分析

第二节 公路信息化行业投资效益分析

一、2015-2019年公路信息化行业投资状况分析

二、2022-2028年公路信息化行业投资效益分析

三、2022-2028年公路信息化行业投资趋势预测

四、2022-2028年公路信息化行业的投资方向

五、2022-2028年公路信息化行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第三节 影响公路信息化行业发展的主要因素

一、2022-2028年影响公路信息化行业运行的有利因素分析

二、2022-2028年影响公路信息化行业运行的稳定因素分析
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二、2022-2028年公路信息化行业政策风险及控制策略

三、2022-2028年公路信息化行业经营风险及控制策略

四、2022-2028年公路信息化行业技术风险及控制策略

五、2022-2028年公路信息化同业竞争风险及控制策略

六、2022-2028年公路信息化行业其他风险及控制策略
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一、行业宏观经济风险
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一、行业进入壁垒分析

二、行业盈利因素分析

三、行业营销模式分析

第三节 中国公路信息化行业投资潜力分析

一、行业投资机会分析

二、行业投资建议

第四节 中国公路信息化行业前景预测

一、公路信息化市场规模预测

二、公路信息化市场发展预测()
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