
2022-2028年中国纸媒介市

场深度评估与行业竞争对手分析报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2022-2028年中国纸媒介市场深度评估与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信
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二、说明、目录、图表目录

       以前，主要指直邮广告DM，随着邮政衍生行业如快递、物流等的发展，也可以派生出促

销商品目录直邮、免邮资问卷回收直邮、非公开出版杂志直邮等诸多变种。

       因此，这里的DM主要指用直复营销（Directmarketing）理论武装起来的DM。作为慢速无

反馈中等亲切度媒介，需要考虑发送成本和直接商业转化的财务平衡问题，以往不太在意直

接商业转化的问题正在迅速改善中。

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国纸媒介市场深度评估与行业竞争对手分析报告》共十

一章。首先介绍了纸媒介行业市场发展环境、纸媒介整体运行态势等，接着分析了纸媒介行

业市场运行的现状，然后介绍了纸媒介市场竞争格局。随后，报告对纸媒介做了重点企业经

营状况分析，最后分析了纸媒介行业发展趋势与投资预测。您若想对纸媒介产业有个系统的

了解或者想投资纸媒介行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章　国际纸介媒体发展概况

第一节　2019年全球纸介媒体发展现状分析

（一）报业暂时摆脱数字化危机

（二）报纸发行量达历史新高

（三） 广告收入表现最好

（四）报纸网站访问量激增

第二节　国际纸介媒体发展状况简介

（一）美国报纸发行概况

（二）英国纸介媒体发展

（三）法国纸介媒体状况简介

（四）日本纸介媒体状况简介

第三节　全球期刊发行趋势分析

（一）国际杂志发行的基本原则

（二）全球九大发行公司的分布



（三）各地区零售与订阅市场之比较

（四）未来杂志发行面临的挑战

 

第二章　中国纸介媒体发展概况

第一节　中国纸介媒体发展历程简述

（一）中国报业的发展历程

（二）中国期刊业的发展历程

第二节中国纸介媒体发展现状

 

第三章　纸介媒体的特点分析

第一节　纸介媒体、广播、电视竞争优势分析

第二节　纸介媒体与网络媒体对比分析

第三节　我国报业及期刊业的特点分析

 

第四章　我国纸介媒体相关法律法规分析

第一节　最新颁布的出版管理条例与原出版管理条例对比分析

第二节　报纸与期刊暂行规定分析

 

第五章　纸介媒体供求分析

第一节　我国纸介媒体市场供给状况分析

（一）纸介媒体市场供给总量不断增多

（二）报刊种类大大增多　机关报仍占市场主导地位

第二节　我国纸介媒体市场整体需求状况分析

（一）接受高等教育人口增长　纸介媒体的潜在需求膨胀

（二）城乡居民生活水平的不断提高为纸介媒体的市场扩展创造了良好的先决条件

（三）城镇居民对纸介媒体信息需求度要远高于农村居民

第三节　影响读者对纸介媒体需求的因素分析

 

第六章　我国纸介媒体领域的广告市场状况分析

第一节　我国广告业的发展概况

（一）广告公司发展概况

（二）大众媒介经营概况



（三）2019年我国广告市场概况

第二节　报刊广告市场发展状况分析

（一）纸介媒体广告经营额变化情况分析

（二）媒体广告经营与GDP的相关性

第三节　我国期刊广告经营的五大优势

 

第七章　纸介媒体经营的收入与成本分析

 

第八章　纸介媒体经营思路分析

第一节　紧抓市场定位受众群应成为纸介媒体经营的重中之重

第二节　品牌经营应成为新世纪中国纸介媒体经营的重要努力方向，它将为媒体创造更多的

利润增长点

第三节　确立媒体经营的核心竞争力

第四节　纸介媒体经营应注重各方面人才的培养和人力资源的积蓄

第五节　建立互动机制，充分及时的了解受众信息需求和媒体竞争状况

 

第九章　报业集团发展及重点企业分析

第一节　报业集团的发展

第二节　主要企业概况

（一）广州日报报业集团

（二）深圳报业集团

（三）南方日报报业集团

 

第十章　中国纸介媒体发展前景及趋势分析

第一节　纸介媒体发展前景分析

第二节　报纸未来发行的新形态分析

（一）网络纵深发展的产物

（二）&ldquo;全真电子版&rdquo;发行露端倪

（三）制约无纸化发行的因素

（四）颠覆传统的发行形态

 

第十一章　中国纸介媒体业投资分析



第一节我国媒体投资经营分析

（一）政策性风险

（二）融资风险分析

（三）市场与管理风险

第二节　纸介媒体投资现状分析

第三节　纸介媒体投资建议

（一）把握行业整体发展动态

（二）注意行业竞争状态

（三）关注行业发展前景

（四）行业收入结构潜在风险

 

图目录

图1－1　2019年全世界最大的5个报业市场情况

图1－2　2015-2019年日本五大媒体广告收入发展情况

图2－1　2015-2019年我国报纸出版发行概况

图2－2　19－2019年全国期刊出版情况

图5－1　我国报纸发行概况变化趋势

图5－2　我国期刊发行变化趋势分析

图5－3　2015-2019年城乡居民家庭人均收入及恩格尔系数对照表

图5－4　2015-2019年城乡居民家庭平均每人娱乐教育文化服务消费支出情况

图6－1　2015-2019年我国广告公司数量变化情况

图6－2　2019年各种媒介广告经营额所占比例

图6－3　2019年广告经营总额分布情况

图6－4　2019年全媒体广告投放总量

图6－5　2019年各媒体广告投放量情况

图7－4纸介媒体经营利润与发行量关系图

图7－5纸介媒体经营利润与发行量关系图

图9-1 南方日报报业集团广告营业额（亿元）

更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202204/281298.html

http://www.cction.com/report/202204/281298.html

