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二、说明、目录、图表目录

        2019年中国传媒产业总规模达20959.5亿元，突破2万亿元大关。传媒产业增长率从2017年

的16.6%下降至10.5%，但依旧保持两位数的增长，传媒产业整体格局在保持稳健的同时进行

深度的结构性调整和政策规制的调整。

        一边是并购重组降温，另一边是新股发行常态化，这使得优质公司更多选择直接IPO上市

。截至2019年底，申万传媒指数的成分标的已达到150个，较2015年的72个增长超过1倍。2016

年后，众多行业头部公司相继上市，包括中国电影、上海电影、幸福蓝海、横店影视、金逸

影视在内的头部院线公司纷纷IPO，中国科传、新经典、南方传媒、新华文轩、掌阅科技等

出版公司也陆续上市。但值得注意是，影视制作、游戏等轻资产公司IPO上市明显减少。游

戏公司吉比特2017年1月上市后，A股再未出现一家游戏公司IPO，如开心麻花、新丽传媒、华

视娱乐等影视公司均已暂停或放弃IPO进程。2011-2018A股借壳上市案例数量SW传媒指数成

分股数量        中企顾问网发布的《2022-2028年中国传媒行业分析与投资方向研究报告》共五

章。首先介绍了中国传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分析了中国传媒行

业市场运行的现状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解

或者想投资中国传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。
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