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二、说明、目录、图表目录

        2019年中国传媒产业总规模达20959.5亿元，突破2万亿元大关。传媒产业增长率从2017年

的16.6%下降至10.5%，但依旧保持两位数的增长，传媒产业整体格局在保持稳健的同时进行

深度的结构性调整和政策规制的调整。

        2012年11月至2014年1月IPO暂停近14个月，在此期间一些影视、游戏企业借助买壳以达到

上市目的。2013年10月，梅花伞发布公告拟出售全部资产及负债并以发行股份方式收购游族

网络100%股权并募集配套资金，交易总价为38.67亿元；分众传媒在2015年底借壳七喜控股

于A股上市，公司曾于2013年以37亿美元的估值在纳斯达克私有化退市。此外还有视觉中国借

壳远东股份、长城影视借壳江苏宏宝、慈文传媒借壳禾欣股份、恺英网络借壳泰亚股份等案

例。

        企业增长动力分解2013-2018传媒行业商誉减值损失

         中企顾问网发布的《2022-2028年中国传媒行业发展趋势与投资前景预测报告》共七章。

首先介绍了中国传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分析了中国传媒行业市

场运行的现状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解或者

想投资中国传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家

统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来

自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自

于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。
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