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二、说明、目录、图表目录

        古筝又名汉筝、秦筝、瑶筝、鸾筝，是中国汉民族传统乐器中的筝乐器，属于弹拨乐器

。它是中国独特的、重要的民族乐器之一。它的音色优美，音域宽广、演奏技巧丰富，具有

相当强的表现力，因此它深受广大人民群众的喜爱。现在也出现了小古筝、便携式古筝、迷

你古筝、半筝、新筝、十二平均律转调筝。古筝是一件伴随中国悠久文化，在这肥沃的黄土

地上土生土长的古老民族乐器。早在春秋战国时期，它就盛行于陕西、甘肃一带，公元前237

年李斯在他上书秦始皇时，曾描述了中国传统筝歌的生动场面：&ldquo;夫击瓮叩缶，弹筝搏

髀而歌乎呜呜，快耳目者，真秦之声也。&rdquo;结构由面板、雁柱（一些地段也称之为琴码

）、琴弦、前岳山、弦钉、调音盒、琴足、后岳山、侧板、出音口、底板、穿弦孔组成。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国古筝行业分析与前景趋势报告》共十五章。首先介

绍了古筝行业市场发展环境、古筝整体运行态势等，接着分析了古筝行业市场运行的现状，

然后介绍了古筝市场竞争格局。随后，报告对古筝做了重点企业经营状况分析，最后分析了

古筝行业发展趋势与投资预测。您若想对古筝产业有个系统的了解或者想投资古筝行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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