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二、说明、目录、图表目录

        近年来，由于国内游戏市场变动颇多，因此行业的关注点也持续发生着变化。2017年，游

戏行业热衷于讨论如何发现下一个爆款，2019年全行业则聚焦于版号的停审影响。2019年版

号审批虽然已经恢复，但在&ldquo;总量控制、精准调控&rdquo;的发展思路下，&ldquo;游戏

行业还行不行&rdquo;成为了业内人士的讨论话题。不过监管部门与调研机构在本届中国国际

数码互动娱乐展览会（ChinaJoy）期间公布的多份监测数据，为整个行业吃下了一颗定心丸

。

        数据显示，2010年中国移动游戏用户规模还仅为0.30亿人，到了2013年中国移动游戏用户

规模便超过3亿人，2015年中国移动游戏用户规模超过4亿人，2016年中国移动游戏用户规模突

破了5亿人。截止至2019年中国移动游戏用户规模再度突破6亿关口，达到6.05亿人，同比增

长9.2%。

        在庞大的用户规模下，移动游戏市场规模大幅提升，实际销售收入从2010年的9.1亿元增

长至2019年的1339.6亿元，占比则从2012年的5.4%提升至2019年的62.5%。不过，2013年以后，

移动游戏销售收入增长持续放缓，主要受用户需求改变、用户获取难度提升、新产品竞争力

减弱等因素影响。2010-2018年中国移动游戏用户规模及增长情况中国移动游戏ARPU        中企

顾问网发布的《2022-2028年中国移动游戏行业发展趋势与投资方向研究报告》共八章。首先

介绍了中国移动游戏行业市场发展环境、移动游戏整体运行态势等，接着分析了中国移动游

戏行业市场运行的现状，然后介绍了移动游戏市场竞争格局。随后，报告对移动游戏做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国移动游戏行业发展趋势与投资预测。您若想对移动游

戏产业有个系统的了解或者想投资中国移动游戏行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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