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二、说明、目录、图表目录

        疫情影响终端零售及公司加大经销系统扶植力度，收入端下滑，非经因素增厚业绩。2019

年，女装板块实现营收、归母净利润109.7亿元、8.3亿元，同比+11.6%、-26.8%；其中，19Q4

女装板块实现营收、归母净利润32.8亿元、0.9亿元，同比+12.3%、-70.4%，环比19Q3分

别+3.4pct、-56.2pct。2019年，女装企业收入端维持双位数增速主要系安正时尚并购礼尚信息

（18年仅并表11-12月）带动，若剔除并表因素影响，终端零售相对低迷及加盟商提货积极性

较低，拖累收入增速继续回落；而考虑到受到打折促销力度加大带动的毛利率下降、费用相

对刚性，以及朗姿股份大规模计提跌价损失和锦泓集团上年同期一次性收益导致的高基数影

响，预计利润端同比显著下滑。

         20Q1女装板块实现营收、归母净利润21.7亿元、3.2亿元，同比-16.1%、+24.0%，较19Q4

环比-28.4pct和+94.4pct。新冠疫情影响拖累服装零售，且品牌加大对经销系统的支持力度，

共同拖累收入端同比显著下滑，利润端同比增长主要系歌力思和安正时尚转让电商代运营企

业部分股权所带来的一次性收购贡献驱动，女装板块扣非净利同比下滑92.3%，显著弱于收入

端。

         从重点跟踪公司表现来看：（1）发力新零售，安正时尚零售表现优于同行。20Q1，安正

时尚服装主业收入同比下滑4%，下滑幅度显著弱于行业，主要系公司发力电商渠道及新零售

，其中电商渠道同比录得翻倍增长；礼尚信息专注母婴代运营，具备刚需属性，疫情期间受

益母婴消费线上转移一季度收入同比增长20%，利润端表现更优。（2）扎实的VIP客群运营

，歌力思直营渠道表现相对较优。20Q1公司直营收入同比小幅下滑17%，但加盟收入同比下

滑超过50%，考虑到打折促销力度的加大以及费用刚性等因素共同拖累扣非净利转负，百秋

电商股权转让的一次性收益是带动利润端高增的主要因素。

 

 19A女装板块营收/归母净利同比+11.6%/-26.8%20Q1女装板块营收/归母净利同比-16.1%

及+24.0%

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国品牌女装行业发展趋势与行业前景预测报告》共十

三章。首先介绍了中国品牌女装行业市场发展环境、品牌女装整体运行态势等，接着分析了

中国品牌女装行业市场运行的现状，然后介绍了品牌女装市场竞争格局。随后，报告对品牌

女装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国品牌女装行业发展趋势与投资预测。您若

想对品牌女装产业有个系统的了解或者想投资中国品牌女装行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等



数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        2018Q3~2019Q1主要奢侈品牌亚洲或中国地区收入平均增速分别为12.7%/14.7%/16.2%，奢

侈品或已出现回暖迹象，在此背景下，下半年中高端需求有望企稳回升。

        从国内主要的中高端品牌看，多呈现2019Q1收入增速环比2018Q4改善趋势。主要奢侈品

牌(亚洲或中国)/国内中高端品牌销售额平均增速

        中高端品牌客群重品质、重品牌与自身风格的契合度，因此持续推出符合消费者需求的

产品是保持品牌力的保证。而在消费者需求多变的环境下，强劲的设计研发力是防止品牌老

化的关键。

        中高端品牌约70%--80%的销售额来自VIP客户，因此如何吸纳新客户、提高老客户粘性是

提高终端效率的关键。如歌力思/地素通过有效的会员精细化管理，终端效率提升明显。

        单个中高端女装集团规模相对大众小（CR10为14%远低于奢侈品市场(53%)），且多为国

产品牌。单个品牌当产品力、会员精细化管理能力等方面有较大提升时，其销售增速有望超

越行业。

        国产中高端女装品牌性价比高，价格在1000~5000之间，而海外二线女装品牌多

在3000~10000元。且国际品牌在进入中国市场时多采用代理的模式，相比之下国产品牌直营

门店占比高，因此在产品选择和对市场反应速度上具有优势。同时，价格和渠道的优势使得

国产品牌下沉空间更大，具备较大发展潜力。
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二、2022-2028年品牌女装市场发展前景展望

三、2022-2028年品牌女装细分行业发展前景分析

第二节 2022-2028年品牌女装市场发展趋势预测

一、2022-2028年品牌女装行业发展趋势

二、2022-2028年品牌女装市场规模预测

1、品牌女装行业市场容量预测

2、品牌女装行业销售收入预测

三、2022-2028年品牌女装行业应用趋势预测

四、2022-2028年细分市场发展趋势预测

第三节 2022-2028年中国品牌女装行业供需预测

一、2022-2028年中国品牌女装行业供给预测

二、2022-2028年中国品牌女装行业产量预测

三、2022-2028年中国品牌女装市场销量预测

四、2022-2028年中国品牌女装行业需求预测

五、2022-2028年中国品牌女装行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十章 中国品牌女装行业并购整合趋势分析

第一节 行业并购整合环境

第二节 行业并购整合情况

一、行业并购总体情况

1、并购总金额

2、并购案件数

3、平均并购金额

二、行业不同并购类型

1、国内并购

2、海外并购



3、外资并购

三、PE/VC投资情况

四、行业并购经典案例

第三节 行业并购整合特征

一、行业并购整合目的

1、实现多品牌战略

2、通往高端化、国际化

3、巩固、提升市场地位

4、借壳上市

二、行业并购整合特征

1、资本助力

2、并购方式多样化

3、跨国并购增多

第四节 行业并购整合趋势

一、并购的机遇与挑战

1、并购面临的机遇

2、并购面临的挑战

二、并购整合趋势分析

1、并购数量预测

2、并购主体预测

3、并购方式预测

三、并购的风险与对策

 

第十一章 2022-2028年品牌女装行业投资机会与风险防范

第一节 品牌女装行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、品牌女装行业投资现状分析

1、品牌女装产业投资经历的阶段

2、2015-2019年品牌女装行业投资状况回顾

3、2015-2019年中国品牌女装行业风险投资状况



4、2022-2028年我国品牌女装行业的投资态势

第二节 2022-2028年品牌女装行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、品牌女装行业投资机遇

第三节 2022-2028年品牌女装行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国品牌女装行业投资建议

一、品牌女装行业未来发展方向

二、品牌女装行业主要投资建议

三、中国品牌女装企业融资分析

1、中国品牌女装企业IPO融资分析

2、中国品牌女装企业再融资分析

 

第六部分 发展战略研究

第十二章 2022-2028年品牌女装行业面临的困境及对策

第一节 2015-2019年品牌女装行业面临的困境

第二节 品牌女装企业面临的困境及对策

一、重点品牌女装企业面临的困境及对策

1、重点品牌女装企业面临的困境

2、重点品牌女装企业对策探讨

二、中小品牌女装企业发展困境及策略分析

1、中小品牌女装企业面临的困境

2、中小品牌女装企业对策探讨

三、国内品牌女装企业的出路分析



第三节 中国品牌女装行业存在的问题及对策

一、中国品牌女装行业存在的问题

二、品牌女装行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国品牌女装市场发展面临的挑战与对策

 

第十三章 中国品牌女装行业竞争趋势及策略

第一节 品牌女装行业竞争趋势预判

一、市场细化，竞争加剧

二、竞争日趋国际化

三、竞争手段多样化

四、转战二三线城市

五、电商加剧市场竞争

六、建立快速反应的运营体系

第二节 品牌女装行业竞争战略分析

一、成本领先战略

1、战略主要特点

2、战略个案研究

3、战略收益风险

4、战略实现路径

二、差异化战略

1、战略主要特点

2、战略个案研究

3、战略收益风险

4、战略实现路径



三、专一化战略

1、战略主要特点

2、战略个案研究

3、战略收益风险

4、战略实现路径

第三节 品牌女装企业竞争策略构建

一、产品策略分析

1、女装产品市场定位

2、女装产品组合策略

3、女装新品研发策略

二、品牌策略分析

1、品牌女装的构建

2、女装品牌营销策略

3、女装品牌扩张与拓展方式

4、女装多品牌战略实施策略

5、女装品牌竞争力提升对策

三、价格策略分析

1、影响女装定价因素

2、女装企业定价管理

3、女装定价主要方法

4、女装定价策略研究

四、渠道策略分析

1、女装销售渠道之争

2、销售渠道之争

3、女装传统渠道策略

4、新兴网销渠道策略

五、促销策略分析

1、女装企业促销类型

2、促销组合及影响因素

3、女装促销策略技巧

第四节 不同地位企业竞争策略选择

一、领导者竞争策略



二、挑战者竞争策略

三、追随者竞争策略

四、补缺者竞争策略

 

第十四章 研究结论及投资建议

第一节 品牌女装行业研究结论及建议（）

第二节 品牌女装子行业研究结论及建议

第三节品牌女装行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议（）

三、行业投资方式建议
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