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二、说明、目录、图表目录

        户外用品的产业链有四个环节，分别是原料生产环节、工厂加工环节、品牌商环节、下

游零售环节。1、户外用品的原料主要是化纤材料，偏标准品，行业产能充足；面料企业如果

掌握专有技术，则对品牌商形成较强的议价权，例如戈尔公司的Gore-Tex面料目前仍是性能

最卓越的户外面料。2、代工企业是附加值最低的环节，我国境内有众多户外用品

的OEM/ODM业务代工企业。3、品牌商在产业链内价值最高，海外品牌哥伦比亚(Columbia)

、北面(TheNorthFace)等都定位中高端，国内品牌探路者等主打性价比。4、下游企业分为两

种，一是专门的户外用品零售商如迪卡侬(Decathlon)、三夫户外，另外是综合性零售商如家

乐福、沃尔玛等。户外用品行业产业链示意图数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国户外用品市场深度分析与投资战略报告》共十四章

。首先介绍了户外用品行业市场发展环境、户外用品整体运行态势等，接着分析了户外用品

行业市场运行的现状，然后介绍了户外用品市场竞争格局。随后，报告对户外用品做了重点

企业经营状况分析，最后分析了户外用品行业发展趋势与投资预测。您若想对户外用品产业

有个系统的了解或者想投资户外用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 户外用品行业分析概述

1.1 户外用品行业报告研究范围

1.1.1 户外用品行业专业名词解释
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1.2 户外用品行业统计标准介绍
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1.3 户外用品行业市场概述

1.3.1 行业定义

1.3.2 行业主要产品分类

1.3.3 行业关键成功要素
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第二章 2019年中国户外用品行业发展环境分析

2.1 中国户外用品行业经济发展环境分析
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2.2.3 上下游产业政策影响

2.2.4 进出口政策影响分析

2.3 中国户外用品行业技术环境分析

2.3.1 行业技术发展概况

2.3.2 行业技术水平分析

2.3.3 行业技术特点分析

2.3.4 行业技术动态分析

 

第三章 中国户外用品行业运行现状分析

3.1 中国户外用品行业发展状况分析

3.1.1 中国户外用品行业发展阶段

3.1.2 中国户外用品行业发展总体概况

3.1.3 中国户外用品行业发展特点分析

3.2 2015-2019年户外用品行业发展现状



        发达国家户外运动参率高，推动户外品牌蓬勃发展。发达国家户外运动发展历史悠久，

文化底蕴深厚，有群众性户外运动基础。2015年美国参与户外运动的人数为1.4亿人，约占美

国人口总数的48.4%。50%的民众参与率使得户外休闲产业成为第三大消费支出产业，仅次于

金融服务保险业和医疗门诊业，并且创造了最多的就业岗位。

        国内户外参与率低，潜力巨大。目前我国每年有1.3亿人参与徒步旅行、休闲户外等运动

，占总人口的9.5%，有6000万人参与登山、攀岩、徒步等运动，占总人口的4.38%，仍与美

国50%的户外运动参与率差距较大。从人均消费看，我国户外活动年度人均消费额不足20元

，而欧美和亚洲发达国家的人均消费额均在300-800元之间。目前中国人均户外用品消费金额

与欧美市场相比较看，中国户外用品市场刚刚走过导入期，远未达到成熟期，仍有巨大的市

场潜力可以挖掘。

        3、户外品牌呈金字塔形，国外品牌占据高端、国内品牌主打性价比

        行业品牌格局呈金字塔竞争格局。我国户外用品行业呈现出金字塔的竞争格局，高端市

场几乎被国外一线品牌垄断，以始祖鸟等为代表的超高端品牌，和北面(TheNorthFace)、哥伦

比亚(Columbia)等为主的中高端品牌；而多数国内品牌徘徊在低端，如探路者。户外运动品

牌金字塔布局数据来源：公开资料整理

3.2.1 中国户外用品行业市场规模

3.2.2 中国户外用品行业发展分析

3.2.3 中国户外用品企业发展分析
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第九章 中国户外用品行业领先企业竞争指标分析
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