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二、说明、目录、图表目录

        肉苁蓉（学名：Cistanche deserticola Ma），别名寸芸、苁蓉、查干告亚（蒙语），属濒危

种。高大草本，高40-160厘米，大部分地下生。花期5-6月，果期6-8月。主产于新疆、内蒙古

阿拉善盟，甘肃、宁夏也有分布。

        肉苁蓉是一种寄生在沙漠树木梭梭根部的寄生植物，从梭梭寄主中吸取养分及水分。素

有&ldquo;沙漠人参&rdquo;之美誉，具有极高的药用价值，是中国传统的名贵中药材。肉苁蓉

在历史上就被西域各国作为上贡朝廷的珍品，也是历代补肾壮阳类处方中使用频度最高的补

益药物之一。

每年4月，肉苁蓉、锁阳进入生长高峰期，也是违法分子盗挖盗采的高峰期，在经济利益的驱

使下，一些违法者甚至不惜阻挠执法，与执法者发生正面冲突。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国肉苁蓉产业发展现状与投资潜力分析报告》共十四

章。首先介绍了肉苁蓉行业市场发展环境、肉苁蓉整体运行态势等，接着分析了肉苁蓉行业

市场运行的现状，然后介绍了肉苁蓉市场竞争格局。随后，报告对肉苁蓉做了重点企业经营

状况分析，最后分析了肉苁蓉行业发展趋势与投资预测。您若想对肉苁蓉产业有个系统的了

解或者想投资肉苁蓉行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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