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二、说明、目录、图表目录

        白色家电是对家电的一种分类的具体类别名称。白色家电指可以替代人们家务劳动的电

器产品，主要包括洗衣机、部分厨房电器和改善生活环境提高物质生活水平（如空调、电冰

箱等）。

        2007年以来，我国城镇家庭每百户白色家电持有量有所波动，但空调、冰箱和洗衣机拥有

量一直处于高位。截至2017年末，我国城镇居民家庭每百户冰箱拥有量达到98.0台，城镇居民

家庭每百户洗衣机拥有量达到95.7台，城镇居民家庭每百户空调拥有量达到128.6台。由于城

镇居民每百户洗衣机和冰箱拥有量已经处于高位，且洗衣机、电冰箱具有家庭共用属性，未

来城镇居民每百户洗衣机和冰箱拥有量上升空间较小。中国居民每百户主要白色家拥有量情

况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国白色家电行业分析与发展前景预测报告》共九章

。首先介绍了中国白色家电行业市场发展环境、白色家电整体运行态势等，接着分析了中国

白色家电行业市场运行的现状，然后介绍了白色家电市场竞争格局。随后，报告对白色家电

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国白色家电行业发展趋势与投资预测。您若想对

白色家电产业有个系统的了解或者想投资中国白色家电行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数

据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计

局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价

格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 中国白色家电所属行业链分

析1.1 白色家电行业产业链简介1.1.1 白色家电行业相关综述（1）定义（2）家电的分类1.1.2 白

色家电行业产业链简介1.1.3 白色家电产业链上游行业分布（1）上游原材料（2）上游零部件

行业1.1.4 白色家电产业链中游行业分布1.1.5 白色家电产业链下游行业分布（1）家电连锁（2

）百货商店和大型超市（3）零散家电卖场、家电商店（4）各家电厂商自建的渠道1.2 白色家

电零部件&mdash;&mdash;家电线束市场分析1.2.1 我国线束产业市场规模分析1.2.2 家电线束产

业影响因素分析1.2.3 家电线束产业应用领域分析1.2.4 家电线束生产厂家经营分析（1）常州时

利电子有限公司1）公司简介2）产品展示3）合作伙伴（2）深圳市得润电子股份有限公司1）

企业简介2）公司大事记3）经营情况（3）派纳维森（苏州）线束系统有限公司1）企业简介2

）产品介绍（4）青岛吉瑞鑫电子有限公司1）企业简介2）经营领域3）业务能力（5）昆山品

联电子有限公司（6）东莞志业电子有限公司1）企业简介2）企业人员构成3）企业产品展示4

）企业合作伙伴1.2.5 家电线束产品安全标准分析1.2.6 家电线束产业技术风险分析1.2.7 家电线

束技术发展趋势分析1.3 白色家电零部件&mdash;&mdash;压缩机市场分析1.3.1 压缩机产业经济



运行情况分析1.3.2 压缩机产业市场需求分析（1）市场需求疲软，产品销售、订货增长依然乏

力（2）出口产品稳步增长1.3.3 压缩机生产厂家分布情况1.3.4 压缩机产业新产品研发、转型升

级结构调整情况分析1.3.5 压缩机行业基础建设及技改情况分析1.3.6 压缩机行业重组并购分析

（1）开山压缩机与卧龙电气联合出资设立合资公司（2）上海信然压缩机公司重组生产基地

将搬迁至江苏徐州（3）阿特拉斯 科普柯收购新西兰兰卡斯特集团的压缩机分销和服务业

务1.4 白色家电零部件&mdash;&mdash;电机市场分析1.4.1 电机产业生产能力分析（1）交流电

机（2）直流电动机1.4.2 电机产业市场需求分析1.4.3 电机生产厂家经营分析1.4.4 电机技术发

展趋势分析（1）设计技术（2）制造技术（3）集成技术（4）检验技术1.4.5 电机企业经营效

益分析1.5 白色家电产业下游分析1.5.1 白色家电品牌商发展分析1.5.2 白色家电零售商发展分

析1.5.3 白色家电个人消费者分析 第二章 全球白色家电所属行业市场发展分析2.1 全球白色家

电行业市场现状2.1.1 全球白色家电行业市场特点分析2.1.2 全球白色家电行业市场规模分

析2.1.3 全球白色家电行业品牌分析2.1.4 全球白色家电行业市场格局分析2.1.5 全球白色家电行

业细分市场分析（1）全球空调市场发展状况分析（2）全球洗衣机市场发展状况分析（3）全

球电冰箱市场发展状况分析2.2 日本白色家电市场分析2.2.1 日本白色家电市场状况分析2.2.2 日

本白色家电企业表现情况（1）总体表现情况（2）大金与松下2.2.3 日本白色家电市场的销售

渠道（1）东芝与创维在白电领域展开深度合作，通过创维渠道重返中国白电市场（2）合作

方式与前景2.2.4 日本白色家电市场的消费者分析（1）日本家电商战升温，消费者因电价提升

追求节能产品（2）消费者越来越注重内容、应用和操作简单性2.3 德国白色家电市场分

析2.3.1 德国白色家电市场状况分析2.3.2 德国白色家电行业厂商介绍2.3.3 德国白色家电市场的

销售渠道（1）家电专业连锁店（2）采购集团2.3.4 德国白色家电市场的消费者分析2.4 韩国白

色家电市场分析2.4.1 韩国白色家电市场状况分析2.4.2 韩国白色家电行业厂商介绍（1）韩国三

星集团（2）韩国LG集团2.4.3 韩国白色家电市场的销售渠道（1）LG在中国销售情况（2）韩

国白电企业在美国销售情况2.4.4 韩国白色家电市场的消费者分析2.5 美国白色家电市场分

析2.5.1 美国白色家电市场状况分析2.5.2 美国白色家电行业厂商介绍（1）通用电气公司（2）

惠而浦公司（3）美泰克公司（4）开利公司（5）约克公司（6）富达工业集团2.5.3 美国白色

家电市场的销售渠道2.5.4 美国白色家电市场的消费者分析 第三章 中国白色家电所属行业发展

现状3.1 行业发展的阶段与周期3.1.1 行业生命周期理论3.1.2 行业周期判断标准3.1.3 行业发展阶

段判断3.2 行业发展现状分析3.2.1 行业市场发展现状3.2.2 行业市场发展趋势（1）白色家电内

部正在悄然加快&ldquo;智能化&rdquo;的步伐（2）跳出产品，真正回归用户需求来打造智能

化白电产品（3）白电产品线上销量大增，高端化成发展趋势1）白电产品线上销量大增2）高

端化成发展趋势（4）消费升级带动产业升级（5）跨界融合是必然趋势3.2.3 行业发展问题解

析（1）产量库存仍处高位（2）行业进入调整期3.2.4 行业发展阻碍因素（1）&ldquo;互联



网&rdquo;企业纷纷进入家电行业（2）黑白家电混战（3）宏观经济影响，商品房销售下跌3.3

白色家电所属行业运行状况分析3.3.1 白色家电行业经营效益分析3.3.2 白色家电行业盈利能力

分析3.3.3 白色家电行业运营能力分析3.3.4 白色家电行业偿债能力分析3.3.5 白色家电行业发展

能力分析 第四章 中国白色家电所属行业竞争格局分析4.1 白色家电行业主要参与主体分

析4.1.1 白色家电行业参与主体分析4.1.2 国内白色家电企业结构特征4.2 白色家电行业参与者进

入模式分析4.2.1 国有大型企业进入模式（1）进入市场模式分类（2）青岛海尔进入世界市场

模式1）海尔在美国市场进入模式2）海尔在欧洲市场进入模式3）海尔在非洲市场进入模

式4.2.2 外资企业进入模式分析4.2.3 国内民营企业进入模式4.3 国内白色家电行业竞争格局4.3.1 

国际白色家电企业在华竞争分析（1）国际白色家电企业跨国投资情况（2）国际白色家电企

业在营效益（3）跨国公司在华市场竞争策略分析4.3.2 国内白色家电行业集中度分析（1）格

力一家独大，占据一半以上关注比例（2）中国洗衣机市场依旧保持着海尔一家独大、西门子

领跑第二阵营的市场关注格局（3）海尔蝉联品牌关注榜冠军，西门子领跑第二阵营4.4 白色

家电行业并购重组分析4.4.1 白色家电行业并购重组驱动因素（1）品牌优势驱使（2）企业内

部管理失误（3）应对跨国家电公司的竞争4.4.2 白色家电行业并购重组规模分析（1）国际白

色家电企业并购重组分析1）惠而浦收购合肥三洋2）惠而浦宣布拟斥资7.58亿欧元收购意黛喜

（2）国内白色家电企业并购重组分析1）长虹收购美菱获证监会批准2）美的16.8亿成功收购

小天鹅24.01%股权3）青岛海尔拟54亿美元并购通用电气家电业务4）海尔通过海外收购，奠

定全球白电霸主地位4.4.3 白色家电行业并购重组趋势与建议（1）我国家电产业集团化、整合

化发展趋势明显（2）家电企业并购重组建议（3）案例分析4.5 白色家电行业竞争程度分

析4.5.1 白色家电行业上下游议价能力（1）白色家电行业上游议价能力1）上游原材料2）上游

零部件（2）白色家电行业下游议价能力4.5.2 白色家电行业现有竞争者分析4.5.3 白色家电行业

潜在进入者分析4.5.4 白色家电行业替代品威胁分析4.5.5 白色家电行业竞争五力分析总结4.5.6 

白色家电行业竞争情况分析（1）竞争现状分析1）外资品牌国内市场份额有所下降2）农村市

场需求增长，未来市场集中度将进一步提升3）白电行业竞争格局稳定4）中国的家电行业在

全球具备相当好的竞争力提升潜质（2）核心竞争要素分析1）成本2）品牌和体验3）技术创

新能力 第五章 中国白色家电所属行业细分市场投资前景分析5.1 洗衣机市场投资前景分

析5.1.1 洗衣机市场容量及预测（1）洗衣机行业发展现状（2）洗衣机行业市场容量预测5.1.2 

洗衣机市场投资风险分析（1）市场风险（2）成本风险（3）政策风险5.1.3 洗衣机市场竞争现

状分析（1）产品格局分析（2）品牌竞争分析5.1.4 洗衣机市场投资机会分布（1）产品类型

（2）营销渠道（3）市场布局5.1.5 洗衣机市场投资回报预测5.2 电冰箱市场投资前景分析5.2.1 

电冰箱市场容量及预测（1）我国电冰箱行业发展现状（2）电冰箱市场容量预测5.2.2 电冰箱

市场投资风险分析5.2.3 电冰箱市场竞争现状分析（1）产品格局分析（2）品牌竞争分析5.2.4 



电冰箱市场投资机会分布（1）节能冰箱（2）智能化冰箱（3）大容量冰箱5.2.5 电冰箱市场投

资回报预测5.3 空调市场投资前景分析5.3.1 空调市场容量预测（1）我国空调行业发展现状

2018年，由于我国房地产销售下滑滞后对家电销售产生影响及2017年销售增速较快，导致需

求提前释放等影响，我国空调产销量增速同比出现明显下降。2018年1-9月我国家用空调累计

产量为1.21亿台；销量1.23亿台，同比增长7.02%。2016-2018年中国家用空调产量及增长走势

（2）空调市场容量预测5.3.2 空调市场投资风险分析5.3.3 空调市场竞争现状分析（1）产品格

局分析（2）品牌竞争分析5.3.4 空调市场投资机会分布（1）高端产品（2）智能产品5.3.5 空调

市场投资回报预测5.4 微波炉市场投资前景分析5.4.1 微波炉市场容量预测（1）我国微波炉行

业发展现状（2）我国微波炉市场容量预测5.4.2 微波炉市场投资风险分析（1）市场风险（2）

技术风险5.4.3 微波炉市场竞争现状分析（1）产品格局分析（2）品牌竞争分析5.4.4 微波炉市

场投资机会分布（1）智能产品（2）多功能产品5.4.5 微波炉市场投资回报预测5.5 电饭煲市场

投资前景分析5.5.1 电饭煲市场容量预测（1）电饭煲市场发展现状（2）电饭煲市场容量预

测5.5.2 电饭煲市场投资风险分析（1）政策风险（2）技术风险（3）产品结构风险5.5.3 电饭煲

市场竞争现状分析（1）产品格局分析1）电饭煲容积2）电饭煲功率（2）品牌竞争分析5.5.4 

电饭煲市场投资机会分布（1）IH加热型产品（2）线上市场5.5.5 电饭煲市场投资回报预测 第

六章 中国白色家电所属行业盈利增长空间分析6.1 白色家电行业盈利影响因素6.1.1 白色家电

行业盈利来源分析（1）白色家电行业主要盈利点分析（2）白色家电行业未来利润增长点1）

研发智能化产品2）开拓线上营销渠道6.1.2 国家宏观引导政策分析（1）家电下乡政策（2）《

关于加快中国家用电器行业转型升级的指导意见》 （3）节能产品惠民工程（4）《中共中央

关于制定国民经济和社会发展第十三个五年规划的建议》6.1.3 白色家电行业管理效率与成

本6.1.4 白色家电行业设备及技术因素6.2 白色家电行业盈利模式分析6.2.1 白色家电行业现有盈

利模式及代表企业（1）低价格盈利模式（2）品牌盈利模式（3）渠道领先盈利模式（4）区

域领先盈利模式6.2.2 白色家电子行业盈利模式分析（1）洗衣机、电冰箱行业盈利模式1）产
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01.0-66.1.8１.0.99（2）空调行业盈利模式1）差异化产品2）技术更新（3）电饭煲行业盈利模
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劣势分析7.3 美的集团股份有限公司经营分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析
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