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二、说明、目录、图表目录

        从近日召开的全省旅游工作会议上获悉，我省今年将以发展全域旅游为方向，以实施旅

游强省&ldquo;五个一批&rdquo;建设工程为总抓手，从&ldquo;高速旅游增长&rdquo;向&ldquo;

优质旅游发展&rdquo;转变，&ldquo;十三五&rdquo;期间基本建成旅游强省，将旅游业培育成

为人民群众更加满意的现代服务业、经济发展的重要增长极和重要支柱产业。

         省旅发委提出，我省旅游业发展要与全省发展同频共振，到2035年，全面建成旅游强省

；到本世纪中叶，达到现代化旅游强省水平。今年，全省将按照高质量发展的要求，加快国

家全域旅游示范区创建，推动19个创建单位全部完成全域旅游发展规划编制，制定并落实年

度工作清单，力争一批试点单位通过国家旅游局首批验收。加强旅游项目建设，围绕&ldquo;

五个一批&rdquo;、旅游基础设施建设等，遴选确定和推动建设30个省级重点旅游项目、50个

市级重点旅游项目和100个县级重点旅游项目。推进&ldquo;百景提升&rdquo;计划，力争禅源

太湖景区获评国家5A级景区，齐云山景区完成5A级景区创建迎检准备工作，姥山岛、琅琊山

景区通过5A级景区景观价值评估，支持采石矶、查济等景区创建5A级景区；推动铜陵天井湖

度假区、黄山太平湖创建国家级旅游度假区，力争年内1家通过验收。同时，我省将实

施&ldquo;1145&rdquo;旅游精品线路建设工程，即：聚焦全省10条旅游精品线路，细化沿线餐

饮、住宿等接待设施和标识标牌、旅游厕所等公共服务设施建设；对接浙江省旅游部门，策

划&ldquo;皖浙1号风景公路&rdquo;建设方案；编制国家中部风景廊道和大别山、环黄山、道

源问道等4条旅游风景道建设专项规划，提出具体建设任务并协调有关市对接建设；推动皖

南&ldquo;最美川藏线&rdquo;、黄山&ldquo;168国际徒步旅游线&rdquo;、黄山&ldquo;218自驾

游线路&rdquo;、大别山扶贫旅游通道、六安九十里画廊5条旅游线路提升。

        十二五旅游发展主要目标基本完成。2015年，全省接待入境游客445万人次、国内游客4.4

亿人次，年均分别增长17.5％、23.7％；旅游总收入4120亿元，年均增长29.1％。3项主要指标

位次前移，分别位于全国第9、10、11位，进入全国第一方阵。旅游投资持续增长，实

施&ldquo;335&rdquo;旅游建设行动计划，&ldquo;十二五&rdquo;期间累计完成投资8045亿元，

是&ldquo;十一五&rdquo;投资总额的5.3倍，占全省累计固定资产投资的8.9%，推动建设5亿元

以上重点旅游项目200个。战略地位日益增强，2015年旅游业增加值占全省GDP比重增至5.9%

，对国民经济贡献率达8.7%。产业体系基本建立，2015年末，国家A级旅游景区560家、星级

旅游饭店441家，其中4A级以上景区181家，四星级以上饭店154家；新增旅行社518家，总数

达1465家，3家进入全国百强；创建全国休闲农业和乡村旅游示范县8个、示范点17个；创建

省级农家乐1241家，其中五星级155家，四星级229家；黄山风景区、九华天池风景区获批国家

生态旅游示范区；环巢湖国家旅游休闲区试点在全国率先获批创建。创建首批省级旅游度假



区7个、省级中医药健康旅游示范基地6个、省级研学旅行基地10个。产业实力壮大，2015年

末全省旅游企业超过2万家，较2010年增加60%以上，营业收入过亿元的旅游单体企业18家，

旅游集团企业15家，安徽省旅游集团有限公司、黄山旅游集团有限公司连续六年进入中国旅

游集团20强。&ldquo;十二五&rdquo;旅游接待入境游客实现情况&ldquo;十二五&rdquo;旅游总

收入实现情况

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国安徽省在线旅游市场深度评估与前景趋势报告》共

十一章。首先介绍了中国安徽省在线旅游行业市场发展环境、安徽省在线旅游整体运行态势

等，接着分析了中国安徽省在线旅游行业市场运行的现状，然后介绍了安徽省在线旅游市场

竞争格局。随后，报告对安徽省在线旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国安徽

省在线旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对安徽省在线旅游产业有个系统的了解或者想

投资中国安徽省在线旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、终端用户需求多样化，增强影响力

第三节 2015-2019年安徽省在线旅游行业竞争态势

一、在线旅游预订市场传统格局面临调整



二、强强联合加速在线旅行预订市场整合

三、电商巨头争相发力在线旅游市场

四、海外在线旅游企业抢滩中国市场

第四节 提升安徽省在线旅游业竞争力的策略建议

一、我国在线旅游企业主要竞争策略

1、完善宏观环境，整合旅游企业

2、加快推动实施金旅工程

3、引导和培养民众网上消费的观念

4、提高旅游从业人员整体素质

二、旅游业网络营销特点

1、跨时空营销

2、互动营销

3、异质化营销

三、旅游业网络营销中存在的问题

四、旅游业网络营销对策

1、产品策略

2、价格策略

3、渠道策略

4、促销策略

五、我国旅游业实施网络营销的建议

1、完善旅游业信息化基础建设

2、提升网站建设，强化网络营销工具的使用

3、完善网络法律法规及安全体系

 

第九章 2015-2019年在线旅游行业商业模式分析

第一节 在线旅游商业模式概述

一、在线旅游商业模式的定义及结构

二、在线旅游商业模式的构成要素

第二节 国内在线旅游的典型商业模式

一、旅游交易平台模式

二、&ldquo;机票+酒店&rdquo;的网络分销模式

三、垂直引擎搜索模式



四、直销预订模式

第三节 在线旅游垂直搜索SWOT分析

一、对&ldquo;去哪儿&rdquo;的swot分析

1、优势

2、劣势

3、机会

4、威胁

二、垂直搜索引擎行业网络营销生存之道

1、顾客（customer）

2、成本（cost）

3、便利（convenience）

4、沟通（communication）

三、总结

第四节 携程网商业模式解析

一、经营专业化

二、统一市场

三、建立核心资源优势

四、加强制度与管理

五、务实企业文化

 

第十章安徽省在线旅游行业重点企业经营状况分析

第一节 携程旅行网

一、公司简介

二、携程网经营状况

三、携程网新动态

第二节 艺龙网

一、公司简介

二、艺龙网经营状况

三、艺龙网新动态

第三节 去哪儿网

一、公司简介

二、去哪儿网经营状况



三、去哪儿网新动态

第四节 芒果网

一、公司简介

二、芒果网新动态

第五节 其他企业

一、同程网

二、快乐e行

三、途牛旅游网

四、驴妈妈旅游网

五、腾邦国际

第六节 在线旅游企业体验比较

 

第四部分 行业前景预测

第十一章 对2022-2028年安徽省在线旅游业前景预测()

第一节 安徽省在线旅游行业前景展望

一、中国旅游市场发展空间较大

二、无线终端应用成在线旅游业发展契机

三、中国在线旅游服务市场前景广阔

四、对2022-2028年安徽省在线旅游行业预测

1、市场规模预测

2、预订市场人群分布预测

第二节安徽省在线旅游行业发展趋势

一、全球在线旅游业未来发展趋势

二、中国未来旅游业发展趋于多元化

三、中国在线旅行预订市场发展趋势

四、中国在线旅游行业未来发展方向()
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