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二、说明、目录、图表目录

        交互电子白板（包括交互液晶一体机、一体式及一般电子白板）为一款大型交互显示器

装置。交互电子白板市场的增长主要归因于交互智能平板的广泛采用，由于交互智能平板的

集成功能及具竞争力价格，其取代了过去对投影式交互电子白板的若干需求。在教育信息化

政策的推动下，交互电子白板来自教育行业的收入远超过于商业行业的收益。

        当前各地班班通大量使用电子白板,给电子白板行业注入了生机。但当前电子白板存在着

很多问题,经综合考虑,现在大量采用白板,是一种过度时期的设备,待时机成熟必将会有更大的

发展空间。中国教育市场各省份市场需求量和渗透率中国教育市场各省份市场分析     

A类市场   

重点市场   

包括北京、上海、天津三个直辖市，教育信息化投资高，学校数量相对较少，教育信息化发

展较快，2011-2015年整体市场产品渗透率较高，主要由于北京、上海重点则放在教学设备的

升级换代中，因此往往比较先进的、大尺寸的采购项目发生在这些省份;天津则略低于北京、

上海。       

B+类市场   

重点市场   

预计五年内各省需求总计超过10万台。该类区域一般为沿海省份、学校较多的人口大省。其

需求量占到2011-2015年公立中小学校需求的72%。这是由于广东、河南、山东这些采购大省

也集中在该区域，推动了整体的需求增长。       

B-类市场   

次重点市场   

预计五年内各省需求在5万台-10万台的省份。该类区域是B类区域中的次重要市场。这是由于

其省份公立中小学校较少、其GDP较低，导致教育资金投入较少。其整体需求虽不如B+类地

区需求显着，市场可维持稳定的增长。       

C类市场   

潜力市场   

该市场以经济不太发达的省份为主，但随着西部大开发，会加大投资力度，可观察该市场变

动。此区域可以作为低端产品重点关注的区域，特别是未来随着西部大开发和基础薄弱校建

设的深入。由于本区域中小学的渗透率还很低，完全可以作为未来十二五之后的潜在市场关

注。           中企顾问网发布的《2022-2028年中国交互式电子白板市场深度分析与行业前景预测

报告》共十四章。首先介绍了中国交互式电子白板行业市场发展环境、交互式电子白板整体



运行态势等，接着分析了中国交互式电子白板行业市场运行的现状，然后介绍了交互式电子

白板市场竞争格局。随后，报告对交互式电子白板做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国交互式电子白板行业发展趋势与投资预测。您若想对交互式电子白板产业有个系统的了

解或者想投资中国交互式电子白板行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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