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二、说明、目录、图表目录

        糖尿病是一组以高血糖为特征的代谢性疾病。高血糖则是由于胰岛素分泌缺陷或其生物

作用受损，或两者兼有引起。糖尿病时长期存在的高血糖，导致各种组织，特别是眼、肾、

心脏、血管、神经的慢性损害、功能障碍。

         据估计，我国糖尿病理论患病率持续上升，2015年成年人（20-79岁）患病率约10%，理

论上糖尿病人口达1.1亿，2040年理论将达到1.5亿糖尿病人。2040年中国大陆糖尿病患病人群

理论将达到1.5亿糖尿病人

        胰岛素是一种大分子生物制剂，工艺非常复杂，不同厂家生产的胰岛素对同一个患者的

血糖控制效果很可能不同，因此一旦患者使用某品牌胰岛素实现了良好的血糖控制，通常不

会随意更换品牌以免造成血糖波动加重病情。

        糖尿病病程不可逆，一旦患者开始使用胰岛素，大部分都要终身用药。

        在2019年最新版医保目录中，一二代胰岛素几乎全为医保甲类，报销额度100%，而三四

代胰岛素是医保乙类，并且有报销限制（限I型糖尿病或其他胰岛素或口服药难易控制的II型

糖尿病患者）。二代胰岛素使用者的医疗负担要低于三代使用者，相对更低的用药费用负担

有利于保护通化东宝已有的基层市场。

        随着国家对分级诊疗政策的持续推进，糖尿病的治疗将向基层下沉。未来将有更多的糖

尿病患者从城市医院下沉到基层医院。糖尿病成为分级诊疗政策推进的重点适应症     时间   

政策文件   相关政策条文       2015/9/11   国务院办公厅关于推进分级诊疗制度建设的指导意见（

国办发〔2015〕70号）   （三）稳妥推进试点。地方各级政府要坚持从实际出发，因地制宜，

以多种形式推进分级诊疗试点工作。2015年，所有公立医院改革试点城市和综合医改试点省

份都要开展分级诊疗试点，鼓励有条件的省（区、市）增加分级诊疗试点地区。以高血压、

糖尿病、肿瘤、心脑血管疾病等慢性病为突破口，开展分级诊疗试点工作，2015年重点做好

高血压、糖尿病分级诊疗试点工作。探索结核病等慢性传染病分级诊疗和患者综合管理服务

模式。国家卫生计生委要会同有关部门对分级诊疗试点工作进行指导，及时总结经验并通报

进展情况。       2015/12/1   关于做好高血压、糖尿病

   分级诊疗试点工作的通知（国卫办医函〔2015〕1026号）   1.高血压、糖尿病分级诊疗重点

任务.doc2.高血压分级诊疗服务技术方案.doc3.糖尿病分级诊疗服务技术方案.doc4.高血压分级

诊疗服务中医技术方案.doc5.糖尿病分级诊疗服务中医技术方案.doc       2016/6/6   关于印发推

进家庭医生签约服务指导意见的通知（国医改办〔2016〕1号   （二）主要目标。2016年，

在200个公立医院综合改革试点城市开展家庭医生签约服务，鼓励其他有条件的地区积极开展

试点。重点在签约服务的方式、内容、收付费、考核、激励机制等方面实现突破，优先覆盖



老年人、孕产妇、儿童、残疾人等人群，以及高血压、糖尿病、结核病等慢性疾病和严重精

神障碍患者等。到2017年，家庭医生签约服务覆盖率达到30%以上，重点人群签约服务覆盖率

达到60%以上。到2020年，力争将签约服务扩大到全人群，形成长期稳定的契约服务关系，基

本实现家庭医生签约服务制度的全覆盖。       2017/4/26   国务院办公厅关于推进医疗联合体建

设和发展的指导意见（国办发〔2017〕32号）   （三）扎实推进家庭医生签约服务。加强全科

医生培养。以高血压、糖尿病等慢性病为重点，在医联体内加快推进家庭医生签约服务，优

先覆盖老年人、孕产妇、儿童、残疾人等重点人群，以需求为导向做实家庭医生签约服务

，2017年要把所有贫困人口纳入签约服务范围。通过签约服务，鼓励和引导居民在医联体内

到基层首诊，上级医院对签约患者提供优先接诊、优先检查、优先住院等服务。       2018/4/10 

 国家发展改革委办公厅国家卫生计生委办公厅关于印发疑难病症诊治能力提升工程项目储备

库的通知（发改办社会〔2018〕347号）   各地要积极引导项目医院向主要收治疑难重症患者

和医学关键技术攻关转型，通过牵头组建跨区域的专科联盟等多种形式医联体，不断缩小区

域间医疗技术水平差距，提升重大疾病救治能力，缓解群众跨区域就医负担。严禁项目医院

借机盲目扩张，虹吸基层人才和患者。国家发展改革委将会同国家卫生计生委对各地项目建

设管理、计划执行进度等工程实施情况，以及组建医联体、发挥辐射作用、建立转诊机制、

开展远程医疗等改革措施推进情况进行监督检查，切实发挥中央投资效益。           中企顾问网

发布的《2022-2028年中国糖尿病用药行业分析与投资前景评估报告》共七章。首先介绍了中

国糖尿病用药行业市场发展环境、糖尿病用药整体运行态势等，接着分析了中国糖尿病用药

行业市场运行的现状，然后介绍了糖尿病用药市场竞争格局。随后，报告对糖尿病用药做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国糖尿病用药行业发展趋势与投资预测。您若想对糖

尿病用药产业有个系统的了解或者想投资中国糖尿病用药行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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