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二、说明、目录、图表目录
        2012年以来，外商租赁企业的大幅增加，整个租赁企业、特别是大型重点租赁企业注册资

金的持续不断追加，是行业实力和行业信心的一个重要表现。截至2018年年底，全国融资租

赁行业注册资金统一按人民币计算，约合32763亿元，比上年底的32031亿元增加1732亿元，增

长5.4%。2016-2018年中国金融租赁行业注册资金规模情况        健康是人类全面发展的基础和

必要条件。健康产业一头连着民生福祉，一头连着经济发展。随着社会经济的发展，人们对

健康的需求日益迫切。特别是疾病谱的改变、老龄化社会的到来、生活方式的转变和对健康

的不断追求，给健康服务业带来了巨大的市场需求和发展机遇。健康服务业是现代服务业的

重要组成部分。目前，我国健康服务业产值仅占国内生产总值(GDP)的 5 % 左右，而发达国

家的健康服务业产值占 GDP 的 10 % 以上，我国健康服务业的发展潜力巨大 。        中医药是

我国独具特色的健康资源，也是潜力巨大的经济资源。中医药健康服务主要包括养生、保健

、医疗、康复等，但核心是以中药相关产品为主体的健康服务供给。随着中药现代化进程的

推进，中药科研平台和研究水平得到提升，也推动了中药产业进步，特别是以中药制造为主

的中药大健康产业悄然形成。        中药大健康产业是以中药工业为主体、中药农业为基础、

中药商业为枢纽、中药知识创新为动力的新型产业，形成了包括中药相关产品研发、生产、

流通、销售在内的跨行业、跨区域、跨国界的中药产业链 。中药大健康产品包括中成药、中

药保健品、中药材、中药饮片与提取物、健康食品和饮品、中药化妆品、日化产品、中药兽

药、中药饲料等。中药大健康产业发展面临的问题        随着社会保障改革、人口老龄化、设

备周期性更新、公立医院改革和私立医院增长，我国医疗设备行业需求强烈。但是，目前我

国医疗设备行业的现状呈现需求与资金不平衡状态：医疗器械行业产量自2005年以来保持

近20%的增长率，但医疗机构中所使用的医疗设备大部分为上世纪70、80年代产品，已经到了

更新换代的时候，但是由于我国医疗机构收入结构不合理，&ldquo;以药养院&rdquo;为主，资

金成为医院发展的瓶颈。而融资租赁方式可以满足医院设备更新需求。        中国医疗器械产

业由小到大，迅速发展，现已成为一个产品门类比较齐全、创新能力不断增强、市场需求十

分旺盛的朝阳产业。特别是近年来，医疗器械产业发展速度进一步加快，连续多年产值保持

两位数增长，产品出口的数量和科技含量也不断提升。        随着中国医疗需求的持续增长，

医疗器械行业将保持持续快速发展。根据2008-2015年医疗设备销售额采用加权移动平均法进

行估算2016-2022年的销售额，且医疗器械市场渗透率每年增加2%，那么到2022年，医疗器械

融资租赁额有望达到1484亿元，市场渗透率达到38%。2017-2022年医疗设备融资租赁行业市

场容量预测(单位：亿元)        中企顾问网发布的《2022-2028年中国中药大健康及医疗器械融资

租赁市场深度分析与市场前景预测报告》共二十一章。首先介绍了中国中药大健康及医疗器

械融资租赁行业市场发展环境、中药大健康及医疗器械融资租赁整体运行态势等，接着分析



了中国中药大健康及医疗器械融资租赁行业市场运行的现状，然后介绍了中药大健康及医疗

器械融资租赁市场竞争格局。随后，报告对中药大健康及医疗器械融资租赁做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国中药大健康及医疗器械融资租赁行业发展趋势与投资预测。您

若想对中药大健康及医疗器械融资租赁产业有个系统的了解或者想投资中国中药大健康及医

疗器械融资租赁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家

统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来

自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自

于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。 报告目录：第.一章中国中药大健康产业发展第.一节中药大健康产业的概念第二节中药大

健康产业的领域一、中药农业二、中药加工业三、中药保健品产业四、中药健康管理服务业

第三节中药大健康产业链分析第四节中药大健康产业体系的构建一、大健康大保健理念体系

二、大健康大保健教育体系三、大健康大保健产业体系四、大健康大保健服务体系第五节中

药大健康理念的推广应用第六节大健康战略经验与启示分析 第二章全球大健康产业发展状况

分析第.一节全球大健康产业发展分析一、全球大健康产业发展历程分析二、全球大健康产业

发展现状分析三、全球大健康产业整体规模分析四、全球大健康产业产品结构分析第二节发

达国家大健康产业发展经验借鉴一、美国大健康产业发展经验借鉴1、医疗服务市场发展现

状2、大健康产业发展现状分析3、大健康产业发展经验借鉴二、日本大健康产业发展经验借

鉴1、医疗服务市场发展现状2、大健康产业发展现状分析中医药大健康产业市场规模3、大健

康产业发展经验借鉴三、英国大健康产业发展经验借鉴1、医疗服务市场发展现状2、大健康

产业发展现状分析3、大健康产业发展经验借鉴四、法国大健康产业发展经验借鉴1、医疗服

务市场发展现状2、大健康产业发展现状分析3、大健康产业发展经验借鉴五、德国大健康产

业发展经验借鉴1、医疗服务市场发展现状2、大健康产业发展现状分析3、大健康产业发展经

验借鉴第三节领先跨国企业进军大健康经验借鉴一、美国雅培公司abbott1、企业发展简况分

析2、企业经营情况分析3、企业大健康产品经营情况4、企业大健康战略经验借鉴5、企业在

华投资布局情况分析二、美国强生公司johnson&amp;johnson1、企业发展简况分析2、企业经

营情况分析3、企业大健康产品经营情况4、企业大健康战略经验借鉴5、企业在华投资布局情

况分析三、瑞士诺华公司novartisag1、企业发展简况分析2、企业经营情况分析3、企业大健康

产品经营情况4、企业大健康战略经验借鉴5、企业在华投资布局情况分析四、英国葛兰素史

克glaxosmithkline1、企业发展简况分析2、企业经营情况分析3、企业大健康产品经营情况4、

企业大健康战略经验借鉴5、企业在华投资布局情况分析五、法国赛诺菲-安万

特sanofi-aventis1、企业发展简况分析2、企业经营情况分析3、企业大健康产品经营情况4、企

业大健康战略经验借鉴5、企业在华投资布局情况分析 第三章中国中药大健康产业发展环境



分析第.一节中药大健康产业政策环境分析一、《中医药创新发展规划纲要（》二、《中药现

代化科技产业基地发展规划》三、《关于促进健康服务业发展的若干意见》四、《关于做

好2019年城镇居民基本医疗保险工作的通知》五、《中药材保护和发展规划》六、《中医药

健康服务发展规划》七、医药电商新政年底将出台第二节中药大健康产业经济环境分析一、

中国gdp增长情况分析二、工业经济发展形势分析三、社会固定资产投资分析四、全社会消费

品零售总额五、城乡居民收入增长分析六、居民消费价格变化分析七、对外贸易发展形势分

析第三节中药大健康产业社会环境分析一、人口环境分析二、中国城镇化率三、人口老龄化

进程四、居民医疗保健支出 第四章中国中药大健康所属行业发展状况分析第.一节中药大健康

产业市场运营分析一、中药大健康产品消费群体分析二、中药大健康产业市场规模分析三、

中药大健康产业竞争现状分析四、中药大健康产业发展存在的问题五、中药大健康产业的发

展战略分析第二节中药大健康产品市场营销分析一、中药大健康产品市场营销渠道二、中药

大健康产品市场营销策略1、品牌营销策略2、文化营销策略3、会展营销策略4、跨界营销策

略5、体验营销策略6、网络营销策略7、关系营销策略8、会议营销策略三、中药大健康产业

营销突围路径1、塑造品牌，突破单品2、专卖店模式，采取&ldquo;1+n&rdquo;模式突围3、电

商体验模式-建立网上保健品专卖店 第五章中国中药企业转型大健康产业发展分析第.一节中

药企业转型大健康产业发展模式分析一、品牌移植型二、营销渠道型三、资源开发型四、文

化渗透型第二节中药企业转型大健康产业发展状况分析一、中药企业转型大健康产业优势1、

品牌延伸优势2、研发品控优势3、养生文化的优势二、中药企业转型大健康产业现状三、中

药企业大健康产业战略转型四、中药企业大健康产业突围路径1、价值延伸2、创新品类3、整

合资源4、因地制宜5、创新营销第三节中药企业转型大健康产业发展经验借鉴一、云南白药

的&ldquo;品牌移植&rdquo;二、江中药业的&ldquo;营销渠道&rdquo;三、康美药业的&ldquo;资

源开发&rdquo; 第六章中国连锁药店转型大健康药店发展分析第.一节连锁药店转型大健康药

店发展分析一、连锁药店转型大健康药店的必然性二、连锁药店转型大健康药店现状分析三

、连锁药店转型大健康药店问题分析四、连锁药店转型大健康药店挑战分析第二节连锁药店

转型大健康药店经营分析一、大健康药店的经营之道分析1、战略性的布局2、模块化经营3、

一个中心的设立4、专业化服务营销二、大健康药店&ldquo;药店+诊所+名医&rdquo;模式三、

大健康药店产品市场营销模式分析第三节连锁药店转型大健康药店动态分析一、益丰大药房

：向多元经营的&ldquo;大健康药房&rdquo;转型1、提升门店形象，强化品牌影响力2、升级会

员管理体系，提升会员满意度和忠诚度3、发力医药电子商务业务，寻求线上线下融合增长二

、同济堂整合大健康产业提速1、大健康产业资本市场的香饽饽2、同济堂产业链优势明显 第

七章中国中药农业发展潜力分析第.一节中药农业发展状况分析一、中药农业发展现状分析二

、中药农业发展情况分析1、江西中药材农业发展迅猛2、中药材成为玉林市重要产业3、云南



新平县种植中药材助推农业转型升级三、中药农业发展存在的问题四、中药农业的发展前景

分析第二节中药材种植市场潜力分析一、中药材种植行业发展现状二、中药材种植面积规模

分析三、中药材品种区域规划分析四、中药材种植产值效益分析五、中药材种植产业化发展

前景六、中药材种植市场发展潜力分析第三节中药材市场发展潜力分析一、中药材市场发展

优势分析二、中药材市场流通模式分析三、中药材交易市场状况分析1、中药材交易监管模

式2、中药材交易会运营现状3、中药材交易市场数量4、中药材市场交易规模5、中药材交易

区域竞争四、中药材&ldquo;物联网+&rdquo;交易市场现状五、中药材市场发展潜力分析第四

节中药材gap基地建设运营分析一、中药材gap认证发展分析1、gap认证检查评定标准2、gap认

证的中药材名录3、中药材gap认证的重要性4、GAP认证被取消二、中药材gap基地建设模式

分析1、中药企业直接建设模式2、以农场建基地模式3、政府直接组织发起建设模式4、中药

材商业企业+农户模式5、科研机构+农户模式6、中成药生产企业+科研机构+农户模式7、政

府+科研机构+农户模式8、中药企业+科研机构+协会+农户模式三、中药材gap基地建设情况

分析四、中药材gap基地种植模式分析1、药材与农作物间套种植模式2、药材与果园混种模

式3、药材与药材混种模式 第八章中国中药加工工业发展潜力分析第.一节中药行业发展状况

分析一、中药的产业链分析二、中药行业发展现状分析三、中药行业发展规模分析四、中药

产品所属行业进出口情况分析五、中药产业发展swot分析六、中医药健康服务发展规划第二

节中药研发投入潜力分析一、中药研发技术应用状况分析1、中药有效成分提取新技术2、中

药与天然药物生物技术3、中药研发的纳米技术应用4、中药研发的发酵技术应用5、中药研发

的膜分离技术应用6、中药研发的生物技术应用二、中药技术发展趋势分析三、中药研发市场

的发展建议分析1、促进中药研发的建议分析2、中药研发的路径选择解析3、新药研究的系统

思维运用4、中药研发可选择联合开发5、新药研发立题应遵循的要求四、中药新药研发模式

分析第三节中成药所属行业发展潜力分析一、中成药所属行业产量情况分析1、中成药总体产

量情况2、中成药区域生产情况二、中成药所属行业运行状况分析1、中成药行业发展概况2、

中成药行业企业规模3、中成药行业资产规模4、中成药行业销售收入5、中成药行业利润总额

三、中成药所属行业进出口市场分析1、中成药出口市场分析2、中成药进口市场分析四、中

成药市场发展策略分析五、中成药行业发展走向分析第四节中药饮片所属行业发展潜力分析

一、中药饮片所属行业发展状况分析1、中药饮片行业规范发展2、中药饮片行业发展现状二

、中药饮片所属行业发展规模分析1、中药饮片行业发展概况2、中药饮片行业企业规模3、中

药饮片行业资产规模4、中药饮片行业销售收入5、中药饮片行业利润总额三、中药饮片所属

行业进出口市场分析1、中药饮片出口市场分析2、中药饮片进口市场分析四、中药饮片炮制

市场运营分析1、中药饮片炮制问题分析2、中药饮片炮制发展策略3、中药饮片炮制技术分析

五、中药饮片市场发展问题分析六、中药饮片市场发展策略分析第五节植物提取物所属行业



发展潜力分析一、植物提取物行业发展状况分析1、植物提取物行业技术水平2、植物提取物

行业经营模式3、植物提取物行业进入壁垒4、植物提取物行业发展现状5、植物提取物行业发

展政策二、植物提取物行业竞争格局分析三、植物提取物行业市场需求分析四、植物提取物

所属行业进出口情况分析五、植物提取物行业影响因素分析六、植物提取物市场发展潜力分

析 第九章中国中药保健品市场发展潜力分析第.一节中药保健品市场发展潜力分析一、中药保

健品发展状况分析1、中药保健品种类情况2、中药保健品市场优势3、中药保健品发展方向二

、中药保健品市场规模分析三、中药保健品细分产品市场分析1、保健品市场分析2、营养补

充类保健品市场分析3、美容养颜类保健品市场分析4、降血脂类保健品市场分析5、降血糖类

保健品市场分析四、中药保健品进出口情况分析五、中药保健品发展存在的问题六、中药保

健品发展前景分析第二节中药保健饮料市场发展潜力分析一、中药保健饮料研发种类分析二

、中药保健饮料市场定位分析三、中药保健饮料企业情况分析四、中药保健饮料组方选方机

制以及制作工艺分析五、中药保健饮料发展潜力分析第三节中药保健茶市场发展潜力分析一

、中药保健茶品种研发情况二、中药保健茶发展情况分析三、养生保健茶市场规模分析四、

中药保健茶企业情况分析五、保健养生茶发展瓶颈分析六、保健养生茶市场发展建议七、保

健养生茶发展趋势分析第四节中药保健酒市场发展潜力分析一、中药保健酒市场发展现状二

、中药保健酒规模现状分析三、保健酒竞争情况分析四、中药保健酒市场需求分析五、中药

保健酒发展趋势分析六、中药保健酒发展潜力分析第五节中药药膳食品市场发展潜力分析一

、药膳食品概念分析二、药膳食品功效分析三、药膳食品分类情况分析四、药膳食品功能性

成分分析五、药膳食品细分市场分析六、药膳食品市场发展前景分析 第十章中国中药日化用

品市场发展潜力分析第.一节中药药妆市场发展潜力分析一、中药药妆市场发展概况二、中药

药妆市场经营状况分析1、中药药妆市场零售情况2、中药药妆市场零售规模3、中药药妆市场

竞争现状三、中药药妆细分产品成分分析四、中药药妆市场发展困境分析1、中国药妆品牌定

位缺失2、中国药妆行业目标战略失重3、缺乏核心差异4、消费教育之难五、中药药妆市场发

展潜力分析第二节中药洗发水市场发展潜力分析一、中药洗发水主要品牌分析二、中药洗发

水市场发展现状三、中药洗发水零售市场分析四、中药洗发水市场规模分析五、中药洗发水

市场调研分析1、关于产品安全性认同2、关于发展期望3、关于产品卖点4、关于宣传推广第

三节中药沐浴露市场发展潜力分析一、中药沐浴露主要品牌分析二、中药沐浴露产品分类分

析三、中药沐浴露市场发展分析四、中药沐浴露零售市场分析第四节中药牙膏市场发展潜力

分析一、中药牙膏主要品牌分析二、中药牙膏市场发展现状三、中药牙膏零售市场分析四、

中药牙膏市场规模分析五、中药牙膏市场潜力分析 第十一章中国重点区域中药大健康产业发

展潜力分析第.一节广东省中药大健康产业发展潜力分析一、医疗保健的支出情况分析二、中

药材资源分布情况分析三、中医药工业市场规模分析四、大健康产业发展现状分析五、中药



大健康产业发展潜力第二节浙江省中药大健康产业发展潜力分析一、医疗保健的支出情况分

析二、中药材资源分布情况分析三、中医药工业市场规模分析四、大健康产业发展现状分析

五、中药大健康产业发展潜力第三节甘肃省中药大健康产业发展潜力分析一、医疗保健的支

出情况分析二、中药材资源分布情况分析三、中医药工业市场规模分析四、大健康产业发展

现状分析五、中药大健康产业发展潜力第四节山西省中药大健康产业发展潜力分析一、医疗

保健的支出情况分析二、中药材资源分布情况分析三、中医药工业市场规模分析四、大健康

产业发展现状分析五、中药大健康产业发展潜力第五节湖南省中药大健康产业发展潜力分析

一、医疗保健的支出情况分析二、中药材资源分布情况分析三、中医药工业市场规模分析四

、大健康产业发展现状分析五、中药大健康产业发展潜力第六节江西省中药大健康产业发展

潜力分析一、医疗保健的支出情况分析二、中药材资源分布情况分析三、中医药工业市场规

模分析四、大健康产业发展现状分析五、中药大健康产业发展潜力第七节河南省中药大健康

产业发展潜力分析一、医疗保健的支出情况分析二、中药材资源分布情况分析三、中医药工

业市场规模分析四、大健康产业发展现状分析五、中药大健康产业发展潜力第八节湖北省中

药大健康产业发展潜力分析一、医疗保健的支出情况分析二、中药材资源分布情况分析三、

中医药工业市场规模分析四、大健康产业发展现状分析五、中药大健康产业发展潜力第九节

贵州省中药大健康产业发展潜力分析一、医疗保健的支出情况分析二、中药材资源分布情况

分析三、中医药工业市场规模分析四、大健康产业发展现状分析五、中药大健康产业发展潜

力 第十二章中国中药大健康产业领先企业发展战略分析第.一节药企大健康产业战略分析一、

天士力制药集团股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业经营情况分析3、企业竞争优势分

析4、企业中药大健康产品分析5、企业中药大健康产业发展6、企业中药大健康产业战略二、

广东康美药业股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业经营情况分析3、企业竞争优势分

析4、企业中药大健康产品分析5、企业中药大健康产品研发6、企业中药大健康产业战略三、

兰州佛慈制药股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业经营情况分析3、企业竞争优势分

析4、企业中药大健康产品分析5、企业中药大健康产品研发6、企业中药大健康产业战略四、

云南白药集团股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业经营情况分析3、企业竞争优势分

析4、企业中药大健康产品分析5、企业发展战略分析五、北京同仁堂股份有限公司1、企业发

展基本情况2、企业经营情况分析3、企业竞争优势分析4、企业中药大健康产品分析5、企业

中药大健康发展战略第二节连锁药店大健康产业战略分析一、中国海王星辰连锁药店有限公

司1、企业发展基本情况2、企业经营情况分析3、企业药店门店数量及分布4、企业中药大健

康产业举措二、云南鸿翔一心堂药业（集团）股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业经

营情况分析3、企业药店门店数量及分布4、企业中药大健康产业优势三、老百姓大药房连锁

股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业经营情况分析3、企业药店门店数量及分布4、企



业中药大健康产业优势四、国药控股国大药房有限公司1、企业发展基本情况2、企业药店门

店数量及分布3、企业中药大健康产业动态4、企业中药大健康产业服务五、大参林医药集团

股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业药店门店数量及分布3、企业主要发展历程4、企

业中药大健康产业战略六、湖南怀仁大药房连锁有限公司1、企业发展基本情况2、企业中药

大健康经营范围3、企业药店门店数量及分布4、企业中药大健康产业情况七、北京金象大药

房医药连锁有限责任公司1、企业发展基本情况2、企业药店门店数量及分布3、企业中药大健

康产业举措八、重庆桐君阁股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业药店门店数量及分布3

、企业中药大健康产品分析4、企业中药大健康优势分析九、北京永安堂医药连锁有限公司1

、企业发展基本情况2、企业药店经营范围3、企业中药大健康产业优势十、云南健之佳健康

连锁店股份有限公司1、企业发展基本情况2、企业药店门店数量及分布3、企业中药大健康自

有品牌4、企业中药大健康经营分析 第十三章2022-2028年中国中药大健康产业发展前景及投

融资策略第.一节2022-2028年中药大健康产业发展前景分析一、中药大健康产业驱动因素二、

中药行业发展前景分析三、中药大健康产业发展前景第二节2022-2028年中药大健康产业投融

资机会一、中药大健康产业投融资壁垒分析1、政策壁垒2、资金壁垒3、品牌壁垒4、专利壁

垒5、技术壁垒二、中药大健康产业投融资机会三、中药大健康产业面临问题第三节2022-2028

年中药大健康产业投融资风险一、产业政策风险二、市场竞争风险三、人力资源风险四、产

品质量风险第三节2022-2028年中药大健康产业投融资策略一、中药大健康产业融资渠道分析1

、银行信贷2、小额贷款公司3、村镇银行4、信托公司5、信用担保公司二、中药大健康产业

投融资策略1、产品定位策略2、产品开发策略3、渠道销售策略4、品牌定位5、服务策略6、

重点客户战略7、产品差异化战略 第十四章中国中药大健康企业企业IPO上市策略指导分析第.

一节中药大健康企业企业境内IPO上市目的及条件一、中药大健康企业境内上市主要目的二

、中药大健康企业上市需满足的条件1、企业境内主板IPO主要条件2、企业境内中小板IPO主

要条件3、企业境内创业板IPO主要条件三、企业改制上市中的关键问题第二节中药大健康企

业IPO上市的相关准备一、企业该不该上市二、企业应何时上市三、企业应何地上市四、企

业上市前准备1、企业上市前综合评估2、企业的内部规范重组3、选择并配合中介机构4、应

如何选择中介机构第三节中药大健康企业IPO上市的规划实施一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案三、改制重组需关注重点问题四、企业上市辅导及注意事项五

、上市申报材料制作及要求六、网上路演推介及询价发行第四节企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程二、企业IPO上市具体审核环节三、与发行审核流程相关的事

项 第十五章医疗器械租赁发展行业环境分析第.一节2015-2019年医疗所属行业发展现状分析一

、2015-2019年医疗行业产业政策分析二、2015-2019年医疗行业发展现状分析三、2015-2019年

医疗行业主要企业分析四、2015-2019年中国互联网医疗行所属行业业总体规模分析第二



节2015-2019年中国医疗所属行业企业运营情况分析一、我国医疗行业营收分析二、我国医疗

行业成本分析三、我国医疗行业利润分析第三节2015-2019年中国互联网医疗所属行业财务指

标总体分析一、行业盈利能力分析二、行业偿债能力分析三、行业营运能力分析四、行业发

展能力分析第四节2022-2028年医疗所属行业前景分析一、医疗行业发展机遇分析二、医疗行

业市场发展预测三、医疗行业发展前景分析 第十六章医疗健康金融行业分析第.一节医疗健康

行业主要金融模式一、医疗设备+融资租赁二、医疗+供应链金融三、医疗+互联网+保险四、

医疗+消费金融五、医疗+互助众筹第二节医疗健康+金融一、医疗+P2P二、管理式医疗保险

模式HMO 第十七章互联网+医疗盈利模式分析第.一节现有商业模式分析一、向患者收费模

式&mdash;&mdash;Zeo二、向医生收费模式&mdash;&mdash;Zocdoc三、向医院收费模

式&mdash;&mdash;Vocera四、向药企收费模式&mdash;&mdash;Epocrates五、向险企收费模

式&mdash;&mdash;WellDoc第二节互联网+医疗企业盈利模式构建一、挖掘客户价值需求1、

转变商业思维2、客户隐性需求3、客户价值主张二、产业价值链再定位1、客户价值公式2、

产业价值定位3、商业形态定位三、寻找利益相关者四、构建盈利模式 第十八章中国医疗行
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