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二、说明、目录、图表目录
        水钻（crystal，rhinestone）又名水晶钻石，莱茵石 。主要成分是水晶玻璃，是将人造水晶

玻璃切割成钻石刻面得到的一种饰品辅件，这种材质因为较经济，同时视觉效果上又有钻石

般的夺目感觉。因此很受人们的欢迎，水钻一般用于中档的饰品设计中。 水钻的分类：按颜

色分可分为：白钻，色钻（如粉色、红色、蓝色等），彩钻（也叫AB钻）、彩AB钻（如

红AB，蓝AB。        很多朋友在购买饰品的时候，经常会听到&ldquo;水钻&rdquo;这个词，大

概意思都明白就是仿钻石。其实水钻只是对仿钻石的统称，而水钻又是有很多区分的。那么

所谓的&ldquo;水钻&rdquo;到底是什么呢？它与真正的钻石又有什么样的区别呢？下面介绍的

就是大家在市面上通常会见到的&ldquo;水钻&rdquo;的种类：     1   玻璃   用玻璃磨成的假钻石

很容易区别，因为它的折光率低，没有真钻石那种闪烁的彩色光芒，稍有经验的人一看便知

。而这种&ldquo;水钻&rdquo;经常用于比较廉价的饰品中。       2   人造尖晶石   它缺少钻石闪

烁的彩色光芒，将它浸入二碘甲烷中，其轮廓会模糊。而真钻石的轮廓则十分清楚。       3   人

造蓝宝石   无色透明的人造蓝宝石在琢磨后也可作为钻石的代用品。但它在&ldquo;二碘甲

烷&rdquo;中几乎消失不见，而真钻石的边缘暗黑，非常清楚。       4   水晶和黄玉   这两种天然

矿物的透明晶体，经琢磨后也与钻石相似，但都缺少钻石璀璨的光彩。而且它们都是&ldquo;

非均质体&rdquo;，而钻石是&ldquo;均质体&rdquo;，用偏光仪比较容易区分。       5   锆石   在

人造立方氧化锆出现之前，锆石是最佳的钻石代用品。锆石具有很强的双折射，即它有两个

折光率，并且两个折光率之间的差别较大。由此而产生了一种很特殊的光学现象，当用放大

镜观察琢磨好的锆石棱面宝石时，由其顶面可以看出底部的面和棱线有明显的双影。而钻石

因为是&ldquo;均质体&rdquo;，绝无双影现象。       6   立方氧化锆（即&ldquo;苏联钻&rdquo;

）   这是首先由原苏联推出的最理想的钻石代用品或冒充品，是人造化合物，无天然矿物。由

于立方氧化锆在折光率、色散等方面与天然钻石很接近。但它的硬度较低（8.5）比重为钻石

的1.6&mdash;1.7倍，达5.6&mdash;6，且导热性远低于钻石，故仍可用仪器准确地将其与钻石

区分开来。           中企顾问网发布的《2022-2028年中国水钻首饰电商行业分析与未来前景预测

报告》共十章。首先介绍了中国水钻首饰电商行业市场发展环境、水钻首饰电商整体运行态

势等，接着分析了中国水钻首饰电商行业市场运行的现状，然后介绍了水钻首饰电商市场竞

争格局。随后，报告对水钻首饰电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国水钻首饰

电商行业发展趋势与投资预测。您若想对水钻首饰电商产业有个系统的了解或者想投资中国

水钻首饰电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统

计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自

国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于

国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 



报告目录：第.一章 中国电子商务行业发展现状分析        整个电商快递市场2018年占比80%来

到400亿件，全国网购交易规模9.4万亿。拼多多披露2018年平台订单数量为111亿件，保守测

算带来94亿件电商快递包裹，成为行业内除了阿里系以外最大的电商件来源。未来电商快递

包裹增量主要来自下沉市场，预计2019年全行业将产生120亿件增量电商快递包裹，拼多多或

将贡献其中的一半。2019年拼多多或将贡献电商件增量中的50%第.一节 电子商务基本概况一

、电子商务基本定义二、电子商务发展阶段三、电子商务基本特征四、电子商务支撑环境五

、电子商务基本模式（一）电子商务分类（二）电子商务功能（三）电子商务运营模式第二

节 中国电子商务规模分析一、电子商务交易规模分析二、电子商务市场结构分析（一）电子

商务市场结构（二）电子商务区域结构三、电子商务从业人员规模四、电子商务相关融合产

业第三节 中国电子商务细分行业分析一、B2B电子商务发展分析（一）B2B市场规模分析（二

）B2B企业规模分析（三）B2B市场营收分析（四）B2B市场份额分析（五）B2B用户规模分析

（六）B2B发展趋势分析二、网络零售市场发展分析（一）网络零售交易规模（二）网络零售

市场占比（三）网络零售企业规模（四）网络零售市场份额（五）网络零售用户规模（六）

网络零售网店规模（七）移动电商市场规模（八）移动电商用户规模（九）海外代购市场规

模 第二章 互联网环境下水钻首饰行业的机会与挑战第.一节 2019年中国互联网环境分析一、

网民基本情况分析（一）总体网民规模分析（二）分省网民规模分析（三）手机网民规模分

析（四）网民属性结构分析二、网民互联网应用状况（一）信息获取情况分析（二）商务交

易发展情况（三）交流沟通现状分析（四）网络娱乐应用分析第二节 互联网环境下水钻首饰

行业的机会与挑战一、互联网时代行业大环境的变化二、互联网直击传统行业消费痛点三、

互联网助力企业开拓市场四、电商成为传统企业突破口第三节 互联网水钻首饰行业的改造与

重构一、互联网重构行业的供应链格局二、互联网改变生产厂商营销模式三、互联网导致行

业利益重新分配四、互联网改变行业未来竞争格局第四节 水钻首饰与互联网融合创新机会孕

育一、电商政策变化趋势分析二、电子商务消费环境趋势分析三、互联网技术对行业支撑作

用四、电商黄金发展期机遇分析 第三章 水钻首饰所属行业市场规模与电商未来空间预测第.

一节 水钻首饰所属行业发展现状分析一、水钻首饰行业产业政策分析二、水钻首饰行业发展

现状分析三、水钻首饰行业市场规模分析四、水钻首饰行业经营效益分析五、水钻首饰行业

竞争格局分析六、水钻首饰行业发展前景预测第二节 水钻首饰电商所属行业市场规模与渗透

率一、水钻首饰电商总体开展情况二、水钻首饰电商交易规模分析三、水钻首饰电商渠道渗

透率分析第三节 水钻首饰电商所属行业盈利能力分析一、水钻首饰电子商务发展有利因素二

、水钻首饰电子商务发展制约因素三、水钻首饰电商行业经营成本分析四、水钻首饰电商行

业盈利模式分析五、水钻首饰电商行业盈利水平分析第四节 电商所属行业未来前景及趋势预

测一、水钻首饰电商行业市场空间测算二、水钻首饰电商市场规模预测分析三、水钻首饰电



商发展趋势预测分析 第四章 水钻首饰企业转型电子商务战略分析第.一节 水钻首饰企业转型

电商优势分析一、前期投入成本优势二、供应链体系建设优势三、渠道管控优势分析四、零

售运营经验优势第二节 水钻首饰企业转型电商流程管理一、网站运营流程管理二、网络销售

流程管理三、产品发货流程管理四、采购管理流程管理五、订单销售流程管理六、库房操作

流程管理七、订单配送流程管理第三节 水钻首饰强企业电子商务成本分析一、水钻首饰电商

成本构成分析二、水钻首饰电商采购成本分析三、水钻首饰电商运营成本分析四、水钻首饰

电商履约成本分析五、水钻首饰电商交易成本分析 第五章 水钻首饰企业转型电商体系构建及

平台选择第.一节 水钻首饰企业转型电商构建分析一、电子商务关键环节分析（一）产品采购

与组织（二）电商网站建设（三）网站品牌建设及营销（四）服务及物流配送体系（五）网

站增值服务二、企业电子商务网站构建（一）网站域名申请（二）网站运行模式（三）网站

开发规划（四）网站需求规划第二节 水钻首饰企业转型电商发展途径一、电商B2B发展模式

二、电商B2C发展模式三、电商C2C发展模式四、电商O2O发展模式第三节 水钻首饰企业转

型电商平台选择分析一、企业电商建设模式二、自建商城网店平台（一）自建商城概况分析

（二）自建商城优势分析三、借助第三方网购平台（一）电商平台的优劣势（二）电商平台

盈利模式四、电商服务外包模式分析（一）电商服务外包的优势（二）电商服务外包可行性

（三）电商服务外包前景五、水钻首饰企业电商平台选择策略 第六章 水钻首饰行业电子商务

运营模式分析第.一节 水钻首饰电子商务B2B模式分析一、水钻首饰电子商务B2B市场概况二、

水钻首饰电子商务B2B盈利模式三、水钻首饰电子商务B2B运营模式四、水钻首饰电子商

务B2B的供应链第二节 水钻首饰电子商务B2C模式分析一、水钻首饰电子商务B2C市场概况二

、水钻首饰电子商务B2C市场规模三、水钻首饰电子商务B2C盈利模式四、水钻首饰电子商

务B2C物流模式五、水钻首饰电商B2C物流模式选择第三节 水钻首饰电子商务C2C模式分析一

、水钻首饰电子商务C2C市场概况二、水钻首饰电子商务C2C盈利模式三、水钻首饰电子商

务C2C信用体系四、水钻首饰电子商务C2C物流特征五、重点C2C电商企业发展分析第四节 

水钻首饰电子商务O2O模式分析一、水钻首饰电子商务O2O市场概况二、水钻首饰电子商

务O2O优势分析三、水钻首饰电子商务O2O营销模式四、水钻首饰电子商务O2O潜在风险 第

七章 水钻首饰行业电子商务营销推广模式分析第.一节 搜索引擎营销一、搜索引擎营销现状

分析二、搜索引擎营销推广模式三、搜索引擎营销收益分析四、搜索引擎营销竞争分析第二

节 论坛营销一、论坛营销概述分析二、论坛营销优势分析三、论坛营销策略分析第三节 微博

营销一、微博营销概况分析二、微博营销的优劣势三、微博营销模式分析四、微博营销竞争

分析第四节 微信营销一、微信营销概况分析二、微信营销的优劣势三、微信营销模式分析四

、微信营销竞争分析第五节 视频营销一、视频营销概述分析二、视频营销优势分析三、视频

营销策略分析四、视频营销竞争分析第六节 问答营销一、问答营销概述分析二、问答营销运



营模式三、问答营销竞争分析第七节 权威百科营销一、权威百科营销概况二、权威百科营销

优势三、权威百科营销形式第八节 企业新闻营销一、企业新闻营销概况二、企业新闻营销方

式三、企业新闻营销策略四、新闻营销竞争分析 第八章 水钻首饰行业电商运营优秀案例研究

第.一节 案例企业（A）一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式五、企业电商经营成效六、企业电商战略分析第二节 案例企业（B）

一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营效益情况四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效六、企业电商战略分析第三节 案例企业（C）一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析三、企业经营效益情况四、企业电商运营模式五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析第四节 案例企业（D）一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况四、企业电商运营模式五、企业电商经营成效六、企业电商战略分析

第五节 案例企业（E）一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式五、企业电商经营成效六、企业电商战略分析 第九章 水钻首饰主流电

商平台比较及企业入驻选择第.一节 天猫商城一、天猫商城发展基本概述二、天猫商城用户特

征分析三、天猫商城网购优势分析四、天猫商城交易规模分析五、天猫商城交易品类结构六

、天猫商城企业入驻情况七、天猫商城商家经营策略第二节 京东商城一、京东商城发展基本

概述二、京东商城用户特征分析三、京东商城网购优势分析四、京东商城交易规模分析五、

京东商城交易品类结构六、京东商城企业入驻情况七、京东商城商家经营策略第三节 苏宁易

购一、苏宁易购发展基本概述二、苏宁易购用户特征分析三、苏宁易购网购优势分析四、苏

宁易购交易规模分析五、苏宁易购交易品类结构六、苏宁易购企业入驻情况七、苏宁易购商
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