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二、说明、目录、图表目录

        腌制蔬菜可以使用多种原料,常用的有白萝卜、胡萝卜、黄瓜、莴笋、蒜苔、莲花白、辣

椒等。我国各地传统的蔬菜腌制品有上海雪里蕻、重庆涪陵的榨菜、广东酸笋、云南大头菜

、常州香甜萝卜干等。在国外，日本的酱菜、韩国的泡菜等也久负盛誉。

        中国腌菜行业近年来一直保持量价齐升的增长形式，量上一直保持 3.0%以上的高速增长

，并在近 2 年呈现出超9.0%的高速增长；价格则呈现三年一个周期的增长态势，年复合增速

达到 3.1%。日本量增呈现连续负增长，自 13 年以来下跌近 10.6%。韩国市场量增表现为前负

后正的总体上升趋势，且其在近 3 年出现年复合 18.3%的超高速增长；美国在量上表现较为稳

定，波动小，近年整体呈现小幅下降趋势。同时，日美韩三国价格也仅呈现微幅增长，低于

当年 CPI 增长率。2018年各国量价增速拆分对比数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国腌菜产业发展现状与行业竞争对手分析报告》共十

四章。首先介绍了腌菜行业市场发展环境、腌菜整体运行态势等，接着分析了腌菜行业市场

运行的现状，然后介绍了腌菜市场竞争格局。随后，报告对腌菜做了重点企业经营状况分析

，最后分析了腌菜行业发展趋势与投资预测。您若想对腌菜产业有个系统的了解或者想投资

腌菜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        韩国腌菜主要品牌较为丰富且与中国市场格局类似，均呈现出&ldquo;数家并存，一家独

大&rdquo;的局面。自 12 年至 18 年，龙头品牌 Chongga Kimchi（宗家府）市场占有率由49.2%

下滑至 42.4%，而其他主要品牌如 Ha Sun Jung Kimchi, Yanghan Kimchi 等均出现不同程度的市

场份额下滑，考虑其背后原因为近年来韩国市场泡菜进口量显著增大。资料显示，中国泡菜

由于价格实惠，大举进入韩国市场，占流通市场份额四成以上。值得注意的时，在这个过程

中，部分小规模企业品牌由于受到挤压份额逐渐下滑并退出市场，如 Het Kimchi 等。对比中

韩主要品牌市占率，我们发现在更为成熟的韩国市场，龙头公司占据了约半数的市场份额，

即使在国内品牌受到进口冲击时，受到的影响比中小型品牌更小。虽然考虑到韩国地域面积

有限，国内品牌有利于形成寡头垄断的局面，但也不难推测，未来乌江牌涪陵榨菜仍然具备

较大的市场扩张空间，同时部分中小企业由于竞争力不强而退出市场，涪陵榨菜能够继续巩

固自身的龙头优势。2018中国主要腌菜品牌市占率数据来源：公开资料整理
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13.2.4 我国腌菜企业的品牌战略

13.2.5 腌菜品牌战略管理的策略
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13.3.3 品牌定位与品类规划
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13.4  腌菜行业投资战略研究
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第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1  腌菜行业研究结论

14.2  腌菜行业投资价值评估

14.3  腌菜行业投资建议
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