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二、说明、目录、图表目录

        漱口水（mouth rinse），主要组分为香精、表面活性剂、氟化物、氯化锶、酒精和水等，

能清洁口腔，预防龋齿和牙周炎等。有浓淡两种，浓的以水稀释后用，淡的可直接漱口。

        以往人们认为早晚刷牙就可达到卫生标准了，可就口腔卫生新理念来讲却远远不够。提

出：清洁口腔像洗手一样必需。但随时随地拿出牙膏、牙刷却又不现实，漱口水这时便可挺

身而出，担当重担，随时随处它都可以为你清洁口腔，拒绝残渣对牙齿的侵蚀；再者，在一

些场合进餐，含有葱、蒜等味重的美食，使你&ldquo;欲罢不能&rdquo;，但不是没有办法，备

一小瓶漱口水，只需去趟洗手间，马上口齿清新，了无痕迹，让您尽可大饱口福；其次，旅

行途中，水箱缺水或用水拥挤都是常有的，备瓶漱口水，一切烦恼一漱了之；另外，漱口水

还将是牙齿脱落的老人、不会刷牙的孩子以及不能忍受刷牙的牙病患者口腔卫生保障的最佳

选择。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国漱口水行业发展趋势与战略咨询报告》共九章。首

先介绍了漱口水行业市场发展环境、漱口水整体运行态势等，接着分析了漱口水行业市场运

行的现状，然后介绍了漱口水市场竞争格局。随后，报告对漱口水做了重点企业经营状况分

析，最后分析了漱口水行业发展趋势与投资预测。您若想对漱口水产业有个系统的了解或者

想投资漱口水行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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