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二、说明、目录、图表目录

        电子商务是指以信息网络技术为手段，以商品交换为中心的商务活动；也可理解为在互

联网、企业内部网和增值网上以电子交易方式进行交易活动和相关服务的活动，是传统商业

活动各环节的电子化、网络化、信息化；以互联网为媒介的商业行为均属于电子商务的范畴

。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国电子商务市场深度分析与投资策略报告》共十四章

。首先介绍了中国电子商务行业市场发展环境、电子商务整体运行态势等，接着分析了中国

电子商务行业市场运行的现状，然后介绍了电子商务市场竞争格局。随后，报告对电子商务

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电子商务行业发展趋势与投资预测。您若想对

电子商务产业有个系统的了解或者想投资中国电子商务行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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4、难以适应新的消费模式

第三节 医药电子商务

一、我国医药电子商务规模分析

二、重庆获批国家医药流通电子商务试点

三、电子商务与医药物流整合分销成趋势

四、中国医药电子商务发展前景预测



第四节 汽车零部件业电子商务

一、电子商务给汽车零部件业发展带来的好处

二、国际汽车零部件业电子商务发展分析

三、汽车零部件市场借助电子商务寻求发展

四、我国汽车零部件企业发展电子商务的建议

第五节 旅游业的电子商务

一、旅游电子商务概念及特性

1、概念

2、特征

二、旅游业开展电子商务的优势

三、中国在线旅游市场交易规模

四、在线旅游市场竞争格局及趋势

五、中国旅游电子商务发展前景预测

六、我国旅游电子商务的发展面临的主要问题

七、发展我国旅游业电子商务的对策

第六节 物流业电子商务

一、电子商务物流概述

二、我国电子商务物流业的发展对策

三、电子商务物流业的发展趋势

1、一流服务

2、信息化

3、全球化

 

第十章 电子商务安全及诚信体系

第一节 电子商务安全概述

一、电子商务应具备的安全要素

二、&ldquo;支付安全&rdquo;成网民最关心网络安全话题

三、电子商务安全保障存在的问题

四、保障电子商务安全的措施

五、电子商务安全解决方案的探讨

1、保障电子商务安全的网路技术

2、电子商务安全中的签名认证技术



3、完善管理机制

4、针对电子商务安全制定的相关法律

第二节 电子商务网络信息安全

一、电子商务主要信息安全技术

1、加密/解密技术

2、防火墙技术

3、数字签名技术

4、数字证书技术

5、安全协议技术

二、电子商务信息安全协议

（一）DIGICASH

2、FIRST VIRTUAL

3、SSL

4、SET

5、NETBILL

第三节 移动电子商务安全

一、移动电子商务信息系统安全概述

1、移动电子商务信息系统安全概念

2、移动电子商务信息系统安全类型

二、移动电子商务安全支付方案

三、移动电子商务中的安全隐患

（一）技术面临的主要问题

（二）管理上面临的主要问题

（三）法律上面临的主要问题

四、移动电子商务安全技术解决方案

（一）技术措施

（二）管理措施

（三）法律措施

第四节 电子商务的诚信体系

一、我国电子商务信用中存在的问题

二、加强中国电子商务信用建设的措施

1、加强电子商务法律法规的建设



2、加强行业自律

3、增强政府引导与管理能力

4、加强网络技术的开发和应用

5、严厉打击违法违规行为，切实维护消费者合法权益

 

第十一章 网上支付市场分析

第一节 中国网上支付发展概述

一、网上支付发展历史

二、网上支付系统的结构

三、网上支付主要分类

四、网上支付系统典型流程

第二节 网上支付模式分析

第三节 中国网络购物市场网上支付分析

一、我国使用网上支付的用户规模

二、中国互联网支付交易规模

三、中国第三方支付市场整体交易规模

第四节 中国网上银行分析

一、中国网上银行技术要求

二、中国网上银行的特点

三、中国网上银行市场交易额

四、中国网上银行存在的问题及发展策略

 

第十二章 中国电子商务行业的政策环境

第一节 电子商务立法的核心部分

一、中国电子商务立法总则

1、立法目的

2、立法原则

3、适用范围

4、法律冲突的解决

二、我国电子商务立法进程

三、电子商务监管立法全面启动

四、国内首份电子商务法律报告发布



第二节 我国电子商务政策解读与预测

一、我国网络零售市场的政策环境

二、国务院出台政策保护电子商务个人信息

三、商务部：进一步完善电子商务法规和政策环境

四、电子商务征税正在调研

第三节 中国电子商务立法研究

一、中国电子商务立法的思路选择

二、中国电子商务法律体系的立法原则和核心内容

（一）中国电子商务法律体系的立法原则

（二）电子商务立法调整的核心内容―――电子合同关系

三、中国电子商务规范发展面临的法律问题

四、对中国电子商务的立法建议

五、改革中国电子商务政策法律环境的策略

 

第十三章 重点电子商务企业分析

第一节 阿里巴巴

一、企业简介

二、企业经营状况

第二节 慧聪

一、企业简介

二、企业经营状况

第三节 京东

一、企业简介

二、企业经营状况

第四节 当当

一、企业简介

二、企业经营状况

第五节 亚马逊

一、企业简介

二、企业经营状况

第六节 苏宁云商

一、企业简介



二、企业经营状况

 

第十四章 中国电子商务&ldquo;十三五&rdquo;规划及发展趋势（）

第一节 &ldquo;十三五&rdquo;中国电子商务发展规划

一、发展现状与面临的形势

（一）发展现状

（二）面临的形势

二、指导思想、基本原则与发展目标

（一）指导思想

（二）基本原则

（三）发展目标

三、重点任务

1、加快电子商务提质升级

2、推进电子商务与传统产业深度融合

3、发展电子商务要素市场

4、完善电子商务民生服务体系

5、优化电子商务治理环境

四、政策措施

1、加强组织领导

2、完善顶层设计

3、推进试点示范

4、优化资金投入

5、建立监督机制

6、增进国际合作

第二节 2022-2028年中国电子商务发展趋势

一、2020年电子商务企业发展趋势

1、电商平台影响继续扩大

2、大数据将改变客户体验

3、跨境电商将变得更具吸引力

4、物流将被重新定义

5、全渠道战略仍然很重要

二、中国电子商务市场前景预测



1、B2C成为电商领域的主旋律

2、移动电商的发展达到临界点

3、更多形式的电商结盟成为大势所趋

4、跨境电商的发展使得&ldquo;买遍全球&rdquo;成为现实

三、中国移动电子商务市场规模

四、2020年中国将成为全球第一大电子商务经济体
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