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二、说明、目录、图表目录

        &ldquo;十三五&rdquo;期间是国防装备高峰期，部分高端陆军装备正迎来换装高峰期。建

设现代化陆军的核心，是提高基于信息系统的体系作战能力，同时传统技术也仍然存在着很

大的创新空间。我国陆军新装备已达到国际第三代水平，但整体来说，新装备占整体比例仍

然较低，新式装备仍然具有较大的市场需求。

        装甲车辆、火炮作为陆军核心装备，同样面临新装备占比偏低，换装需求大的情况，新

一代装甲车辆、8x8轮式战车等武器装备具有较大市场需求。装甲车辆主要分为履带式和轮式

两大类，坦克是装甲车辆中的重要一员     装甲车辆   说明   优点       履带式装甲车   用安装在装

甲车体两侧的履带行驶装置行驶的装甲车辆   由于履带与地面接触面积大，附着性好，单位压

力小，具有较高的越野机动性能       轮式装甲车   靠轮胎支撑和行驶的装甲车辆   公路行驶速

度快、油耗低、噪声小、寿命长、使用经济、维修简便、成本低   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国坦克行业发展趋势与未来前景预测报告》共十四章

。首先介绍了坦克行业市场发展环境、坦克整体运行态势等，接着分析了坦克行业市场运行

的现状，然后介绍了坦克市场竞争格局。随后，报告对坦克做了重点企业经营状况分析，最

后分析了坦克行业发展趋势与投资预测。您若想对坦克产业有个系统的了解或者想投资坦克

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

            据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类

市场监测数据库。
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坦克在装甲车辆发展史上具有里程碑的意义。坦克是具有强大火力、高度越野机动性和坚强

装甲防护力的履带式装甲战斗车辆，是地面作战的主要突击兵器和装甲兵的基本装备。坦克

按生产年代和技术水平的时间线划分，可分为一代、二代、三代坦克；按战斗总质量和火炮

口径分可以为轻、中、重型；根据战场上作战任务的不同，可分为主战坦克和特种坦克。坦

克的分类：轻型、中型、重型坦克     种类   重量   火炮口径   主要用途       轻型坦克   10-20吨  

57-85毫米   主要用于战场警戒、目标侦察或其他特殊任务       中型坦克   20-40吨   最大为105毫

米   执行装甲兵的主要作战任务       重型坦克   40-60吨   88-125毫米   用于攻击敌方坦克、装甲
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