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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        童车，涵盖婴儿手推车、学步车、扭扭车、电动车、自行车、三轮车等品类。从制造行

业上分，政府将其归类于玩具业之中;但从使用功能及消费者特征来看，也属于婴童产品。童

车是婴童产品中最为典型和普遍的产品，在整个婴童产品消费中占到约20%的份额。

        童车，在儿童成长过程中，已经由&ldquo;奢侈品&rdquo;演变成必需品，涵盖婴儿手推车

、学步车、脚踏车、电瓶车、自行车等品类。从制造业上可归为玩具业，从使用功能可归为

婴童产品。

        目前我国童车生产企业主要集中在江苏、浙江、安徽所在的华东地区、河北平乡和广宗

所在的华北地区及广东中山和南海华南地区等，湖北汉川、福建也占据了一定的份额。其中

华东地区市场占比为41%，华北地区占比为38%，华南地区市场占比为14%，其他地区市场占

比为7%。我国童车生产企业分布        中企顾问网发布的《2022-2028年中国童车产业发展现状

与投资前景评估报告》共十三章。首先介绍了中国童车行业市场发展环境、童车整体运行态

势等，接着分析了中国童车行业市场运行的现状，然后介绍了童车市场竞争格局。随后，报

告对童车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国童车行业发展趋势与投资预测。您若

想对童车产业有个系统的了解或者想投资中国童车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        童车行业发展趋势主要呈现以上四大特点，把握这每个特点，投资商的童车店铺就能跟

上行业的发展潮流，就能在童车市场占据领先位置，就能创造更好的财富价值。所以，有童

车创业打算的投资者，上面这些内容不可不知。

        近十年来童车内销市场得到很大发展的支撑面。这主要得益于三方面的原因：一是消费

目标群体的变化。80后 90后 父母登场，成为童车消费主力军。二是经济发展，人们观念改变

。一般城镇童车已从奢侈品向家庭必需品转变，就连农村的童车消费也有长足发展。三是电

商平台等更为便捷的销售渠道成熟壮大，发挥了很大作用。

         但是，童车的出口市场有所放缓，目前全球年龄在18岁以下的儿童和青年人口共有18亿

人，占全球总人口的四分之一，但绝大多数集中在发展中国家。欧美日等发达国家和地区人

口老龄化、低生育率、少子化现象持续。

        2019年，中国童车出口总额39.3亿美元，同比增长4.7%，增速比上年提高4.7个百分点
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