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二、说明、目录、图表目录

        大型客车是指车长大于6米的载客汽车，大型客车的运距多达数百公里，有的车厢内全部

设座位；有的全部设铺位，所以俗称&ldquo;卧铺车&rdquo;，并有存放乘客随身行李的行李架

或行李仓。

        总量上来看，传统客车方面，车企需要通过拓展产品线和开拓海外市场带来的增量，来

对冲公路客车市场萎缩带来的下滑。由于补贴退坡导致的产品新老交替抑或是过渡期的情况

，因此2019年仍然非常淡，全年看产品调整和四季度旺季，我们预计2019年大中客销量同比

持平，市场格局的明朗仍需等到2020年新能源补贴完全退出之后。大客年度销量数据来源：

公开资料整理中客年度销量数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国大型客车市场深度评估与投资前景分析报告》共十

三章。首先介绍了大型客车行业市场发展环境、大型客车整体运行态势等，接着分析了大型

客车行业市场运行的现状，然后介绍了大型客车市场竞争格局。随后，报告对大型客车做了

重点企业经营状况分析，最后分析了大型客车行业发展趋势与投资预测。您若想对大型客车

产业有个系统的了解或者想投资大型客车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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隆、中车时代等一些企业成为&ldquo;黑马&rdquo;，挤进市占率前十，导致龙头企业间的竞争

仍然非常激烈。2016年以来CR10缓慢提升，补贴退坡确实拉动行业整合在进行中，但一些调

整也帮助缓解了一些企业的现金流吃紧问题，行业的出清速度慢于预期。对于龙头公司而言

，2019年仍然需要在提升市场份额和保持盈利水平之间进行权衡。1-11m18大中客市场格局数

据来源：公开资料整理
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