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二、说明、目录、图表目录

        休闲游戏是指碎片化娱乐休闲场景的轻度及超轻度游戏，以玩法本身快速吸引用户。其

用户群体稳定，在所有游戏类型中渗透率高，同时用户单日使用次数和时长稳中有升。用户

通过简单固定的操作就可以进行游戏体验的轻度或超轻度游戏。通常符合游戏玩法简单，背

景架构通俗易懂，投入时间和精力相对较少等特征。本报告以休闲游戏为研究范畴，旨在从

广告主的视角，探索休闲游戏企业的营销策略。基于其广告为主的盈利模式，未来用户规模

和粘性的扩张将是营销重心。

        有关休闲游戏用户会玩某款休闲游戏的原因情况，占比最高的是&ldquo;朋友口碑传

播&rdquo;，其次是&ldquo;应用商店/游戏门户排名靠前&rdquo;。中企顾问网师认为：这两项

背后的洞察分别是口碑营销所带来的价值以及专业媒体平台认可所带来的影响力。同时，有

关用户下载休闲游戏的原因情况，有53.9%的休闲游戏用户是因为身边朋友推荐后下载，并且

占比最高，足以证明口碑营销价值大。2019年中国休闲游戏用户会玩某款休闲游戏的原

因2019年9月用户月总使用时长同比增量TOP10        中企顾问网发布的《2022-2028年中国游戏

推广平台行业发展态势与战略咨询报告》共十四章。首先介绍了中国游戏推广平台行业市场

发展环境、游戏推广平台整体运行态势等，接着分析了中国游戏推广平台行业市场运行的现

状，然后介绍了游戏推广平台市场竞争格局。随后，报告对游戏推广平台做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国游戏推广平台行业发展趋势与投资预测。您若想对游戏推广平台

产业有个系统的了解或者想投资中国游戏推广平台行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        腾讯系游戏历年春节免费榜排名受FPS吃鸡类游戏带动，表现亮眼，18年呈霸榜趋势

，19-20年休闲游戏地位回升。18年&ldquo;吃鸡&rdquo;类游戏通过营销及社交化玩法成焦点

，腾讯两款吃鸡游戏牢牢占据iOS免费榜前二，《王者荣耀》维持前三。2018年年初一，《和

平精英》、《绝地求生》、《王者荣耀》、《QQ飞车》、《荒野行动》等5款重度手游上

榜iOS免费榜前十。2019年年初一，《和平精英》和《王者荣耀》两款重度游戏上榜，分别排

名第一及第四，2020年亦只有《和平精英》和《王者荣耀》的身影，作为上线多年作品分别

排名第五及第七。

         20年休闲类游戏成主角：在年初一的免费榜排名中，《小美斗地主》（姚记科技研发，

字节跳动独代发行）、《阳光养猪场》、《脑洞大师》、《我的小家》（蓝飞互娱研发、字

节跳动合作发行）、《我功夫特牛》（PeakXGames研发，字节跳动旗下休闲游戏发行平

台Ohayoo朝夕光年独代发行）占据前五，除《和平精英》和《王者荣耀》外，免费榜其余八

款游戏皆为休闲类游戏。20年1月25日（大年初一）免费榜前十休闲类游戏推广平台     

游戏   

主要推广平台       

小美斗地主   

巨量引擎       

阳光养猪场   

巨量引擎、腾讯、快手、百度       

脑洞大师   

巨量引擎、腾讯       

我的小家   

巨量引擎、腾讯       

我功夫特牛   

巨量引擎、腾讯       

疯狂猜成语   

巨量引擎、腾讯       

明日斗地主   

巨量引擎、腾讯       



贪吃蛇进化论   

巨量引擎、腾讯   
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