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一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        新加坡等作酒店）其基本定义是提供安全、舒适，令利用者得到短期的休息或睡眠的空

间的商业机构。

        一般地说来就是给宾客提供歇宿和饮食的场所。具体地说饭店是以它的建筑物为凭证，

通过出售客房、餐饮及综合服务设施向客人提供服务，从而获得经济收益的组织。酒店主要

为游客提供住宿服务、亦生活的服务及设施（寝前服务）、餐饮、游戏、娱乐、购物、商务

中心、宴会及会议等设施。        平均房价：市场对平均房价业绩的预期要低于对住宿率和总

收入这两项业绩的预期，较为消极。其中，仅有约23%的受访酒店认为平均房价将有所提升;

约38%的受访酒店认为平均房价将保持稳定;而39%的受访酒店认为2019年的平均房价将低于、

甚至大幅低于2018年。总收入：对住宿率及平均房价的消极预期使得受访酒店对2019年酒店

的总收入态度较为悲观。近37%的受访酒店表示本年度酒店总收入将更差甚至变得非常糟

糕;33%的酒店表示总收入将与上一年持平;仅有30%的受访酒店预计总收入将有所提升。区域

酒店市场业绩预期平均房价、总收入情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国上海酒店

行业发展态势与战略咨询报告》共十二章。首先介绍了中国上海酒店行业市场发展环境、上

海酒店整体运行态势等，接着分析了中国上海酒店行业市场运行的现状，然后介绍了上海酒

店市场竞争格局。随后，报告对上海酒店做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国上海

酒店行业发展趋势与投资预测。您若想对上海酒店产业有个系统的了解或者想投资中国上海

酒店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，

海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计

局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局

规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录

：第.一章 上海市酒店行业发展背景分析第.一节 上海市经济运行情况一、上海市经济发展活

力分析二、上海市产业发展结构分析三、上海市社会消费水平分析第二节 上海市旅游业发展

情况一、上海市旅游业发展情况上海市主要年份旅游景点基本情况二、上海市入境旅游情况

三、上海市&ldquo;春节、五一、十一&rdquo;旅游情况 第二章 上海市酒店所属行业发展分析

第.一节 上海市酒店行业发展概述一、上海市酒店行业发展概述迪士尼开幕引沪63家酒店开业

二、上海市酒店行业发展特色三、上海市酒店行业发展思路四、上海市酒店行业发展趋势五

、上海市酒店行业发展对策第二节 上海市酒店所属行业经济指标一、酒店数量二、营业收入

三、经营利润四、从业人员五、平均房价六、平均出租率七、每间可供出租客房收入八、每

间客房平摊营业收入第三节 上海市按星级划分的酒店经营情况一、一星饭店1、饭店数量2、

客房数量3、床位数量4、客房出租率5、营业收入6、平均房价二、二星饭店1、饭店数量2、



客房数量3、床位数量4、客房出租率5、营业收入6、平均房价三、三星饭店1、饭店数量2、

客房数量3、床位数量4、客房出租率5、营业收入6、平均房价四、四星饭店1、饭店数量2、

客房数量3、床位数量4、客房出租率5、营业收入6、平均房价五、五星饭店1、饭店数量2、

客房数量3、床位数量4、客房出租率5、营业收入6、平均房价第四节 按经营性质划分的酒店

经营情况一、商务型酒店二、度假型酒店三、长住型酒店四、观光型酒店五、经济型酒店六

、连锁酒店七、公寓式酒店第五节 按数量规模划分的酒店经营情况一、超大型酒店二、大型

酒店三、中大型酒店四、中型酒店五、中小型酒店六、小型酒店 第三章 上海市酒店业部门构

成及收支情况第.一节 酒店部分收支构成情况一、部门收入构成二、部门支出构成三、部门盈

利构成第二节 酒店客房部门一、客房收入情况二、客房部门支出情况三、客房部门盈利情况

第三节 酒店餐饮部门二、餐饮部门开支情况三、餐饮部门盈利情况第四节 酒店通信部门一、

部门收入情况二、部门支出情况三、部门盈利情况第五节 水疗及健身部门一、部门收入情况

二、部门支出情况三、部门盈利情况第六节 小型营运部门一、部门收入情况二、部门支出情

况三、部门盈利情况 第四章 上海市重要地理位置酒店发展情况第.一节 上海市星级酒店总量

分布一、分布的地域差异二、上海市主城区星级酒店分布第二节 上海市主城区星级酒店分布

特点一、主城区星级酒店整体分布特点二、各星级酒店主城区分布特点三、商业区星级酒店

分布特点四、交通要道星级酒店的空间分布特点五、星级酒店的集聚效应六、会展区酒店分

布特点第三节 程度主城区酒店分布变化趋势一、宏观调控加强二、内交通要道星级酒店布局

优化三、绿化、休闲游憩设施建设的完善四、城市和城市旅游规划的同步 第五章 上海市酒店

行业客源构成及定房渠道第.一节 上海市酒店客源构成情况一、国内商务客源二、国外商务客

源三、国内旅游散客四、国外旅游散客五、国内旅游团六、国外旅游团七、酒店内会议团体

八、大型会议/会展/奖励旅游九、政府客源十、航空机组人员十一、其他第二节 上海市酒店

订房渠道一、直接向酒店预订二、酒店协议客户三、连锁酒店总部网站四、酒店自有订房系

统/网站五、独立订房系统六、旅行社/旅游运营商七、其他网络订房系统八、国际订房系统 

第六章 上海市酒店按优惠类型调查研究分析第.一节 在线订购一、酒店在线订购情况二、酒

店在线订购价格第二节 电话预定一、电话预定情况二、电话预定详情第三节 会员与优惠一、

酒店会员制情况二、酒店会员优惠情况 第七章 上海市酒店排名调研研究分析第.一节 按综合

评价排名第二节 按人气数排名第三节 按房价排名第四节 按房间数排名第五节 按环境排名第

六节 按服务排名 第八章 上海市酒店餐饮设施及运营指标第.一节 全日咖啡厅一、每间可供出

租客房平摊餐位数二、每间客房平摊宴会/会议设施面积三、每间实际入住客房平摊餐位上座

数四、每日每餐位平均上座数五、人均餐饮消费第二节 中餐厅一、每间可供出租客房平摊餐

位数二、每间客房平摊宴会/会议设施面积三、每间实际入住客房平摊餐位上座数四、每日每

餐位平均上座数五、人均餐饮消费第三节 西餐厅/特色餐厅一、每间可供出租客房平摊餐位数



二、每间客房平摊宴会/会议设施面积三、每间实际入住客房平摊餐位上座数四、每日每餐位

平均上座数五、人均餐饮消费第四节 大堂吧/酒吧一、每间可供出租客房平摊餐位数二、每间

客房平摊宴会/会议设施面积三、每间实际入住客房平摊餐位上座数四、每日每餐位平均上座

数五、人均餐饮消费 第九章 上海市酒店选址策略第.一节 酒店选址的理论研究一、酒店区位

因素分析1、居民情况2、店面结构3、行人情况4、餐饮业结构5、交通情况6、街道情况7、地

域情况二、酒店选址的理论研究三、酒店选址评价体系建立第二节 星级酒店选址标准一、三

星级酒店设计标准二、四星级酒店设计标准三、五星级酒店设计标准第三节 不同经营性质酒

店选址要求一、商务型酒店二、度假型酒店三、长住型酒店四、观光型酒店五、经济型酒店

六、连锁酒店七、公寓式酒店第四节 上海市酒店选址策略一、上海市本地市场情况调查二、

上海市本地商圈的划分及选择三、上海市酒店选址的建议 第十章 上海市酒店业经营管理分析

第.一节 酒店业经营管理概述一、酒店经营与管理的关系二、酒店的需求管理分析三、酒店的

组织管理分析四、酒店人力资源管理解析五、酒店客户关系管理分析六、酒店管理制度创新

解析第二节 上海市酒店业经营管理发展状况一、酒店经营管理发展现状二、现代酒店公关管

理分析三、国内酒店成本管理分析1、成本管理存在问题2、造成问题相关原因四、酒店经营

管理模式转变五、酒店管理系统的细分化六、现代酒店管理误区研究第三节 国际酒店管理在

上海市发展分析一、国际酒店管理模式介绍二、酒店集团经营模式趋势三、本土酒店集团机

遇挑战四、酒店集团的本土化创新五、外方酒店人力资源管理第四节 酒店业经营管理策略分

析一、酒店全面管理方式探析二、酒店细节管理研究分析三、酒店采取全面收益管理四、现

代酒店公关管理创新五、做好酒店管理培训研究六、酒店管理有效策略解析 第十一章 上海市

酒店业营销策略研究第.一节 上海市酒店业市场定位研究一、酒店产品定位的概述二、酒店产

品定位的方法三、酒店产品定位的步骤四、酒店产品的定位策略五、酒店营销的要素介绍第

二节 酒店业营销动向研究一、酒店网络营销九大特点二、在线营销成酒店业趋势三、健康客

房成营销新趋势四、网络成酒店营销新途径五、深度开发酒店团购市场第三节 酒店业网络营

销分析一、酒店网络营销模式特点二、酒店开展网络营销意义三、酒店网络营销存在问题四

、网络营销在酒店中运用五、酒店在线营销开拓渠道六、酒店业网络营销的对策第四节 酒店

业绿色营销分析一、绿色营销及其产生基础二、绿色酒店的概念和意义三、酒店绿色营销存

在问题四、酒店绿色营销任务对策五、酒店绿色营销发展趋势六、国内酒店绿色营销动态第

五节 上海市酒店业营销策略分析一、不同市场酒店营销对策二、提升竞争力的营销策略三、

新形势酒店业营销技巧四、酒店行业蜂鸣营销分析五、酒店节日营销手段分析六、数字营销

策略五大要点七、文化营销诠释酒店魅力八、酒店终端操作策略研究 第十二章 上海市酒店行

业投资风险、投资策略及建议第.一节 上海市酒店投资风险因素（）一、宏观经济风险二、政

策调控风险三、竞争加剧风险四、酒店财务风险五、选址不当风险六、价格竞争因素第二节 



上海市酒店投资成本分析一、五星级酒店购地成本二、土建机电及装修成本三、五星级酒店

人力成本四、五星级酒店营运成本第三节 上海市酒店投资机会分析（）一、收入水平二、消

费支出三、消费特点四、城市规划五、旅游经济第四节 上海市酒店投资策略建议 图表目录：
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