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二、说明、目录、图表目录

        据民政部网站消息，4月5日，全国各地举办公益性集体代祭服务4163余场，完成个人代祭

服务13.43万宗，网络祭扫平台服务祭扫群众717.62万人次。民政部通过倡导创新祭扫方式，

适应疫情防控需要，多渠道、多样化满足群众祭扫需求，得到群众理解支持。清明节假期第

二天，各地祭扫活动继续安全有序。据统计，4月5日全国各地开放现场祭扫的殡葬服务机构(

设施)约7762个，接待祭扫群众290.72万人次，疏导车辆约62.59万台次。据民政部预计，6日各

地仍有不少群众出行祭扫。民政部提醒广大公众，及时关注当地天气变化和交通路况信息，

择时错峰出行防止拥堵，遵守现场祭扫相关要求，服从工作人员引导，做好个人防护，防聚

集，文明低碳祭扫，严防发生火灾事故，过一个平安、文明、祥和的清明节。在2012年的时

候，国家发改委和民政部就对殡葬服务基本项目和可选项目进行了全国归并统一。因此，根

据中国殡葬类业务的分类，可以分为四个部分：业务分类 具体内容     

业务分类   

具体内容       

遗体处理   

指处理尸体，包括火化服务。火化服务由政府全权负责和掌控，仅由政府机构可以提供相关

服务，价格也受到政府的严格管制       

墓地服务   

主要包括：1、地葬及墓地销售，指火化后地葬相关销售(包括墓地销售、陵墓设计及规划、

牌區和墓石生产及安装)；2、其他落葬服务，指其他落葬服务形式。墓地服务政府授予民营

公司参与，目前私营企业参与度较高       

殡仪服务   

主要包括：1、遗体处理、运输及火化，指遗体的实际处置、运输及处理(包括遗体化妆及着

装)；2、出殡典礼，指举行出殡仪式，包括与葬礼有关的其他额外服务; 3、灵堂租赁，指为

进行出殡仪式及追悼服务而租赁灵堂。殡仪服务目前主要由政府及其下属专门单位主导，私

营企业参与度较低，在部分省份仍然受到限制       

其他产品销售及服务   

主要包括：1、殡仪服务的产品销售；2、有合法登记殡葬服务提供商提供且不属于以上类别

及子类别的所有其他殡葬服务，如落葬后续追悼服务等。目前我国在这方面的市场开发力度

相对较弱，有私营企业参与但业务体量相对较少，且专业度和服务质量都较低，目前仍处于

成熟度较低的状态   数据来源：公开资料整理
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。首先介绍了殡葬服务行业市场发展环境、殡葬服务整体运行态势等，接着分析了殡葬服务

行业市场运行的现状，然后介绍了殡葬服务市场竞争格局。随后，报告对殡葬服务做了重点

企业经营状况分析，最后分析了殡葬服务行业发展趋势与投资预测。您若想对殡葬服务产业

有个系统的了解或者想投资殡葬服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.1  殡葬服务行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2  对我国殡葬服务品牌的战略思考

13.2.1 殡葬服务品牌的重要性

13.2.2 殡葬服务实施品牌战略的意义

13.2.3 殡葬服务企业品牌的现状分析

13.2.4 我国殡葬服务企业的品牌战略

13.2.5 殡葬服务品牌战略管理的策略

13.3  殡葬服务经营策略分析

13.3.1 殡葬服务市场细分策略

13.3.2 殡葬服务市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 殡葬服务新产品差异化战略

13.4  殡葬服务行业投资战略研究

13.4.1  2019年殡葬服务行业投资战略

13.4.2  2022-2028年殡葬服务行业投资战略

13.4.3  2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1  殡葬服务行业研究结论

14.2  殡葬服务行业投资价值评估

14.3  殡葬服务行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）
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