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二、说明、目录、图表目录

        孕妇装是指女性在怀孕时穿的衣服。选择孕妇装要以不妨碍胎儿的发育为前提，以宽大

舒适、透气性良好、吸汗力强、防暑保暖与穿脱方便的原则，以全棉质地为首选，注重实用

，可以兼顾哺乳。刚刚怀孕的时候，你也许会想，只要买些比平时大一、两个尺码的衣服就

可以把整个孕程对付过去了，而事实上，女性在怀孕期间的穿着和平时会有很大区别，比如

衣物应当更加宽松，更加利于排汗，面料还应该避免刺激皮肤，在怀孕中后期，孕妇装还要

有一定的承托腹部，减轻肩部、背部压力的作用，因此，选择孕妇服是确有必要的，同时也

是有一定讲究的。

        中国孕妇装市场整体竞争十分激烈，市场参与者众多，主要的孕妇装品牌超过二十个，

同时还有大量非品牌孕妇装参与市场竞争。在品牌孕妇装中，主要领导品牌有十月妈咪、婧

麒、快乐屋、孕之彩、添香、孕美、奇妮、惠葆、朵雅、君心、今生宝贝、百伶妈妈和尤美

等。其中，十月妈咪作为中国最早的国内孕妇装品牌，定位于中高端人群，多年来一直占有

行业领导地位。同时，十月妈咪产品线丰富，除了传统的孕妇防辐射装以外，还有外出服、

内衣裤和束缚带等。中国孕妇装市场中其他竞争对手诸如添香和婧麒都是以防辐射服为主要

产品的公司。&ldquo;全面二孩&rdquo;政策的正式实施也增强了中国家庭的生育意愿，进而刺

激孕妇服装产业市场需求。中国孕妇服装零售总额将在2021年达到376.4亿元，未来5年的年均

复合增长率达13.0%。未来中国孕妇装产业产品将越来越丰富，品牌层次定位更加清晰。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国孕妇装行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》共

十四章。首先介绍了孕妇装相关概念及发展环境，接着分析了中国孕妇装规模及消费需求，

然后对中国孕妇装市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国孕妇装面临的机遇及发展

前景。您若想对中国孕妇装有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、中国孕妇装企业格局
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第二节 面临的主要问题

一、行业还处于比较低层次的竞争阶段，没有真正的品牌竞争

1、从企业的角度

2、从消费者的角度来讲
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四、第四代防辐射服产品是多离子织物

五、第五代这种防辐射服是金属织物
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