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二、说明、目录、图表目录

        超市即超级市场，一般是指商品开放陈列、顾客自我选购、排队收银结算,以经营生鲜食

品、日杂用品为主的商店。一种消费者自助选购、统一收银结算的零售企业。

        从目前来看，各细分领域龙头企业均在尝试以并购整合的方式加强自身市场拓展或资源

获取的能力，除永辉超市和苏宁易购以外，超市领域红旗连锁与家家悦均已有并购落地，专

业连锁领域爱婴室与周大生也均进行同业整合。细分领域渠道龙头已经开始进行收购整合及

强强合作        中企顾问网发布的《2022-2028年中国超市行业分析与投资前景评估报告》共十

二章。首先介绍了中国超市行业市场发展环境、超市整体运行态势等，接着分析了中国超市

行业市场运行的现状，然后介绍了超市市场竞争格局。随后，报告对超市做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国超市行业发展趋势与投资预测。您若想对超市产业有个系统的了

解或者想投资中国超市行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采

用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据

主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主

要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测

数据库。
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（一）租金方式多元化

（二）交接条件最优化

（三）装潢标准层级化

 

第十二章中国超市投融资及IPO上市策略指导

第.一节超市融资渠道与选择分析

一、超市融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节超市境内IPO上市目的及条件

一、超市境内上市主要目的

二、超市上市需满足的条件

（一）企业境内主板IPO主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节超市IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节超市IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题



四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节超市IPO上市审核工作流程

一、超市IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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