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二、说明、目录、图表目录

        当前，国内智能音箱产品呈多元化发展态势。一方面体现在应用场景的多样化，包括客

厅、卧室、浴室、餐厅等;另一方面则是产品功能的多样化，如声纹购物、智能家居控制、视

频通话、摄像监控、有声播放、新闻资讯等。在智能音箱还没有出现之前，人们购物的最便

捷方式就是打开手机网购。显然，不断升级的智能音箱使得&ldquo;开口即得&rdquo;的生活不

再是天方夜谭。

        据了解，在2017年的时候，中国拥有超过2000多家智能音箱厂商，但其中大多数都扮演

着&ldquo;组装厂&rdquo;的角色。他们购买语音系统和解决方案，然后贴上自家品牌发货给经

销商。消费者花高价购买的智能音箱，用户体验却不甚理想，语音识别准确率低、交互场景

受限，音质难敌专业性产品。那时的智能音箱并没有完全成为实现人们生活智能化便捷化的

智能产品。        2018年以来，阿里巴巴、百度、小米、腾讯等巨头相继入场，相比于智能音箱

本身的利润，他们更看重语音交互的话语权以及移动互联的新入口，对智能音箱市场发起了

全面进攻。        小米在2017年中旬发布小爱音箱时，直接给出299元的成本价，打破了智能音

箱的价格平衡。随后阿里巴巴和百度迅速入场，直接把智能音箱价格拉低至89元，几乎等于

白送。短短一年时间，95%的&ldquo;玩家&rdquo;退场，阿里巴巴、百度、小米占据了出货量

的大头，将智能音箱市场拉入正轨，智能音箱市场开启技术与用户体验之争。智能音箱消费

者男女性别占比智能音箱消费者年龄段占比        中企顾问网发布的《2022-2028年中国智能音

箱行业分析与投资战略报告》共十章。首先介绍了中国智能音箱行业市场发展环境、智能音

箱整体运行态势等，接着分析了中国智能音箱行业市场运行的现状，然后介绍了智能音箱市

场竞争格局。随后，报告对智能音箱做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国智能音箱

行业发展趋势与投资预测。您若想对智能音箱产业有个系统的了解或者想投资中国智能音箱

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.

一部分 产业环境透视第.一章 中国智能音箱行业发展综述第.一节 智能音箱行业报告研究范围

一、智能音箱行业专业名词解释二、智能音箱行业研究范围界定三、智能音箱行业分析框架

简介四、智能音箱行业分析工具介绍第二节 智能音箱行业定义及分类一、智能音箱行业概念

及定义二、智能音箱行业主要产品分类第三节 智能音箱行业产业链分析一、智能音箱行业所

处产业链简介二、智能音箱行业产业链上游分析三、智能音箱行业产业链下游分析 第二章 中

国智能音箱行业发展环境分析第.一节 智能音箱行业政策环境分析一、智能音箱行业监管体系



二、智能音箱行业产品规划三、智能音箱行业布局规划四、智能音箱行业企业规划第二节 智

能音箱行业经济环境分析一、中国GDP增长情况二、固定资产投资情况第三节 智能音箱行业

技术环境分析一、智能音箱行业专利申请数分析二、智能音箱行业专利申请人分析三、智能

音箱行业热门专利技术分析第四节 智能音箱行业消费环境分析一、智能音箱行业消费态度调

查二、智能音箱行业消费驱动分析三、智能音箱行业消费需求特点四、智能音箱行业消费群

体分析五、智能音箱行业消费行为分析六、智能音箱行业消费关注点分析七、智能音箱行业

消费区域分布 第二部分 行业深度分析第三章 中国智能音箱所属行业运行现状分析第.一节 中

国智能音箱所属行业发展状况分析从智能音箱市场竞争格局来看：阿里巴巴、百度和小米的

市场份额占比超过9成。其中，阿里巴巴的天猫精灵智能音箱，以全年1561万台出货量位居首

位，同比增长87.9%；百度的小度智能音箱位列第二，全年出货量1490万台，同比增长278.5%

；小米的小爱智能音箱位列第三，全年出货量1130万台，同比增长89.7%。2019年中国智能音

箱出货量市场占比消费者对智能音箱的关注情况一、中国智能音箱行业发展阶段二、中国智

能音箱行业发展概况及特点三、中国智能音箱行业发展存在的问题四、中国智能音箱行业商

业模式分析第二节 中国智能音箱所属行业市场运行现状分析一、中国智能音箱行业市场规模

二、中国智能音箱产品结构分析三、中国智能音箱行业产销分析四、中国智能音箱行业利润

总额分析第三节 中国智能音箱企业发展分析一、企业数量及增长分析二、不同规模企业结构

分析三、不同所有制企业结构分析第四节 中国智能音箱所属行业市场价格走势分析一、智能

音箱市场定价机制组成二、智能音箱市场价格影响因素三、2015-2019年智能音箱产品价格走

势分析四、2022-2028年智能音箱产品价格走势预测 第四章 中国智能音箱所属行业市场供需形

势及进出口分析第.一节 中国智能音箱行业市场供需平衡分析一、中国智能音箱行业市场供给

分析1、中国智能音箱产能分析2、中国智能音箱产量分析二、中国智能音箱行业市场需求分

析1、产品需求结构分析2、地区需求差异分析三、中国智能音箱行业市场供需平衡分析第二

节 中国智能音箱所属行业进出口分析一、智能音箱所属行业出口市场分析1、行业出口整体

情况2、行业出口总额分析3、行业出口产品结构二、智能音箱所属行业进口市场分析1、行业

进口整体情况2、行业进口总额分析3、行业进口产品结构三、中国智能音箱出口面临的挑战

及对策四、智能音箱行业进出口前景及建议 第三部分 市场全景调研第五章 中国智能音箱行业

营销趋势及策略分析第.一节 智能音箱行业销售渠道分析一、营销分析与营销模式推荐1、渠

道构成2、销售贡献比率3、覆盖率4、销售渠道效果5、价值流程结构6、渠道建设方向二、智

能音箱营销环境分析与评价1、国际环境下的智能音箱2、企事业需求下的智能音箱3、中国智

能音箱市场整体环境三、销售渠道存在的主要问题四、营销渠道发展趋势与策略第二节 智能

音箱行业营销策略分析一、中国智能音箱营销概况二、智能音箱营销策略探讨1、中国智能音

箱产品营销策略浅析2、智能音箱新产品的市场推广策略3、智能音箱细分产品营销策略分析



第三节 智能音箱营销的发展趋势一、未来智能音箱市场营销的出路二、中国智能音箱营销的

趋势预测第四节 智能音箱市场营销模式与面临的挑战 第四部分 竞争格局分析第六章

2022-2028年智能音箱行业竞争形势及策略第.一节 行业总体市场竞争状况分析一、智能音箱行

业竞争结构分析1、现有企业间竞争2、潜在进入者分析3、替代品威胁分析4、供应商议价能

力5、客户议价能力6、竞争结构特点总结二、智能音箱行业SWOT分析1、智能音箱行业优势

分析2、智能音箱行业劣势分析3、智能音箱行业机会分析4、智能音箱行业威胁分析第二节 智

能音箱行业竞争格局分析一、企业竞争格局分析二、市场竞争格局分析三、产品竞争格局分

析第三节 智能音箱行业集中度分析一、市场集中度分析二、企业集中度分析三、区域集中度
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、企业发展概况二、企业经营情况分析三、企业智能音箱代表产品四、企业销售渠道与网络

五、企业产品竞争优势分析第二节 小米科技有限责任公司一、企业发展概况二、企业经营情

况分析三、企业智能音箱代表产品四、企业销售渠道与网络五、企业产品竞争优势分析第三
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公司一、企业发展概况二、企业经营情况分析三、企业智能音箱代表产品四、企业销售渠道
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