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二、说明、目录、图表目录

        文旅部、国家卫生健康委发布《关于做好旅游景区疫情防控和安全有序开放工作的通知

》，疫情防控下，旅游景区开放区域为室外，室内暂不开放；景区接客量不得超核定最大承

载量30%；景区须建立完善预约制度，推行分时段预约游览，引导游客间隔性入园参观、错

开高峰期旅游。五一假期，我国超4000景点需预约，目前在已恢复开园景区中，大多数景区

都需游客至少提前一天预约，并且需持绿码，测量体温，均正常后方可入园参观。目前，陕

西、江苏等地已实行预约制参观。

        根据数据显示，综合景区浏览量与预订量来看，&ldquo;五一&rdquo;期间，预计人气最高

的十大风景名胜类景区以陕西西安与江苏为主，西安钟楼与秦始皇兵马俑博物馆成为风景名

胜热门景点。人气最高的十大风景名胜类景区名单     

排名   

具体城市   

景点名称       01   陕西西安   西安钟楼       02   陕西西安   秦始皇兵马俑博物馆       03   江苏南京   

南京总统府       04   四川乐山   乐山大佛       05   山东枣庄   台儿庄古城       06   江苏苏州   拙政园   

   07   北京   八达岭长城       08   四川成都   都江堰景区       09   陕西西安   大唐芙蓉园       10   江苏

苏州   虎丘   

        预计人气最高的十大自然风光类景区以广西南宁与贵州为主，峨眉山、黄果树瀑布成为

自然风光热门景点。人气最高的十大自然风光类景区名单     

排名   

具体城市   

景点名称       01   四川峨眉山   峨眉山       02   贵州安顺   黄果树瀑布       03   广西南宁   德天跨国

瀑布景区       04   江苏无锡   鼋头渚       05   陕西渭南   华山       06   海南三亚   亚龙湾热带天堂森

林公园       07   福建厦门   鼓浪屿       08   湖南张家界   天门山国家森林公园       09   广西南宁   青

秀山       10   贵州贵阳   天河潭旅游度假区   

        由于疫情影响，此次&ldquo;五一&rdquo;期间，全国共有500多家景区在免门票，例如西

安众多景点包括钟鼓楼、西安城墙、大雁塔、等都将免门票入园，而也有部分景点宣布只接

待省内游客，如泸沽湖景区&ldquo;只接待川内游客，对跨省跨境游客一律劝返&rdquo;。

        而且，受疫情影响，今年自驾也成为省内自驾游、短途周边游的重要选择之一，房车游

更是成为今年&ldquo;五一&rdquo;备受青睐的&ldquo;新玩法&rdquo;。

        某租车平台数据显示，目前租车预订单已恢复至去年同期的70%，初步估计&ldquo;五

一&rdquo;假期会出租车小高峰。网约导游&rdquo;成为今年&ldquo;五一&rdquo;的热门出游方



式，据数据显示，4月预定当地向导产品的订单量环比3月增长约300%，&ldquo;五一&rdquo;

人气最高的目的地前三为三亚、上海、西安。

        同时，游客也更加关注景区相关的一系列服务。根据携程发布的数据显示，目前最受游

客欢迎的景区服务前三为无忧退、在线预约、分时预约，而游客关心的重点则是便捷售后和

预约购票。受游客欢迎的景区服务前十位名单     

排名   

服务名称       01   无忧退语音导览       02   在线预约       03   分时预约       04   秒入园       05   语音导

览       06   刷身份证入园       07   自助售票机       08   电子地图       09   游客点评       10   扫码购票   数

据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国自助游行业发展趋势与战略咨询报告》共十四章。

首先介绍了自助游行业市场发展环境、自助游整体运行态势等，接着分析了自助游行业市场

运行的现状，然后介绍了自助游市场竞争格局。随后，报告对自助游做了重点企业经营状况

分析，最后分析了自助游行业发展趋势与投资预测。您若想对自助游产业有个系统的了解或

者想投资自助游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会



12.3  2022-2028年自助游行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范

12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 自助游行业投资战略研究

13.1  自助游行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2  对我国自助游品牌的战略思考

13.2.1 自助游品牌的重要性

13.2.2 自助游实施品牌战略的意义

13.2.3 自助游企业品牌的现状分析

13.2.4 我国自助游企业的品牌战略

13.2.5 自助游品牌战略管理的策略

13.3  自助游经营策略分析

13.3.1 自助游市场细分策略

13.3.2 自助游市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 自助游新产品差异化战略

13.4  自助游行业投资战略研究

13.4.1  2019年自助游行业投资战略

13.4.2  2022-2028年自助游行业投资战略



13.4.3  2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1  自助游行业研究结论

14.2  自助游行业投资价值评估

14.3  自助游行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议（）

14.3.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202203/275529.html

http://www.cction.com/report/202203/275529.html

