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二、说明、目录、图表目录

        为了评估客户的还款能力，受调研企业会考虑一系列的指标，这些指标涵盖了企业的供

应链管理、营销、生产、产品、企业管理、与资方的信息共享程度、政府资源等各个方面的

能力。根据受调研企业对这些指标的重要度评分及总分排序，销售资金回笼周期、订单获取

和响应能力是最重要的两个指标，而研发、管理信息化、柔性生产、生产智能化等其他能力

并不直接带来还款能力，因此排名相对靠后。但不管排名如何，所有的指标都是受调研企业

重视的指标，因为选择&ldquo;不考虑&rdquo;和&ldquo;不重要&rdquo;选项的企业非常少。换

言之，在VUCA时代，融资企业只有拥有了上述各方面的能力，尤其是在资金回笼、销售、

供应链管理方面的能力，才能获得金融机构的青睐。.受调研企业对各还款能力指标的重要度

评估（单位：分）

        对比疫情前后受调研企业针对不同业务的重要度评分，可以看出：除基于信用证的融资

类业务、保理业务外，其他各类业务（不管是传统还是非传统）的得分都有所增长。并且疫

情后的传统业务与非传统业务分布与疫情前一样为1:2，并没有出现传统业务被非传统业务大

幅替代的迹象。其中，固定资产抵押和第三方担保两类传统业务得分的增长，说明了在当前

风险越来越大的情况下，尽管固定资产抵押、第三方担保使中小企业的融资可得性降低，但

还是比较稳妥的风控措施，没有被大部分受调研企业摈弃，反而还有部分企业新增或加强这

两类业务。而非传统业务的得分增长属于情理之中，因为非传统业务的风控注重自偿性原则

，注重第一还款来源、注重衡量供应链整体。

        另外，保险+融资类业务、税金贷类业务、数据信用贷类业务未来将受到比较大的关注，

这三类业务与其他业务相比更依赖数据的作用和银保协作，其他的业务则更依赖对（固定资

产、货物）资产的把控、第三方的信用、主体征信约束。这说明数据和金融协作在未来的中

小企业融资服务中将受到更大的关注。值得注意的是，有70.16%的企业表示非常希望与保险

公司合作，24.61%的企业表示&ldquo;希望&rdquo;，5.23%的企业表示&ldquo;暂未考虑&rdquo;

。疫情前后，受调研企业业务重要度的变化（单位：分，%）        中企顾问网发布的

《2022-2028年中国中小企业贷款市场深度分析与市场前景预测报告》共十四章。首先介绍了

中国中小企业贷款行业市场发展环境、中小企业贷款整体运行态势等，接着分析了中国中小

企业贷款行业市场运行的现状，然后介绍了中小企业贷款市场竞争格局。随后，报告对中小

企业贷款做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国中小企业贷款行业发展趋势与投资预

测。您若想对中小企业贷款产业有个系统的了解或者想投资中国中小企业贷款行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调

查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计



数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据

库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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六、竞争战略规划

第二节 对中小型企业贷款品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、实施品牌战略的意义（）

三、企业品牌的现状分析

四、企业的品牌战略

五、品牌战略管理的策略

第三节中小型企业贷款行业投资战略研究
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