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二、说明、目录、图表目录

        环卫成本主要由地方政府承担，目前处于市场化中期。市政环卫行业主要服务内容一般

包括四类：道路及公共区域的清扫保洁：包括市政主次干道、人行道、街巷路面和&ldquo;墙

到墙&rdquo;新增区域在内的公共区域的清扫、清洗、保洁、洒水降尘，道路绿化带的垃圾捡

拾和保洁；构筑物和构件张贴和乱涂写的清理与保洁；垃圾桶、果皮箱等垃圾收集容器的清

掏、清洗保洁；路名牌、指路牌、交通护栏等以及路灯杆、交通指示牌杆等清洗保洁及雨水

篦子的清掏；     

&ldquo;三无小区&rdquo;的清扫保洁   

小区范围内的人行道、路面、边沟、树池、绿化带、公共区域的清扫、清洗、保洁、洒水降

尘；       

垃圾收集清运   

将生活垃圾收集并运输至二级转运站或直接运至垃圾终端处理厂；       

公共厕所运营管理   

公厕专人管理，配套设施设备的维护、更新和改造；公厕化粪池的清掏、粪渣的清运等。   数

据来源：公开资料整理传统市政环卫支出主要由政府承担，目前处于持续市场化的进程中，

按照发展阶段大致可以划分为三个阶段：     

政府行政主管部门监督管理（2002年以前）   

这一阶段，市政环卫工资在政府主导下进行，由事业单位环卫部门进行监管和实施。由于对

不同区域的环卫保洁可能由不同的部门监管（包括市容、城管、市政、园林等多个部门），

各部门之间协调性较差、作业要求及模式也不尽相同导致环境卫生保洁效率较差；       

市场化试点阶段（2002年-2012年）   

原建设部2002年发布《关于加快市政公用行业市场化进程的意见》，意见提出要开放市政公

用行业市场及建立市政公用行业特许经营制度，部分沿海城市开始启动政府采购公共服务试

点，零星项目开始招标；       

市场化加速阶段（2013年至今）   

2013年国务院发布《关于政府向社会力量购买服务的指导意见》，提出到2020年，在全国基

本建立比较完善的政府向社会力量购买服务制度，形成与经济社会发展相适应、高效合理的

公共服务资源配置体系和供给体系，公共服务水平和质量显著提高。以此为契机，各个地方

政府逐渐开始将           中企顾问网发布的《2022-2028年中国城市道路清扫行业分析与市场供需

预测报告》共十四章。首先介绍了中国城市道路清扫行业市场发展环境、城市道路清扫整体

运行态势等，接着分析了中国城市道路清扫行业市场运行的现状，然后介绍了城市道路清扫



市场竞争格局。随后，报告对城市道路清扫做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国城

市道路清扫行业发展趋势与投资预测。您若想对城市道路清扫产业有个系统的了解或者想投

资中国城市道路清扫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。
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第三章 我国城市道路清扫行业运行分析

3.1  我国城市道路清扫行业发展状况分析

3.1.1 我国城市道路清扫行业发展阶段

3.1.2 我国城市道路清扫行业发展总体概况

        常规道路清扫市场2020年市场空间约1,513亿元。截至2018年末，全国城市道路清扫保洁面

积达86.9亿平方米、县城道路面积达27.8万平方米，考虑城市保洁面积高增速阶段接近尾声，

未来几年城市道路面积增速按照3%假设，县城道路面积假设3.7%左右增速，预计2020年两者

分别达到92.2亿平方米和29.9亿平方米。按照统计案例来看，2019年城区及乡镇2018年城市道

路、县城道路清扫单价分别约为12.9、8.4元/平方米/年，预计未来五年市场化及专业化运营进

一步深入，或强化消毒等环节，预计增长幅度略高于通涨，假设为5%，计算预计2020年全国

道路清扫市场空间约1,513亿元。垃圾转运市场2020年市场空间约410亿元。截至2018年末，城

市生活垃圾年清运量达2.28亿吨、县城生活垃圾清运量0.67亿吨，由于城镇化带动、生活水平

的提高，城市生活垃圾清运量预计未来几年仍将维持6%左右的增速，按统计案例城市及县城

垃圾清运价格分别为111.1和155.9元/吨，未来五年年涨幅假设5%，则全国预计2020年垃圾转运

市场空间约410亿元。

        环卫市场按照前述分类基本上可以分为三类：常规道路清扫市场、垃圾收集转运及厕所



管理运营，2020年市场空间分别为1,513亿元、410亿元和358亿元，合计2,281亿元，预计

到2025年市场可达3,535亿元。近期开标环卫项目订单单价情况统计     

项目   

时间   

城市主次干道清洁单价   

县城主次干道清洁单价       

单位   

-   

元/平方米/年   

元/平方米/年       

赣州市南康区市容环境卫生管理所智慧环卫除尘服务项目   

2020-3-13   

9.5   

－       

重庆万州城区清扫保洁市场化项目分包2   

2020-3-10   

12.4   

－       

广州市增城区垃圾压缩转运系统工程PPP项目   

2020-2-16   

－   

－       

高平市城乡环卫一体化特许经营项目概况   

2020-1-15   

    

6.6       

汕尾市陆河县生活垃圾压缩转运PPP项目   

2020-1-7   

－   

－       

东莞市公路事务中心县道公路保洁项目   

2020-1-2   



－   

5.0       

天津市北辰区建成区&ldquo;环卫一体化&rdquo;服务项目   

2020-1-2   

12.9   

－       

南充市嘉陵区城乡环境综合治理PPP项目   

2019-10-22   

－   

－       

河北省永清县道路环保作业市场化运营服务项目   

2019-9-1   

－   

10.7       

泗阳县城区公共厕所管理市场化项目   

2019-8-21   

－   

－       

乐东黎族自治县环卫一体化   

2019-8-15   

16.8   

11.3       

平均值   

－   

12.9   

8.4   环卫市场空间预测方式一     

类型   

分类   

2014   

2015   

2016   

2017   



2018   

2019E   

2020E   

2021E   

2022E   

2023E   

2024E   

2025E       

道路清洁   

城市道路清扫保洁面积（亿平方米）   

67.6   

73   

79.5   

84.2   

86.9   

89.5   

92.2   

95   

97.8   

100.8   

103.8   

106.9       

同比增长   

-   

8.00%   

8.80%   

5.90%   

3.20%   

3.00%   

3.00%   

3.00%   

3.00%   



3.00%   

3.00%   

3.00%       

县城道路面积（亿平方米）   

24.1   

25   

25.3   

26.8   

27.8   

28.9   

29.9   

31   

32.2   

33.4   

34.6   

35.9       

同比增长   

-   

3.60%   

1.60%   

5.90%   

3.70%   

3.70%   

3.70%   

3.70%   

3.70%   

3.70%   

3.70%   

3.70%       

城市道路清扫单价（元/平方米/年）   

-   

-   



-   

-   

-   

12.9   

13.5   

14.2   

14.9   

15.7   

16.5   

17.3       

同比增长   

-   

-   

-   

-   

-   

-   

5%   

5%   

5%   

5%   

5%   

5%       

县城道路清扫单价（元/平方米/年）   

-   

-   

-   

-   

-   

8.4   

8.8   

9.3   



9.7   

10.2   

10.7   

11.3       

同比增长   

-   

-   

-   

-   

-   

-   

5%   

5%   

5%   

5%   

5%   

5%       

道路清洁   

环卫市场空间（亿元）   

-   

-   

-   

-   

-   

1,397   

1,513   

1,638   

1,774   

1,921   

2,080   

2,252       

垃圾转运城市生活垃圾清运量（万吨）   



17,860   

19,142   

20,362   

21,521   

22,802   

24,171   

25,623   

27,162   

28,793   

30,522   

32,355   

34,298       

同比增长   

-   

7.20%   

6.40%   

5.70%   

6.00%   

6.00%   

6.00%   

6.00%   

6.00%   

6.00%   

6.00%   

6.00%       

县城生活垃圾清运量（万吨）   

6,657   

6,655   

6,666   

6,747   

6,747   

6,778   



6,809   

6,841   

6,872   

6,904   

6,935   

6,967       

同比增长   

-   

0.00%   

0.20%   

1.20%   

0.00%   

0.50%   

0.50%   

0.50%   

0.50%   

0.50%   

0.50%   

0.50%   
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7.3.1 城市道路清扫下游行业分布

7.3.2  2015-2019年下游行业发展现状

7.3.3  2022-2028年下游行业发展趋势

7.3.4 下游需求对城市道路清扫行业的影响

 

第八章 我国城市道路清扫行业渠道分析及策略

8.1  城市道路清扫行业渠道分析

8.1.1 渠道形式及对比

8.1.2 各类渠道对城市道路清扫行业的影响

8.1.3 主要城市道路清扫企业渠道策略研究

8.1.4 各区域主要代理商情况

8.2  城市道路清扫行业用户分析

8.2.1 用户认知程度分析

8.2.2 用户需求特点分析

8.2.3 用户购买途径分析

8.3  城市道路清扫行业营销策略分析

8.3.1 中国城市道路清扫营销概况

8.3.2 城市道路清扫营销策略探讨

8.3.3 城市道路清扫营销发展趋势

 

第九章 我国城市道路清扫行业竞争形势及策略

9.1  行业总体市场竞争状况分析

9.1.1 城市道路清扫行业竞争结构分析

（1）现有企业间竞争

（2）潜在进入者分析

（3）替代品威胁分析



（4）供应商议价能力

（5）客户议价能力

（6）竞争结构特点总结

9.1.2 城市道路清扫行业企业间竞争格局分析

9.1.3 城市道路清扫行业集中度分析

9.1.4 城市道路清扫行业SWOT分析

9.2  中国城市道路清扫行业竞争格局综述

9.2.1 城市道路清扫行业竞争概况

（1）中国城市道路清扫行业竞争格局

（2）城市道路清扫行业未来竞争格局和特点

（3）城市道路清扫市场进入及竞争对手分析

9.2.2 中国城市道路清扫行业竞争力分析

（1）我国城市道路清扫行业竞争力剖析

（2）我国城市道路清扫企业市场竞争的优势

（3）国内城市道路清扫企业竞争能力提升途径

9.2.3 城市道路清扫市场竞争策略分析

 

第十章 城市道路清扫行业领先企业经营形势分析

10.1  A公司

10.1.1 企业概况

10.1.2 企业优势分析

10.1.3 产品/服务特色

10.1.4 公司经营状况

10.1.5 公司发展规划

10.2  B公司

10.2.1 企业概况

10.2.2 企业优势分析

10.2.3 产品/服务特色

10.2.4 公司经营状况

10.2.5 公司发展规划

10.3  C公司

10.3.1 企业概况



10.3.2 企业优势分析

10.3.3 产品/服务特色

10.3.4 公司经营状况

10.3.5 公司发展规划

10.4  D公司

10.4.1 企业概况

10.4.2 企业优势分析

10.4.3 产品/服务特色

10.4.4 公司经营状况

10.4.5 公司发展规划

10.5  E公司

10.5.1 企业概况

10.5.2 企业优势分析

10.5.3 产品/服务特色

10.5.4 公司经营状况

10.5.5 公司发展规划

10.6  F公司

10.6.1 企业概况

10.6.2 企业优势分析

10.6.3 产品/服务特色

10.6.4 公司经营状况

10.6.5 公司发展规划

 

第十一章  2022-2028年城市道路清扫行业投资前景

11.1  2022-2028年城市道路清扫市场发展前景

11.1.1  2022-2028年城市道路清扫市场发展潜力

11.1.2  2022-2028年城市道路清扫市场发展前景展望

11.1.3  2022-2028年城市道路清扫细分行业发展前景分析

11.2  2022-2028年城市道路清扫市场发展趋势预测

11.2.1  2022-2028年城市道路清扫行业发展趋势

11.2.2  2022-2028年城市道路清扫市场规模预测

11.2.3  2022-2028年城市道路清扫行业应用趋势预测



11.2.4  2022-2028年细分市场发展趋势预测

11.3  2022-2028年中国城市道路清扫行业供需预测

11.3.1  2022-2028年中国城市道路清扫行业供给预测

11.3.2  2022-2028年中国城市道路清扫行业需求预测

11.3.3  2022-2028年中国城市道路清扫供需平衡预测

11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1 市场整合成长趋势

11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3 企业区域市场拓展的趋势

11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章  2022-2028年城市道路清扫行业投资机会与风险

12.1  城市道路清扫行业投融资情况

12.1.1 行业资金渠道分析

12.1.2 固定资产投资分析

12.1.3 兼并重组情况分析

12.2  2022-2028年城市道路清扫行业投资机会

12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会

12.3  2022-2028年城市道路清扫行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范

12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 城市道路清扫行业投资战略研究

13.1  城市道路清扫行业发展战略研究



13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2  对我国城市道路清扫品牌的战略思考

13.2.1 城市道路清扫品牌的重要性

13.2.2 城市道路清扫实施品牌战略的意义

13.2.3 城市道路清扫企业品牌的现状分析

13.2.4 我国城市道路清扫企业的品牌战略

13.2.5 城市道路清扫品牌战略管理的策略

13.3  城市道路清扫经营策略分析

13.3.1 城市道路清扫市场细分策略

13.3.2 城市道路清扫市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 城市道路清扫新产品差异化战略

13.4  城市道路清扫行业投资战略研究

13.4.1  2019年城市道路清扫行业投资战略

13.4.2  2022-2028年城市道路清扫行业投资战略

13.4.3  2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议()

14.1  城市道路清扫行业研究结论

14.2  城市道路清扫行业投资价值评估

14.3  城市道路清扫行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议()
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