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二、说明、目录、图表目录

        建设银行和交通银行分别推出了带显示屏和数字键盘的可视银行卡。不用去ATM机或网

点柜台，该&ldquo;神器&rdquo;就可以直接查询交易记录和账户余额。可视银行卡可以显示余

额，网友称这是富豪卡。

        2018年，全国银行卡在用发卡数量75.97亿张，同比增长13.51%。截至2019年一季度，全国

银行卡在用发卡数量77.73亿张，环比增长2.32%。其中，借记卡在用发卡数量70.83亿张，环比

增长2.48%；信用卡和借贷合一卡在用发卡数量共计6.90亿张，环比增长0.63%。全国人均持有

银行卡5.57张，人均持有信用卡和借贷合一卡0.49张2014-2019Q1中国银行卡在用发卡量及增速

趋势数据来源：公开资料整理2013-2019H1中国银行卡人均持卡量趋势数据来源：公开资料整

理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国可视银行卡行业分析与投资战略咨询报告》共八章

。首先介绍了可视银行卡行业市场发展环境、可视银行卡整体运行态势等，接着分析了可视

银行卡行业市场运行的现状，然后介绍了可视银行卡市场竞争格局。随后，报告对可视银行

卡做了重点企业经营状况分析，最后分析了可视银行卡行业发展趋势与投资预测。您若想对

可视银行卡产业有个系统的了解或者想投资可视银行卡行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章全球可视银行卡市场分析

第.一节可视银行卡相关概述

一、可视银行卡定义及分类

二、可视银行卡与传统银行卡的异同点

三、可视银行卡与网上银行、手机app客户端、电话银行对比分析

第二节全球可视银行卡产业总体发展情况分析

一、全球可视银行卡市场发展历程

二、全球可视银行卡市场的限制性规则

三、全球各国可视银行卡组织发展情况分析



四、国外可视银行卡产业的基本运作方式

五、部分国家可视银行卡产业监管政策介绍

第三节美国

一、美国可视银行卡受理市场发展综述

二、美国可视银行卡市场的格局变化

三、2019年美国可视银行卡行业规模

四、美国可视银行卡交易授权与风险分担规则

第四节欧盟

一、欧盟可视银行卡支付市场趋向统一

二、欧盟可视银行卡产业的政策变革

三、欧盟可视银行卡市场发展动向

四、欧盟银行卡市场规模分析

第五节亚洲

一、亚洲可视银行卡产业发展态势

二、日韩银行卡市场发展形势

三、日韩银行卡市场存在的问题

四、印度可视银行卡交易规模分析

第六节俄罗斯

一、俄罗斯可视银行卡市场发展综述

二、俄罗斯视银行卡市场的格局变化

三、2019年俄罗斯可视银行卡行业规模

 

第二章可视银行卡产业发展分析

第.一节可视银行卡产业发展概述

一、可视银行卡产业的发展历程

二、可视银行卡产业发展概况

三、可视银行卡产业结构分析

四、我国可视银行卡受理网络初具规模

五、国内可视银行卡产业迎来全方位创新

第二节2015-2019年银行卡业发展分析

一、2019年银行卡消费持续增长

二、2019年外资信用卡进入市场



三、2019年信用卡市场发展情况分析

四、2019年可视银行卡进入市场

第三节可视银行卡市场swot分析

一、我国可视银行卡业务发展的优势（strengths）

二、我国可视银行卡业务发展的劣势（weaknesses）

三、我国可视银行卡业务发展的机会（opportunities）

四、我国可视银行卡业务面临的挑战（threats）

第四节可视银行卡产业存在的问题与不足

一、可视银行卡产业面临的主要问题

二、国内可视银行卡业务发展中存在的不足

三、制约我国可视银行卡市场发展的因素

四、可视银行卡产业的现实困境

第五节发展可视银行卡产业的对策建议

一、促进我国可视银行卡业发展的应对策略

二、推动可视银行卡产业化的基本对策

三、我国可视银行卡市场发展壮大的战略措施

四、发展可视银行卡业务的建议

五、可视银行卡业务的创新策略

 

第三章可视银行卡市场重点区域分析

第.一节上海

一、上海发展可视银行卡业的有利因素

二、2019年上海可视银行卡市场平稳增长

三、上海市贷记卡发卡数量增长迅猛

四、可视银行卡业促进上海国际金融中心建设

五、2019年上海可视银行卡普及率可达国际发达城市水平

第二节广州

一、广州可视银行卡市场逐步规范

二、广州可视银行卡业务发展概况

三、广州农信社可视银行卡市场扩容

四、2019年广州市将实行公务卡结算

第三节深圳



一、深圳可视银行卡产业持续快速发展

二、深圳可视银行卡市场趋于饱和

三、2019年深圳全面推行&ldquo;公务卡&rdquo;支付制度

四、2019年深圳可视银行卡收单市场放开

第四节北京

一、北京可视银行卡市场迅速扩张

二、北京市积极改善可视银行卡受理环境

三、北京市大力推进公务卡改革

 

第四章国有银行可视银行卡业务分析

第.一节中国建设银行&ldquo;龙卡数字显示信用卡&rdquo;

一、业务状况分析

二、市场现状调研

三、与普通信用卡对比分析

四、可视银行卡优势与劣势

第三节中国交通银行推出的&ldquo;太平洋可视卡&rdquo;

一、业务状况分析

二、市场现状调研

三、与普通银行卡对比分析

四、可视银行卡优势与劣势

 

第五章中国可视银行卡产业链分析

第.一节可视银行卡产业价值链

一、可视银行卡产业价值链的相关概述

二、可视银行卡产业价值链的分析及应用

三、中国可视银行卡产业价值链存在的问题

四、中国可视银行卡产业价值链的改进建议

第二节银行业

一、2019年中国银行业发展回顾

二、2019年中国银行业发展综述

三、2019年中国银行业持续快速发展

四、2019年中国银行业发展综述



第三节（atm）自动柜员机行业

一、全球atm行业市场供求情况分析

二、中国atm机行业发展概况

银行线下服务体系受到冲击的情况下，其网点相关金融机具（包括网点周边与之匹配的ATM

类机具）需求大幅下滑。在我国ATM需求最高峰的2015年，新增台数高达25.2万台，而2016

、2017年迅速跌落至5.8万台和3.6万台，呈现快速下行趋势。而从2018Q1起，央行对ATM数量

统计口径进行了调整，除原有自助存款机、自助取款机、存取款一体机、自助缴费终端等设

备以外，新增统计了自助服务终端、可视柜台（VTM）、智能柜台（STM）等新型终端设备

，因此央行统计口径下的ATM总量显著增加。但值得注意的是，国内ATM总保有量在2018Q3

达到历史最高峰后，呈现整体下滑态势，2018Q4起每万人对应的ATM数量持续下滑，除了移

动支付、线上金融的影响以外，银行对低效设备的关停也对ATM数量产生一定影响。此外

，2018年银行业金融机构共处理移动支付605.3亿笔，金额277.4万亿元，分别增长61.2%

和36.7%；非银机构网络支付5306.1亿笔，金额208.1万亿元，分别增长85.1%和45.2%，进一步

佐证了移动支付崛起对现金支付和ATM终端设备颠覆2018-2019年ATM保有量数据明细（季度

）数据来源：公开资料整理

三、国内atm机市场持续扩张

四、中国atm自动柜员机市场格局

五、atm机监控系统的用途及性能指标

第四节（pos）刷卡机行业

一、银联pos机简介

二、刷卡消费渐成都市新时尚

三、2019年国内pos机市场竞争激烈

四、2019年中国刷卡机市场运行情况分析

第五节可视银行卡数字显示技术行业

一、我国可视银行卡电子技术概况

二、可视银行卡电子纸显示技术细分市场分析

1、电子纸显示

2、超薄按键

3、纸片电池

4、超薄电路

5、芯片

三、可视银行卡安全认证（动态令牌）系统



第六节消费者调研分析

一、消费者认知程度分析

二、消费者习惯分析

三、消费人群分析

 

第六章可视银行卡市场营销与竞争分析

第.一节可视银行卡市场营销分析

一、可视银行卡营销模式分析

二、可视银行卡营销内容须调整优化

三、可视银行卡差异营销存在的问题及对策

四、可视银行卡业务的营销策略

五、可视银行卡营销模式的创新途径

第二节可视银行卡市场竞争分析

一、中国银联挑战全球可视银行卡市场格局

二、中国可视银行卡市场竞争激烈

三、国内可视银行卡市场的竞争特点

四、国有银行可视银行卡业务的竞争优劣势

五、境外金融机构加剧中国可视银行卡市场竞争

第三节可视银行卡市场竞争分析

一、中国可视银行卡市场的竞争结构

二、高端市场成为国内可视银行卡竞争重阵

三、中国可视银行卡市场显现无序竞争

四、可视银行卡市场的竞争策略

第四节金融机构提高可视银行卡业务竞争力的策略

一、提高国内可视银行卡产业核心竞争力的对策

二、国有商业银行增强可视银行卡业务竞争力的措施

三、外资银行赢得可视银行卡市场竞争的途径

四、可视银行卡业务竞争力的提升

 

第七章2022-2028年中国可视银行卡市场投资分析及前景趋势预测分析

第.一节中国可视银行卡市场的投资分析

一、国际金融危机对中国可视银行卡产业的影响



二、中国积极提振内需市场应对金融危机

三、金融危机影响下中国可视银行卡业持续向好

四、国内借记卡市场投资升温

第二节可视银行卡产业发展趋势预测分析

一、国外可视银行卡产业的发展趋势预测分析

二、中国可视银行卡产业未来发展走向

三、中国可视银行卡市场的发展趋势预测分析

四、国内可视银行卡智能化是必然趋势预测分析

第三节可视银行卡细分产品市场趋势及前景

一、国际可视银行卡业务的发展趋势预测分析

二、中国可视银行卡产业的发展方向

三、中国借记卡业务的发展走势

四、中国公务卡市场前景广阔

五、国内农民工可视银行卡业务前景乐观

 

第八章2022-2028年可视银行卡业务风险及防范分析

第.一节可视银行卡业务风险的主要形式

一、使用渠道风险（）

二、技术风险

三、信用风险

四、中介风险

五、欺诈风险

第二节可视银行卡网上支付的风险及防范

一、网上支付的安全问题

二、我国可视银行卡网上支付比例提高

三、可视银行卡网上支付模式及其风险

四、我国加强可视银行卡网上支付风险防范

五、规避可视银行卡网上支付风险的措施

第三节可视银行卡风险管理分析

一、可视银行卡业务面临的风险及原因剖析

二、可视银行卡风险管理的意义

三、可视银行卡风险管理的经济分析



四、国内可视银行卡风险管理存在的问题

五、加强国内可视银行卡风险管理的建议

第四节促进可视银行卡市场健康发展的对策建议

一、切实规范可视银行卡发卡行为

二、加强可视银行卡交易监测和使用管理

三、进一步强化对受理市场的风险控管

四、改进可视银行卡受理终端的管理

五、建立健全征信体系

六、加强可视银行卡市场监管力度
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