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二、说明、目录、图表目录

        2018年，我国进口电视剧播出部数为0.08万部，同比下降46.7%。主要是由于2018年，随着

萨德系统的部署，中国广电总局的发布&ldquo;限韩禁令&rdquo;，禁止韩国演员出演电视剧在

电视台播放等。随着这些政策的颁布，对于国内发展自制国产电视剧无疑是利好消息

。2014-2018年中国进口电视剧播出部数及增速

        2014-2018年我国进口电视剧播出集数整体呈现逐年下降趋势。其中，2018年，我国进口电

视剧播出集数为2.65万集，同比下降34.2%。2014-2018年中国进口电视剧播出集数及增速

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国电视剧市场深度评估与行业前景预测报告》共十四

章。首先介绍了中国电视剧行业市场发展环境、电视剧整体运行态势等，接着分析了中国电

视剧行业市场运行的现状，然后介绍了电视剧市场竞争格局。随后，报告对电视剧做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国电视剧行业发展趋势与投资预测。您若想对电视剧产业

有个系统的了解或者想投资中国电视剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究

报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其

中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数

据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自

于各类市场监测数据库。 报告目录：第.1章：中国电视剧行业发展综述1.1 中国电视剧行业发

展现状

        目前，我国传统电视剧产量以及剧集总体处于饱和阶段，提质减量成为近几年电视剧市

场发展的主旋律。2019 年前三季度我国电视剧通过备案数量为 646 部，同比下降 27%，自

2017 年以来连续下降，生产发行数为 163 部，生产发行比例仅为 25.23%，该指标自自 2011 年

以来 持续下降。2013-2019 年三季度国内电视剧生产发行数量1.1.1 电视剧行业发展规模（1）

电视剧制作机构规模（2）电视剧申报数量规模（3）电视剧完成数量规模1.1.2 电视剧行业进

口情况（1）进口剧播放情况（2）进口剧题材类型（3）进口剧收视情况1.1.3 电视剧行业竞争

格局（1）频道收视份额两极化（2）强势频道垄断化格局（3）电视剧制作机构高度分散（4

）行业新进入者不断涌现1.1.4 电视剧行业现存问题解析（1）行业资本泡沫多（2）电视剧出

口不力1.1.5 电视剧行业转型升级必要性1.2 电视剧行业政策环境分析1.2.1 行业主管部门1.2.2 行

业监管体制1.2.3 行业法规及政策1.3 电视剧行业影响因素分析1.3.1 宏观经济因素分析（1）宏

观经济发展情况（2）宏观经济与电视剧行业相关性1.3.2 行业消费现状分析（1）电视综合人

口覆盖率分析（2）电视剧消费形式分析（3）电视剧消费现状评价1.3.3 行业技术现状分析（1

）广播电视传输技术分析（2）数字电视技术发展分析 第2章：全媒体时代电视剧转型升级分

析2.1 全媒体时代电视剧产业链2.1.1 全媒体电视剧产业链简介2.1.2 全媒体电视剧产业链上游



（1）全媒体时代电视剧的创作（2）全媒体时代电视剧的制作2.1.3 全媒体电视剧产业链下游

（1）全媒体时代电视剧的传播（2）全媒体时代电视剧的营销（3）全媒体时代电视剧收看特

征2.2 全媒体时代电视剧价值链2.2.1 全媒体电视剧价值链构成2.2.2 全媒体电视剧盈利模式转

变2.3 全媒体时代电视剧市场格局2.3.1 全媒体电视剧制作格局（1）电视剧制作主体多元化（2

）电视剧制作流程更加开放（3）电视剧跨媒体制作更加频繁2.3.2 全媒体电视剧收视格局（1

）电视剧播出平台竞争更加激烈（2）播出平台差异化发展格局逐步形成（3）电视剧参与式

收看更加普遍（4）电视剧社会化收看成为潮流（5）电视剧收看终端的融合化2.4 全媒体时代

电视剧创新策略2.4.1 内容为王，打造电视剧精品2.4.2 电视剧制播模式多样化发展2.4.3 提高编

剧在电视剧制作过程中的地位 第3章：国外电视剧行业转型升级与经验借鉴3.1 全球电视剧行

业转型升级分析3.1.1 全球电视剧发展概况（1）全球所有节目类型（2）全球人均收视时间（3

）全球电视剧竞争格局3.1.2 全球电视剧转型趋势3.2 美国电视剧行业转型升级分析3.2.1 美国电

视剧行业概况（1）美国电视剧主要类型（2）美国电视剧产量与结构（3）美国电视剧市场格

局3.2.2 美国电视剧产业链的转变3.2.3 美国电视剧盈利模式转变3.2.4 美国电视剧创作的转型升

级3.3 韩国电视剧行业转型升级分析3.3.1 韩国电视剧行业概况（1）韩国电视剧制作机构（2）

韩国电视剧产量分析3.3.2 韩剧类型与播出特点3.3.3 韩国电视剧创作的转型升级3.4 日本电视剧

行业转型升级分析3.4.1 日本电视剧行业概况3.4.2 日本电视剧播放模式分析3.4.3 日本电视剧创

作的转型升级3.5 国外电视剧转型升级经验借鉴3.5.1 电视剧投资规模经验借鉴3.5.2 电视剧编剧

地位经验借鉴3.5.3 电视剧制播模式经验借鉴3.5.4 电视剧文化折扣度经验借鉴3.5.5 电视剧产业

链延伸经验借鉴 第4章：中国电视剧制播体制转型升级与实践4.1 电视剧制播体制转变概

况4.1.1 制播合一4.1.2 制播分离4.1.3 制播合作4.2 电视剧制播分离实践分析4.2.1 制播分离政策

导向4.2.2 制播分离模式分析（1）栏目承包制（2）节目购买型（3）全频道制播分离（4）整

体制播分离型4.2.3 制播分离成功案例分析（1）体制内分离：上海文广转企改制（2）体制外

分离：《中国好声音》4.2.4 电视剧制播分离现存问题4.3 电视剧制播合作实践分析4.3.1 制播合

作的重要性解析4.3.2 制播合作实践案例分析（1）制播合作的自制剧（2）制播合作的周播

剧4.3.3 制播合作的前景展望 第5章：中国电视剧创作转型升级与案例分析5.1 电视剧创作现状

分析5.1.1 当前电视剧主要题材5.1.2 当前电视剧题材特征5.2 电视剧美学风格转型5.2.1 电视剧理

念的平民化5.2.2 电视剧风格的娱乐化5.2.3 电视剧内容的纪实化5.2.4 电视剧人物&ldquo;新英雄

化&rdquo;5.3 定制电视剧实践分析5.3.1 定制剧发展概况5.3.2 定制剧成功案例5.3.3 定制剧前景

预测5.4 &ldquo;美剧模式&rdquo;转型分析5.4.1 《宝贝》美剧模式分析（1）电视剧简介（2

）&ldquo;美剧&rdquo;模式表现5.4.2 《好家伙》美剧模式分析（1）电视剧简介（2）&ldquo;

美剧&rdquo;模式表现5.4.3 《龙门镖局》美剧模式分析（1）电视剧简介（2）&ldquo;美

剧&rdquo;模式表现5.5 热播电视剧创作特征分析5.5.1 《北京爱情故事》（1）电视剧简介（2



）电视剧创作特征（3）电视剧创作经验总结5.5.2 《人到四十》（1）电视剧简介（2）电视剧

创作特征（3）电视剧创作经验总结5.5.3 《北京青年》（1）电视剧简介（2）电视剧创作特

征5.5.4 《木府风云》（1）电视剧简介（2）电视剧创作特征（3）电视剧创作经验总结5.5.5 《

誓言今生》（1）电视剧简介（2）电视剧创作特征（3）电视剧创作经验总结 第6章：中国电

视剧营销转型升级与案例分析6.1 电视剧播出模式转型升级分析6.1.1 台网同步播出6.1.2 先网后

台播出6.1.3 网络独家播出6.2 电视剧海外传播转型升级分析6.2.1 中国电视剧海外传播历程6.2.2 

中国电视剧海外传播现状（1）中国电视剧海外传播规模（2）中国电视剧海外传播地区（3）

中国电视剧海外传播内容（4）中国电视剧海外传播总况6.2.3 电视剧海外传播现存问题6.3 电

视剧传播与营销转型升级策略6.3.1 电视剧海外传播策略分析6.3.2 营销转型升级：全产业链营

销6.4 近年热播电视剧营销实践分析6.4.1 《蜗居》：多元化营销（1）电视剧营销主体（2）电

视剧营销内容（3）电视剧营销渠道（4）电视剧营销模式（5）电视剧营销经验6.4.2 《断刺》

：差异化营销（1）电视剧营销定位（2）电视剧营销渠道（3）电视剧营销模式6.4.3 《步步惊

心》：病毒式营销（1）电视剧营销定位（2）电视剧营销渠道（3）电视剧营销模式6.4.4 《宫

锁心玉》：全媒体营销（1）电视剧营销定位（2）电视剧营销模式6.4.5 《甄嬛传》：整合式

营销（1）电视剧营销对象（2）电视剧营销内容（3）电视剧营销模式 第7章：中国网络电视

剧发展实践与案例分析7.1 中国网络电视剧观众分析7.1.1 网络电视剧观众数量7.1.2 网络电视剧

观众结构（1）性别结构（2）学历结构（3）年龄结构7.1.3 网民最关注电视剧分析7.2 网络电

视剧盈利模式分析7.2.1 广告模式7.2.2 用户付费模式（B2C）7.2.3 版权营销模式（B2B）7.2.4 视

频增值服务模式7.3 网络自制剧现状与案例分析7.3.1 网络自制剧的缘起7.3.2 近年主要网络自制

剧7.3.3 网络自制剧基本盈利模式：整合营销7.3.4 网路自制剧成功案例分析（1）《泡芙小姐》

（2）《秘密天使》（3）《屌丝男士》7.3.5 网络自制剧趋势分析7.4 网络电视剧与传统电视剧

收视对比7.4.1 双屏用户热播电视剧收看方式7.4.2 不同年龄段双屏用户热播剧收看方式7.4.3 不

同学历双屏用户热播剧收看方式7.4.4 双屏选择影响因素 第8章：中国电视剧行业投融资转型

升级分析8.1 电视剧行业融资转型升级分析8.1.1 电视剧融资环境转变8.1.2 电视剧融资模式转变

（1）电视剧市场影响力融资（2）电视剧植入广告融资（3）电视剧版权抵押融资（4）电视

剧版权信托融资8.2 电视剧行业投资价值与投资机会8.2.1 电视剧行业投资价值（1）电视剧需

求空间巨大（2）电视剧投入回报率较高（3）行业具备中长期投资价值8.2.2 电视剧行业投资

机会（1）精品剧投资机会大（2）卫视黄金档存投资机会（3）新媒体电视剧投资机会 第9章

：中国领先电视剧制作机构转型升级实践9.1 中国电视剧制作机构总体概况9.2 领先民营电视

剧制作机构转型升级实践9.2.1 浙江华策影视股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业

运营情况分析（3）企业经营优劣势分析（4）企业电视剧制作转型升级实践（5）企业最新发

展动向9.2.2 华谊兄弟传媒股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）



企业经营优劣势分析（4）企业电视剧制作转型升级实践（5）企业最新发展动向9.2.3 中视传

媒股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践（5）企业最新发展动向9.2.4 北京光线传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）企业经营优劣势分析（4）企业电视剧

制作转型升级实践（5）企业最新发展动向9.2.5 海润影视集团有限公司（1）企业发展简况分

析（2）企业运营情况分析（3）企业经营优劣势分析（4）企业电视剧制作转型升级实践（5

）企业最新发展动向9.3 主要国有电视剧制作机构转型升级实践9.3.1 中国电视剧制作中心有限

责任公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）企业组织架构分析（4）企业

经营优劣势分析（5）企业电视剧制作转型升级实践（6）企业最新发展动向9.3.2 中国国际电

视总公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）企业组织架构分析（4）企业

经营优劣势分析（5）企业电视剧制作转型升级实践（6）企业最新发展动向9.3.3 湖南经视文

化传播有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践（5）企业最新发展动向9.3.4 大连天歌传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）企业组织架构分析（4）企业经营优劣

势分析（5）企业电视剧制作转型升级实践9.3.5 上海电影（集团）有限公司（1）企业发展简

况分析（2）企业运营情况分析（3）企业经营优劣势分析（4）企业电视剧制作转型升级实践

（5）企业最新发展动向 第.10章：中国主要电视剧播放平台转型升级实践()10.1 中国电视剧播
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