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二、说明、目录、图表目录

        家具是指人类维持正常生活、从事生产实践和开展社会活动必不可少的器具设施大类。

家具也跟随时代的脚步不断发展创新，到如今门类繁多，用料各异，品种齐全，用途不一。

是建立工作生活空间的重要基础。

        数据显示，2016年我国家具产量为79464.1万件，2017年我国家具产量增长至80703.5万件

。2018有所下降，为75778.6万件，同比下降6.1%。2016-2018年我国家具产量走势        中企顾问

网发布的《2022-2028年中国家具市场深度评估与前景趋势报告》共十四章。首先介绍了中国

家具行业市场发展环境、家具整体运行态势等，接着分析了中国家具行业市场运行的现状，

然后介绍了家具市场竞争格局。随后，报告对家具做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国家具行业发展趋势与投资预测。您若想对家具产业有个系统的了解或者想投资中国家具

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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（八）海外市场

 

第十三章家具消费者调查与分析

第.一节中国家具消费意向调查

一、家具购买动机

二、家具消费特征

三、消费者维权

四、用户特征

第二节经常光顾家具市场的消费群体分析

一、消费群体年龄结构分析

二、消费群体文化结构分析三、消费者的收入状况分析

四、消费者的住房面积分析

第三节消费者对家具的期望

 

第十四章2022-2028年我国家具行业发展策略

第.一节我国家具品牌建设及营销分析

一、OEM家具企业的品牌建设分析

二、家具品牌的蓝海战略分析

三、我国家具业品牌建设情况

四、中国家具行业十大营销事件

五、2019年家具行业发展策略探讨

六、品牌家具的体验营销策略研究



七、2019年家具市场国际化战略

第二节家具营销策略

一、款式新颖策略

二、成本优势策略

三、品牌提升策略

四、动态营销策略

五、服务销售策略

第三节家具产品组合策略探析

一、家具产品组合内涵

二、家具产品组合策略

三、影晌家具产品组合策略的因素

第四节外销家具企业转型内销发展策略

一、家具企业顺利运作国内市场须面对的障碍

二、家具业内销应人才策略

三、家具业内销策略中的十大市场规律

四、外销家具企业转型内销发展策略

第五节家具企业实施ERP存在的问题及对策探讨

一、家具企业实施ERP的现状与问题

二、家具企业实施ERP解决问题的对策

第六节家具行业生产及销售模式

一、家具行业销售模式

二、家具行业生产模式

三、行业的周期性、区域性或季节性特征

（1）行业周期性特征

（2）行业区域性特征

（3）行业季节性特征

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202110/242416.html

http://www.cction.com/report/202110/242416.html

