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二、说明、目录、图表目录

        家居建材是装修必备材料，也是一个成熟的行业。家居建材包括：天花板、瓷砖、门、

窗、锁、玻璃、灯具、地板，卫厨，壁纸等均属家居建材。        2019-2021年瓷砖、木地板、

木门工装市场规模合计由480亿增长至582亿，CAGR达14%。假定2020-2021年精装修渗透率提

升至37%、43%，则对应2020-2021年精装修需求套数分别约417（+10%）和475(+13.9%)万套，

瓷砖、木门竞争格局相对激烈的品类出厂均价或小幅下滑，测算得2021年精装瓷砖/木地板/木

门对应市场规模分别为180/128/274亿元，市场空间较为广阔，先发优势突出的龙头有望持续

获得较高份额。家居建材市场规模测算     -   2016   2017   2018   2019   2020   2021       住宅销售套

数（万套）   1282   1336   1330   1349   1322   1308       YOY   21.21%   4.20%   -0.47%   1.40%   -2.00%  

-1.00%       期房占比   76.78%   78.42%   84.31%   87.87%   85.00%   85.00%       住宅销售区房套数（

万套）   984   1048   1121   1185   1123   1112       精装房市场渗透率   12.00%   20.00%   27.50%  

32.00%   37.12%   42.69%       YOY   -   -   67.00%   38.00%   16.00%   15.00%       精装修需求套数（万

套）   118.12   209.54   308.38   3.7921   4.1701   4.7477       YOY   -   77.40%   47.20%   23.00%   10.00%  

13.90%       瓷砖（1:106）       单价（万元/套）   0.4   0.4   0.4   0.39   0.39   0.38       市场规模（亿元

）   47.58   84.4   124.21   149.69   161.32   179.99       木地板（1:106）       单价（万元/套）   0.66   0.7  

0.67   0.68   0.68   0.68       市场规模（亿元）   31.05   58.64   82.37   102.42   112.63   128.23       木门

（1:5）       单价（万元/套）   0.6   0.6   0.6   0.6   0.59   0.58       市场规模（亿元）   70.87   125.72  

185.03   227.53   245.2   273.58       合计   149.51   268.77   391.61   479.64   519.16   581.8       YOY   -  

79.80%   45.70%   22.50%   8.20%   12.10%   数据来源：公开资料整理2021年三类建材市场规模预

计达582亿元数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国家居建材行业发展趋势与投资战略报告》共十二章

。首先介绍了家居建材行业市场发展环境、家居建材整体运行态势等，接着分析了家居建材

行业市场运行的现状，然后介绍了家居建材市场竞争格局。随后，报告对家居建材做了重点

企业经营状况分析，最后分析了家居建材行业发展趋势与投资预测。您若想对家居建材产业

有个系统的了解或者想投资家居建材行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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四、行业市场规模分析

第二节中国家居建材行业产销情况分析
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一、产业链投资机会

二、重点区域投资机会

三、家居建材行业投资机遇

第三节2022-2028年家居建材行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

 

第五部分发展战略研究



第十一章家居建材行业发展战略研究

第一节家居建材行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、营销品牌战略

第二节对中国家居建材品牌的战略思考

一、家居建材品牌的重要性

二、家居建材实施品牌战略的意义

三、家居建材企业品牌的现状分析

第三节家居建材经营策略分析

一、家居建材市场创新策略

二、品牌定位与品类规划

第四节家居建材行业投资战略研究

 

第十二章研究结论及发展建议（）

第一节家居建材行业研究结论及建议

第二节家居建材关联行业研究结论及建议

第三节家居建材行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议（）

三、行业投资方式建议

 

部分图表目录：

图表：家居建材行业生命周期

图表：家居建材行业产业链结构

图表：2015-2019年全球家居建材行业市场规模

图表：2015-2019年中国家居建材行业市场规模

图表：2015-2019年家居建材行业重要数据指标比较

图表：2015-2019年中国家居建材市场占全球份额比较

图表：2015-2019年家居建材行业工业总产值

图表：2015-2019年家居建材行业销售收入



图表：2015-2019年家居建材行业利润总额

图表：2015-2019年家居建材行业资产总计

图表：2015-2019年家居建材行业负债总计

图表：2015-2019年家居建材行业竞争力分析

图表：2015-2019年家居建材市场价格走势

图表：2015-2019年家居建材行业主营业务收入

图表：2015-2019年家居建材行业主营业务成本

图表：2015-2019年家居建材行业销售费用分析

图表：2015-2019年家居建材所属行业管理费用分析

图表：2015-2019年家居建材所属行业财务费用分析

图表：2015-2019年家居建材行业销售毛利率分析

图表：2015-2019年家居建材行业销售利润率分析

图表：2015-2019年家居建材行业成本费用利润率分析

图表：2015-2019年家居建材行业总资产利润率分析

图表：2015-2019年家居建材行业产能分析

图表：2015-2019年家居建材行业产量分析

图表：2015-2019年家居建材行业需求分析

图表：2015-2019年家居建材行业集中度

图表：2022-2028年中国家居建材行业供给预测

更多图表见正文&hellip;&hellip;
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